Firenze

ovviero da questi affidati in concessione
esciusiva a terzi, Per le tipologie di cui al
comma 2, art, 39, del presente Regolamento,
si fa nferimento alla titolarita dell ' immobile
ogeeita di intervento; pear le lipologie
pubblicitarie poste su recinzioni di cantiere 51
fa riferimento alla proprietd dell’opera in
corso di realizzancne,

| 4, La tariffa finale & ridotta del 30% per la
pubhblicita effetruata da comitati, associaziont,
fondazioni, onlus, ed ognt aliro ente che non
abbia seopo di luero, Tale beneficio &
concesso csclusivamente per manifestazionl o
iniziative aperte al pubblice ¢ con accesso
del tutto gratuito,

5. La tariffa finale & ridotta del 50% per la
pubblicita relativa a manifestazioni politiche,
sindacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religioze, da chiungue
realizzate, con il patrocinio o la
partecipazione del Connine di Firenze.

6. La tariffa finale & ndotta del 50%% per la
pubblicith relativa a festeggiamenti painottic,
religiosi.

7. La tarffa finale & ridotta del 10% per Ia
pubblicitd che non necessita di autorizzazione,
ai sensi del comma 2 lett.d” dell’art. 4 del
presente Regolamento, effettuata in apposite
strutture sportive permanenti, quando la
relativa comunicazione si riferisce ad una
durata di 365 giomi. La comunicarione dovrd
essere presentata alla Direzione Risorse
Finanziarie prima dell'installazione det mezzi
pubblicitari, Nella stessa comunicazions
I"interessato dovrd indicare il numero dei
mezzi pubblicitari e le relative dimensioni e
caratteristiche. 1l canone dovra essere versato
per intero enleo 1a daifa di installaziones dei
mezzi pubblicitari stessi.

8. La presenza di eventuali sponsor o altre
diciture o logotipi a carattere commerciale,
relative alle fattispecie previste nei commi 4,
5 del prosente articolo all intemo del mezzo
pubblicitanio, mantiene la riduzione a
condizione che la superficie ulilizzata & tale
seopo sia inferiore al 10% del totale con un
limite messimo di 1 mgq.

9. La tariifa finale & ndotla del 30% per le
pubblicitd di coi al comma 1 lettera “h™
dellart 39 del presente Regolamento
(Gigantografie su ponteggi ) per i cantien per
la realizzazione di opere pubbhche

dell' Amministrazione Comunale quando
compaia il solo nome efo logotipe dello
SPONSOr.

o imzative aperte al pubblico & con accessa del tutto
gratuite,

5, La tariffa finale & ridotta del 50% per la pubblicita
relativa & manifestazioni politiche, sindacali ¢ di
categoria, culturali, spertive, flantropiche e religiose, da
chiutxque realizzate, con il patrocinic o la partecipazione

| del Comune di Firenze.

6. La tariffa finale & ridotta del 50% per la pubblicita
relativa a festegpiamenti patriottici, religiosi.

7. La tariffa finale & ridotta del 10% per la pubblicith che
non necessita di autorzzazione effettuata in apposite
siruifure | sportive  permansnti, quande I relativa
comunicazione si riferisce ad wna durata di 363 giomni.
La comunicazione dovrd essere preésentata alla Direzione
competente in materia di Risorse Finanziarie prima
dell'installazione dei mezzi pubblicitari. Nella stessa
comumicazione |"mterezsato doved indicare il numera det
mezzi  pubblicitari e Jle  relative dimensioni e
caratteristiche. Il canone dovra essere versato per intero
enfro la data di installazione del mezz pubblicitar
shessi.

8, La presenza di eventuali sponsor o altre diciture o
logotipi a carattere gommerciale, relative alle fattispecie
previste nei comeni 4, 5 del presente articolo all"interne
del mezzo pubblicitario, mantiens la riduzione a
condizione che la superficie ulilizzata a tale scopo sia
inferiore al 10% del tofale con un limite massimo di 1
mi-

9. La tariffa finale & ndolta del 50% per Ie pubblicita di
cui al comma 1 lettera "B dell’art. 39 presente
Regolamento (Gigantografie su ponteggi ) per i cantien
per la  realizmasione di opere  pubbliche
dell'Amministrazione Comunale quando compaia il solo
nome &'o logotipo dello sponsor.

10. 11 beneficio di cul a1 commi 4,56 & concesso dalla
Direzione competente in materda di  Risorse
Finanziarie previa formale richiesta prodotta alla
medesima, almeno tre giomi prima del rilascio
dell"autorizzazionsda parte degli inferessatn & pella
quale  si atfesti la sussisténza dei presupposti alla
I ll.dl.'l.ill.ﬂﬂ.l::




10, Il beneficio di cui ai commi 4,56 &
concesso dalla Direxione Risorse Finanziarie
previa formale richiesta prodotta alla
medesima, almeno tre giomi prima del
rilascio deli* mmorizzarione,da parte degli
interessati e nella guale s1 attest la sussistenza
dei presupposti alla nduzione

ART. 44

AGEVOLAZIONI

1, I titolan di esercizt commerciali o
artigianali ubicati in piazze, strade, od altre
aree di circolazione, nonché in arce mercatali
anche coperte che insistono su suolo pubblico,
precluse al traffico veicolare o pedonale a
causa dell"esecuzione di lavori pubblici di
durata superiore a sei mesi, possond
beneficiars di una agevolazione sul canone
antiuale dovuto per 1"installzzione del meze
pubblicitari.

2, L'agevolazione consiste in una riduzione
pari al 30% dell’importo del canone anmale
dovuto per pubblicitd permanente.

3. Mell'eventualitd che il periode di
interruzions interessi due distinte annualita
I'anno da considerare per |"agevolazione sard
quello nel quale 1'internizione avra
temporalmente la durata maggiore.

4, L'agevolazione & applicabile imitatamente
al luoghi ove 1 lavord sono siati effettivamente
eseEiili.

5, I titolan interessati potranno avvalersi
dell’agevolaziones di cui al presente articolo
previa presentazione di apposita domanda alla
Direzione Risorse Finanziarie voita ad
ottenere il beneficio con una delle seguenti
moxdalité:

a. rimboerso, senza interessi, del canone, a
condizione che sia gia stato interamente
viersato;

b. riduzione de] canone dowvute e non ancora
versato, & condizione che il termine di
pagamento non sia scaduto ed a condizions
che Mannualitd per la quale spetta
1'agevolazione sia coincidente con quella sulla
quale vienc operata la riduzione.

6. La produzione della domanda & condizione
indispensabile per poter fruire
dell’agevolazione.

7. La Direnone Risorse Finaneiarie consentird
*agevolazions previa comunicazione della
Direzione tecnica competente relativamente
all'esatta indicazione delle strade o arce ove
lavori sono effettuati, natura pubblica degli
stessl, loro effettiva o prevedibile durata
nell'eventualith che gli stessi non siano ancora
terminati.

1
|
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ART. 44 AGEVOLAZIONI

I. I titolari di esercizi commerciall o arbgianall ubicatt
in piazze, strade, od alire aree di circolazions, nonché in
gree mercatali anche coperte che insistono su suolo
pubblico, precluse al traffico- veicolare o pedomale a
causa dell’esecuzione di lavori pubblicl di durata
guperiore & sei mesi, possond beneficiare di una
agevolazione sul canone annuale dowvuto  per
I'installazione dei mezzi pubblicitan.

2, L agevolazione constste in una riduzione pari al 50%
dell’importo del canone annuale dovuto per pubblicita
permanente.

3. MWell’sventualith che il periode di interruzione
interessi doe distinte annualith |anno da considerane per
I'agevalazione sard quelio nel guale |Mintermuzrione avrd
temporalmente la durats maggiore.

4. L'agevolazione & applicabile limitatamente ai luogh
ove i lavori sono stati effettivamente eseguity.

§ I ttolari  interessati  polranno  avvalersi
dell’agevolazione - di cul al presente articolo previa
presentarione di  apposita domenda alla Diresione
competente in materia di Risorse Finanziarie volta ad
ottenerg il bepeficio con una delle seguenti modalita:

& rimborso, senza interessi, del canone, 8 condizione
che sia pid stato inferamente versato;

b. riduzione del canone dowvute e non ancora versalo, a
condizione che 1l termine di pagamento non sia scaduto
ed a condizione che 'amnualitd per la quale spetta
'agevolazione sia coincidente con quella sulla quale
viene operata la riduzione.

6, La produzione della domanda € condizione
indispensabile per poter fruire dell*agevolazione.

7. La Direzione competente in materia di Risorse
Finanzizrie consentird ["agevolaziones previa
comunicazione della Direzione tecnice competente
relativamente ail'esatta indicazione delle strade o ares
ove i lavori song effettusts, natira pubblica degli stess,
lore effettiva o prevedibile durata nell’ eventualiti che gli
stessl nOn $1anc ancoerd terminat,

ART, 45 MODALITA E TERMINI DI
PAGAMENTO DEL CANONE PER MEZZI
PUBBLICITARI DI DURATA SUPERIORE A 365
GIORNI c.d. PERMANENTI

1. Le installazioni dei mezzi pubblicitari con durata




ART. 45

MODALITA E TERMINI DI
PAGAMENTO DEL CANONE PER
MEZZ1 PUBBLICITARI

PERMANENTI

1. Le installazioni dei mezzi pubblicitari
effettuate a seguito di autorizzazioni, con
durata supeériore a 365 giomi, sono
assoggettaie al canone e coshiluiscono una
obbligazione autonoma riferita ad ogni
periodo dal 1° gennaip al 31 dicembre.

2. Per I'anno iniziale si applicano le
disposizioni del comma 3 dell'art. 46 del
presente Begpolamento.

3. 1l pagamento del canone relativo alla prima
annualiti deve essere escguito in unica
soluzione anticipata rispetto alla data di inizio
dell"installazione della pubblicitd, nel rispetto
degli adempimerti di cui all’art. 24 del
presente Repolamento.

4. In caso di sostimzione di mezzi pubblicitari
preesistenti si procedera al conguaglio fra il
canone dovuio in seguito alla nuova
sutorizzazione e quello gid corrisposto per 1o
stesso periodo.

5. Per le anmualith successive a quella del
rilescio dell'sutorizzazione il pagamento del.
canone deve essere effettuato enfro il 31
maggio di ciascun anno. Cualors, I corso di
validitd dell’autorizzazione, Iintestatario
intenda rinunciare alla stessa, deve presentare
apposita denuncia di cessazione all'ufficio
comunale che a suo tempo ha rilasciato
I'mntorizzarione entro il 31 gennaio di ciascun
anne di riferimento.

6. Le muove autorizzazioni per mezzi
pubblicitan gia installati rilasciate a seguito di
suceessione ereditaria o modifica della
ragione sociale della stesza ditta intestataria,
non danno luogo & nuovo assoggettamento &
canone.

7. Non si dé luogo a rimborso per la
installarioni di mezzi pubblicitari non
utilizzati totalments o parzialmente, anche nel
caso di revoca dell'autorizearione da parte del
comune.

8. 51 da lvogo &l rimborso del canone
eventualmente versato solo nel ceso in cul i
titolare dell'atto di autorizzarzione, prima di
procedere all'installazione dei mezzi
pubblicitar, rinuncia all'sutorizzazione con
apposita motivata comunicazione scritta
diretta all'ufficio comunale che a suo tempo
ha rilasciato il provvedimento.

9. Il pagamento del canone deve gssere
effettuato mediante versamento sull‘apposito

superiore & 365 giomi, sono assoggettate al canone ¢
costituiscono una obbligazione autonoma riferita ad ogni
periodo dal 1° gennaio al 31 dicembre.
2, Per l'anno iniziale si applicane le disposizionn del
comma 3 dell'art, 46 del presente Regolamento. |
3. 1l pagamento del canone relative alla prima annualitd |
deve essere eserulio n unica soluione.
d, In caso di sostimzione di mezzi pubblicitan
preesistenti si procederd al congueglio fra il canone
dovulo in seguito alla nueva autonzzarions ¢ quello gia
corrisposto per lo stesso periodo,
5. Per le annualiti successive a quells del rilascio
dell'astonizzazione 1l pagamento del canone deve kssere
effettuato entro il 31 mageio di ciascun anno. Qualora,
in corso di validita dell’sutorizzazione, lintestatario
| intenda rinunciare alls  stessa, deve presentare
comunicazione di cessazione al SUAFP eatro il 31
gennzto di clascun anno di nfermento.
6. Le autorizzazioni’SCIA per mezzi pubblicitan gia
installati rilascizte 8 seguito di successione ereditaria o
modifica defla ragione sociale della stessa  ditta
intestataria, non danno lucgo a nuove assopeeliamento a
CAMOTE.
7. Mon 81 da luoge a nomborso pér le installazioni di
mezzi  pubblicifari non wiilizzali  fetalments o
parzialmente, anche  nel caso di revoca
dell’awtorizzazions da parte del comune.
8. 8i d& luogo al rimborso del canone eventualmente
versato solo nel caso in cwi il titolare dell'atio di
autorizzazione’SCLA, prima di proceders
allinstallazione dei mezzi pubblicitard, rinuncia
all'autorizzazione con apposita motivata comunicazione
seritta diretta all'ufficio comumale che a suo tempo ha
rilaaciato il provvedimento,
9. Il pagamento del canone deve essere effettuato
mediante versamento sull'apposito  confo  comente
postale infestate al Comune. Limperto dovuto &
amotondate per difetto o per ecccesso al cinguanta
centesimi o all''mithd di euro pit vicina. In altemativa &
ammesso il versamento diretto alla Tesoreria Comunale
o tramite bonifico. bancario, | pagamenti effettuati con
mezzi elettronici sono ritemiti validi purché effettuati
presso sportelli abilitali a riceverli.

10. Il moduolo di versamento dovrd contenere cognome @
nome o denominazione residenza o sede ¢ codice fiscale
del titolare dell'sutorizzazone, il codice impianto
ripertato  mell’atto  awtorzzatorio, cwi s rifensce il
pagamento. In caso di versamenti curmmulativi riferiti allo
stessa titolare, Pattestazions di pagamento dovra essere
accompagnata da  apposila  distinta  niepilogativa  di
ciascuno dei codici degli impianti e dell’indicazione
dell*ammontare di ciascun versamento relativa,

11. 1l canone deve essere comisposto in unica solugione.
Cualora limporio del canone sia supernors & euro
2500,00, il pagamento pud essere effettuato, per gli annd
successivi alla prima anpualitd, in tre rate di par




conto corrente postale intestato al Comune.
L'importo dovuto & amotondato per difetto o
per cocesso Bl cinguanta centesimi o ell'unita
dil euro pits vicina. In altemativa & ammesso
il versamento diretto alls Tesoreria Comunale
o tramite bonifico bancario. I pagamenti
effettuati con mezzi elettronici sono ritenuti
validi purché effettuati presso sportelli
abilitati a riceverli

10. I modulo di versamento dovrh contenere
cognome e nome ¢ depominazione

residenza o sede e codice fiscale del titolare
dellautorizzazione, il codice del singolo
impiante rporato nell‘atto sutonizzatons, cul
sl riferisce il pagamento. In casc di
versament: cumulativi riferiii allo stesso
titplare, ['attestazione di pagamento dovra
essers accompagnata da apposita distinta
riepilogativa di ciascuno dei codici degli
impianti e dell"indicazione dell’ammaontare di
clascun versamento relativo,

11, Il canone deve essere corrisposto in wnica
soluzione. Qualora |'importo del canone sia
superiore & euro 2500,00, il pagamento pud
essere effettuato, per gli anni successivi alla
prima annualita, in tre rate di pan imparto,
senza applicazione di nberessi, entro le
scadenze del 3] maggio, 31 luglic e 31
ottobre dell'armo di riferimento.

12. Mel caso i cui 1a seadenza del termine di
pagamento coincida con un giormo Festive, il
pagamento medesimo pud essere validamente
affettuato entro 1l primo giomo feriale
SUGEEERIYD,

13, In deroga a quanto previste al precedente
comuna 3 per i soli mezzi pubblicitan oggetto
di “Segnalzzione Certificata di Inizio Attivita™
re.d. 5 C.L AL, di cutallart. 49.¢. 4 bis della
L. 1222010, il canone dovuto verrd richiesto
a mezro di raccomandata AR, diretiamente
dalls competente Direzione Kisorse
Finanziarie 2ll"interessato il quale dovri
effettuare, in ogni caso in unica soluzions, il
relativo versamento enfro e non oltre 30 glorm
dal ncevimente della rchiesta, In caso di
omesso, parziale o tardivo pagamento si
applicano le penalita previste dal successivo
art, 47,

ART. 46

MODALITA E TERMINI DI
PAGAMENTO PER MEZZI
PUBBLICITARI TEMPORANEI

1. Per le installaziond autorizzate per un
periodo non supericre a 365 giomi, il
pagamento del canone deve essere effettuato
in unica sohuzione anticipata per tutto il

importo, senza applicazione di interessi, entro e

scadenze del 31 mageio, 31 luglio & 31 otobre dell'anno .

di rfernnmenta.

12. Nel caso in cui la scadenza del termine di pagamento

coincida con un giomo festivo, il pagamento medesimo
putr essere validamente effettuato entro il primoe giomo
feriale successivi.

13. Per i soli mezzi pubblicitari oggetto di “Segnalazione |
Certificata di Inizio Attivita™ (ed. 5. C L A ), di cui |

all'art. 19 della legge n. 24171990, il canone dovito
verrd richiesto tramite posta elefironica certificata, o in
subordine a mezzo di raccomandata AR., direttamente
dalla competente Direzione competente in materia di
Eisorse Fimnanziane all'interessalo il quale dovid
effetiuare, in ofnd caso in unica soluzicrg, 11 relativo
versaments entro @ non oltre 30 giomi dai deevimento
della richiesta. In caso di omesso, parziale o (ardivo
pagamento s applicano le penalith previste dal
successivo art., 47,

ART. 46 MODALITA E TERMINI DI
FAGAMENTO PER MEZZI FUBBLICITARI DI
DURATA NON SUPERIORE A 365 GIORNI c.d
TEMPORANE]D

1. Per le installazioni auwtorizzate per un pericde non
superiore a 365 giomi, il pagamento del canone deve
esgere effettuato in unica soluzione, con le modalitd
previste dal precedente articolo, commi 6, 7, 8, 9 & 10,

2. Mon & ammesso 1l pagamento in forma rateale,

3. Le tariffie delle tipologie di cui al comma 1 letters *a™,
“" dell’art. 39 del presente Regolamento per mezzi
pubblicitari autorizzati per una durata lemporanea sond
calcolate, ad eccemone di quanfo disposto ai commi




periodo dell” installazione, con [e modalitd
previste dal precedente articolo, commi 6, 7,
B, e l0.

2. Mon & ammesso il pagamento in farma
rateale,

3. Le tariffe delle tipologie di coi al comma
1 lettere “a®, “1° dell’art. 39 del presente
Regolamento per mezel pubblicitar
autorizzati per una durata lemporanea sono
ciloolate, ad eccezione di quanto disposto ai
comimi siccessivi del presente aicolo,
secondo i seguenti parametri:

a. durata fino a 30 giomni: tariffa pari a 1/10 di
quells anmia;

b. durats fra 31 e 50 giorni: tariffa pari a /10
di quella annua;

¢. durata fra 61 e 90 giomi: tariffa pari 4 3/10
di quella annua;

d. durata olire 90 giomi: tariffa ennua.

4. La tipologia “b" dell'art, 39 conumna 1, o
deroga a quanto stabilito dal comma 1
dell’art. 43, ¢ da considerare comunque
temporanes ¢ quindi, anche quando
I"autorizzazione & rilasciata per una durata
superiore 4 90 giomi, 1l pagamento va
effettuato anticipatamenta per periodi di 90
giormd o multipli di 90, salvo 1] residua
periodo finale.

5. Le tipologie "cartello” e "Impianto di
affissione diretta™ di cai alla lettera #a®
dell’art. 3% comma 1. quando sono collocate
sulle recinzioni dei grandi cantierd, sono da
considerare comungue temporanes, in deroga
a quanio stabilito dal comma 1 dell*art. 45 del
presente Regolamento.

6. Conseguentemente, quando
I"autorizzazione & rilasciata per una durata
superiore a 90 giomi, il pagamento del canone
va effettuato anticipatamente per period: di 90
giorni o multipli di 94, zalvo il residuo
periodo finale.

7. Per la pubblicitd autorizzata nel contesto ed
in contemporanes con lo svolgimento di
manifestazioni sportive dilettantistiche di
durata non superiore a 3 giomi consecutivi, in
deroga a quanto disposto dalla lettera &) del
comima 3 del presente articolo nonche dal
comma 1 lettere “a™ ¢ “¢” dell"articolo 39
del prezente Regolamento, sono stabilite le
seguenti misure tariffarie:

. per le tipologie di cui al comma 1 dell’art.
39 lettera *a" del presente Begolamento st
applica la frazione di 1/100 della rispettiva
tariffa annua;

b. per la tipologia di cui alla lettera “n™
dell*art. 3% comma 1 del presente

successivi del presente articolo, setondo i seguenti
parameri:

8, durata fino a 30 giomi: tariffa pan a L0 di quella |
BTIMUE; |
b. durata fra 31 e 60 morn: tariffa pan & 210 di quella
anmoa;

c. durata fra 61 e 90 giomi: tariffa pari & 3/10 di quella
AnmLA;

d. duratas olire 20 glomi: tariffa annua.

4. La tipologia “b" dell’art. 39 comma 1, in deroga a
quanto  stabilito dal comma 1 dell’art, 45, & da
considerare comunque Llemporanea € quindi, anche
quando Mawtorizzazions & rilasciata per una durata
superiore a %0 giomi, 1l pagamento ve effettuato in unica
sofuzione per periodt di 20 giorm o multipli di 90, salva
il regiduo periodo finale,

5. Le tipologie "cartelln" e "Impianto di affissione
diretta” di cui alla lettera “a" dell’art. 39 comma 1,
guando sono collecate sulle recinziomi del grandi
cantieri, sono da considerare comungue temporanee, in
derdga a quanto stabilito dal comma 1 dell’art, 45 del
presente Regolamento,

6. Conseguentements, guando 'sutorizzazione &
rilagciata per una durata superiore a 90 gomi, il
pagamento del canone va effettuato in unica soluzione
per period: di 9 giomi o multipli di 90, salvo il résiduo
periodo finale,

7. Per la pubblicitd autorizzata nel contesto ed in
contemporanca con lo svolgimento di manifestazioni
sportive dilettantistiche di durata non superiore a 3
giorni consecutivi, in deroga 8 quanto disposto dalla
lettera a) del comma 3 del presente articolo nonché dal
comma [ lettera “a”, “¢” dell’articolo 39 del presente
Eegolamento sono stabilite le seguenti misure tariffare:

a. per le tipologie di cui al comma 1 lettera “&" dell®ant.
39 del presente Regolamento si applica la frazione di
1/100) della ispettiva tariffa annoa;

b. per In tipologia di cui alle lettern “n™ dell*art. 39
comma [ del presente Regolamento st applica la
frazione di 1/5 della rispettiva tariffa quindicinale.

8. Per i soli mezzi pubblicitan oggetto di “Sepnalazione
Certificata di Inizio Attiviti” (c.d 8. €. L A, di cui
all'art, 19 della legpe n. 241/1990, il canone dovuto
verra richiesto tramite posta elettronica certificata, o in
subordine 8 mezzo di raccomandata A R, direttamente
dalla competente Dhrexione che si occupa di Risorse
Finanzrianie all’interessato il quale doved effettuare, in
ogri caso in unica soluzione, il relative versamento entro
¢ non oltre 30 glorni del ncevimento della richiesta, In
caso di omesse, parziale o tardive pagamento sl
applicano le penalitd previste dal successivo art. 47,




Regolamento si applics 1a frazione di 1/5 della
rispettiva tariffa quindicinale.

8. In deroga a quanto previsto al precedente
comma | per i zoli mezzi pubblicitari oggetto
di “Segnalazione Certificata di Inizio Attivita"
{c.d. 5. C. L A, di cui all’art. 49 c. 4 bis della
L. 12272010 , 1l canone dovuto verrd nichiesto
g mezao di raccomandata AR, direttaments
dalla competente Direzione Risorse
Finanzizrie all’interessato il quale dovra
effettuare, in ogni caso in unica seluzions, il
rélative varsamento éntro e non oltre 30 giorni
dal ricevimento della richiesta. In caso di
omesso, parziale o tardivo pagamento si
appliceno le penalith previste dal successivo
art, 47,

oo vy

PENALITA® E SANZIONT

ART. 47

FPENALITA' PER OMESSO O PARZIALE
E TARDIVO PAGAMENTO DEL
CANONE

1. Farmo quanto stabilito nell'art. 50, per
omesso ¢ parziale versamento del canone gi
applica una penalith pari al 30% del canone
dovuto o del maggiore canone in caso di
versamento parziale, mentre per il tardive
versamento si applica una penalitd par al
20%%.

2. Le penalita per omesso o parziale ovvero
per tardivo versamento vengono applicate
nelle misure percentuali vigenti al momento
della contestarione dell'atto, qualora pit
fevorevoll all'interessato,

3, Sull'ammontare del canone dovuto & non
pagato alle regolan scadenze saranno
applicati ghi interessi legali da computarsi a
ELOTTHY.

ART.48

PUBBLICITA ABUSIVA E DIFFORME -
DEFINIZIONI

1.Son0 considerate abusive mite le forme di
pubbliciti poste in opera efo effettuate senza
la prescritta autorizzazione.

2 E' considerata, altresl, abusiva ogni
variazione non autorizzata neghi impianti di
tipologia:

[ Impianti pubblicitari speciali, D1 cartelio
stradale C.2 Gigantografia su ponteggio.

3. Sono considerate difformi tutte le forme di
pubhblicita poste in opera efo effetiate in
maodo non cormispondente alle condizioni @
caratteristiche dettate nell'antorizzazione, od,
in modo particolare, per quanto riguarda |a
forma, il contenuto, le dimensioni,

TrroLo v PENALITA " E SANZIONT

ART. 47 PENALITA' PER OMESSO O PARZIALE
E TARDIVO PAGAMENTO DEL CANONE

l. Fermo quanto stahilito nell'art.. 50, per omesso o
parziale versamento del canone si applica una penalitd
pari al 30% del canone dovuto o del maggiore canone in
caso di wversamento parziale, mentre per il tardivo
wersamento 51 epplica una penalita par al 2004,

1. Le penalith per omesso o parziale ovvero per tardivo
versamento vengono applicate nelle misure percentuali
vigenti al momento della conlestazione dell'atto, qualora
pid favoreval: all'interessaro,

3, Sullammontare del canone dovuto & non pagato alle
regalari scadenze saranno applicati gli interessi legali da
COMmPuEars] 4 EI0mo.

ART. 48 PUBBLICITA ABUSIVA E DIFFORME -
DEFINIZIONI ;
1. E* considerata abusiva 'mmstallaxione di impianti e
altri mezzi pubblicitarl comprese le insegne, poste in
opera e'o effettuate senza titolo autorizzetorio/SCLA

2. Somo altresl considerate abusive tutte le forme di
pubblicita effctiuate tramite la sosta di veicoli ed altri
mezzi altrexzati con impianti pubblicitari, come indicati
art. 30 comma 3 del presente Regolamento.

3, Bono considerate difformi le installaziond di impianti ¢
altri mezzi pubblicitari comprese le insegne, poste m
opera e/o effethuate in modo non comspondente alle
condizioni e carattenstiche autorizzale compresa
ubicazione, illuminezione, dimensioni € contenuto
qualora previsto.

e



I'ubicazione del mezzo pubblicitario,

4. 30n0 altresi considerate abusive tutte le
forme di pubblicitd effettuate per mezzo della
sosta di mezzi attrezzati con impianti
pubblicitan, come indicati all'art. 22 del
presente Repolamento.

ART, 49

INDENNIZZO E SANZIONI PER LA
PUBBLICITA ABUSIVA E MFFORME
1. In presenza i installazicm o di diffusione
di messaggi pubblicitari effettuati senza la
prescriffa aulonzzazions o considerati
comumgue abusivi ai sensi del precedente
articole 48 comma 1 e 2, a carico dei
trasgressor si applica un indennizzo ed una
sanzione amministrativa pecuniaria,

2. l'indennizzo & pan al canone che si sarebhbe
pagate se 'installazione fosse stata
autorizzets, la sanzione amministrativa
pecuniara & pari al 200% del canone,

3. Per 1o difformith di cul al precedente art.
48, terzo comma, 5i applicano un indennizzo
pari al canone che si sarebbe pagato sc
l'installazione fosze stata conforme
ell’autonzzerions, nonché una sanzione
amministrativa pecuniaria pari al 100% del
canoneg dovuto per IMinstallazione conforme,
4. La sanmone amministrativa irrogata é
ridatia ad 1/3 nel caso in cui il responsabile
della violazione provveda al pagamento entro
60 giorni dalla notifica della diffida ad
adempiere/ingiunzione di pagamento.

3, Festa ferma Papplicazione delle sanzion: di
cui all'art. 23 del D.Lgs. n. 285/1997 ss.

mm. ii. ovvero, s= non comminabili, di quelle
previzte dall’art. 24, comma 2, del D.Lps. n.
S07/1993 =9 mum.ii.

6. In casi di reiterata esposizione di pubblicita
abusiva al sensi del presente Regolamenta,
peer pit di tre volte nell’arco dell*anno solare,
' Amministrezione, nel rispetto del
procedimento ¢ della discipling dettata dalla
L.241/90 ¢ ss.mm.ii, esprimerd al
trasgressore diniego al rilascio di
autorizzaziond ad installazioni pubblicitarie
per un periodo di 12 mesi.

ART. 50

ALTRE MISURE

1. Indipendentemente da quanto stabilito da:
precedenti arit, 43 e 49 il Comune procede
alla imozione dei mezzi pubblicitan, secondo
le modalith di seguito indicate, nei seguenti
casi:

a. forme di pubblicitd prive della prescritta
Autorizzazions o comunque considerate

| abusive ai sensi dei commi 1, 2 e 4 delllant

AIRT. 49 INDENNIZZD E SANZIONI PER LA
PUBBLICITA ABUSIVA E DIFFORME

I. In presenza di installazioni o di diffusione di messaggi
pubblicitari effettuati senza la prescritta autorizzazions o
considerati comunque abusivi ai sensi del precedente
articolo 48 a carico dei trasgressori si applica un
indennizzo ed una sanzione amministrativa pecuniaria,

2. L'indennizzo & pari al canone che si sarchbe papato se
linstallazione fosse stata auforizzata, la  sanzione
emminisirativa pecuniaria & pari al 2008 del canone,

3. Per le difformitd di cui al precedente art, 48, terzo
comma, 30 applicand un indennizzo pari al canone che 51
sarebbe pagato se |'installazione fosse stata conforme
all’autorizzazions, nonchd une sanzione amminisirativa
pecuniaria pari al 100% del canone dovuto per
l'installazione conforme.

4, La sanzione amministrativa irmogata & nidotta ad 1/3
nel caso in cui il responsabile della violazione provveda
al pagamento entro 60 giomi dalla notifica della diffida
ad adempierefingunzione di pagamenta.

3. Resta ferma l'applicazione delie sanzioni di cul all®ast.
23 del D Lgs. o 2857199 s mm. il ovwerp, se mon
comminabili, di quelle previste dall'art. 24, comma 2, del
D.Lgs. n. 507/1993 g8 mm.ii.

| 6. In casi di reiterata esposizione di pubblicitd abusiva ai

senisi del presente Regolamento, per piti di tre volte
nell’arco  dell’anno  solare, 1"Amministrazions, nel
rispette del procedimento ¢ della disciplina dettata dalla
L.241/90 e ss.mm.ii, esprimerd al trasgressore diniego al
rilascio di autorizzazioni ad installazioni pubblicitarie
per un periodo di 12 mesi.

ART. 50 ALTRE MISURE

1. Indipendentemente da quanto stabilite den precedenti
artt. 48 e 49 il Comune procede alla rimozione del mezz
pubblicitari, secondo le modalita di seguito indicate, nei
sefuenti ¢as:

a. forme di pubblicith prive della prescrtta
autonzzazione/SCIA o comunque considerate abusive ai
senst del commi | e 2 dell'art. 48;

b, forme di pubblicith poste in opera efo effetiuste in
difformitd dalla prescritta autorizzazione/SCIA ai sensi
del comma 3 del medesimo art. 48;

¢. quando non sia stato effettuato il pagamento del
relativo  canone enfro il 31 dieembre dell’anno di
riferimento,
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b. forme di pubblicita poste mn opera &fo
effettuate in difformita dalla prescritta
putorzzazione ai senst del comma 3 del
medesimao art, 49
¢. quando non sia stato etfettuato il pagamento
del relativo cancne entro 1! 31 dicembre
dell’anno di riferimento.
2. In caso di mancanza di auiorizzazions, si
applica la procedura di cui all’art. 23, comma
13-his, del vigente Codice della strada |
diffida con assepnazione di un lemmine non
superiore & 10 giorni e successiva rimozione
d'ufficia).
3. Indipendentemente dalla nmozione, &
disposts ed effettuata dal Comune l'immediata
copertura della pubblicita in modo che la
stessa sia privala di efficacia, Delle operazioni
di copertura viene redatio S0MMALO Processo
verbale ¢ le stesse vengono effettuate con
modalith stabilite in apposito disciplinare,
direttamente dal Comune o mediante Iausilio
di soggetto esterno assuntore del servizio, con
phen g carico del irasgressore.
4, Il mezzo pubblicitario resta privaio
d'efficacia fino a quando i responsabili della
violazione non provvedono o dprnstinare Lo
stafus qee ante ovvero ad adeguvare la
pubhlicita in modo conforme
all'autorizzazione posseduta o, nfine, al
pagamertto del canone nel termind stabiliti dal
primo comma, lett. ¢ del presente articolo.
5. La copertura della pubblicita abusiva o
considerata abusiva deve essere Himossa
esclusivaments dal Comune anche tramite il
soggotto esterno assuntore del senazio. 11
contravventore poira richiedere la nmozione
della copernera attestando con
autocertificazione resa sotto la propria
responsabilita dell’adempimento agh obblighi
di cui af comima precedente € prévio
pagamiento delle spese sostemite
dall” Amministrazione per
I'effetivazionemmozions della stessa,
L amministrazione provveds entro 10 giomd
dal ricevimento della suddetta rchiests.
6, Qualara entro 10 giomi dalla
comunicazione di efTettuazione della
copertura, non 8i sia provveduto agli
adempimenti di cui al comma precedente, gh
uffict compelent danno corso alla nmozione
ed alla successiva custodia del mezzo
pubblicitario a spese del trasgressore, previa
diffida nei confronti dell’installatore efo di
colui che dispone matenzlmente o

2, In caso di mancanza di autorizzazione'SCIA, si
applica la procedura di cui all*art. 23, comma 13-bis, del
vigente Codice della sirada { diffida con assegnazione di
un termine non superiore a 10 giorni e successiva
rimogione d'ufficio).

3. Indipendentemente dalla rimoezione, & disposta ed
effettuata dal Comune [immediata copertura della
pubblicitd in modo che la stessa sia privata di efficacia
Delle operazioni di copertura viene redalte sommario
processo verbale e le stesse vengono effetiuate con
modalitd stabilite in apposito disciplinere, direttamente
dal Comune o mediante 'ausilio di soggeito estermno
sgguntore  del  senvizo, com oned & carico  del
Irasgressone,

4. Tl mezzo pubblicitario resta privato d'efficacia fino a
quando i responsabili della violazions non-provvedono a
ripristinare lo status guo ante ovvero ad adeguare la
pubblicitd in modo conforme all'sutonzzazione’SCLA
posseduta o, infine, al pagamenite del canone nei termini
stabiliti dal primo comma, ledt. ¢) del presents articolo.

5, La copertura della pubblicita abusiva o considerata
ahusive deve essere rimossa esclusivamente dal Comumne
anche tramite il sogretto esterno assuntore del servizio.
Il contravventore potra richiedere la rimeozione della
copertura presentando dichiararione sostinitiva di atto di
noforietd avente ad oggetto "adempimento agli obblighi
di cui al comma precedente ¢ previo pagamento delle
spesc sostenute dall" Amministrazione per
I"effettuazions/nmozions della stessa.
L'amministrazione provvede entro 10 glomi  dal
ricevimento della suddetta richicsta.

6, Cuelora enlro 10 giorni dalla comumicazione di
effetmuazione della copertura, non si sia provveduto agli
adempimenti di cui al comma precedente, pli wiTici
competenti  damno  corso alla rimozione ed alla
successiva custodia del mezzo pubblicitario & spese del
trasgressore, previa diffida nei confrontt dellinstallators
¢/o di colui che dispone matenalmente o guridicamente
del manufatto, a procedere entro 3 giomi direttamente a
PROPIiS Spese.

7. Nel caso in cui l'mstallazione dei cartell:, delle
insegne di esercizio o di alid mezzi pubblicitar sia
realizzata su suolo demaniale ovvero mentrante nel
patrimonio degli Enti proprietari delle strade, o nel caso
in cwi [z loro ubicarione lungo le strade e le fasce di
pertinenza costituisea percole per la circolazione, in
quanto in contrasto con le disposizioni contenute nel
regolamento, I'Ente proprictario esegue senva indugio la
nmozione del mezzo pubblicitario. Seccessivamente alla
stessa I'Ente proprietario trasmette la nota delle spese
sostenute al Prefetto, che emette ordinanza-ingunzions
di pagamento, Tale ordinanza costituisce titolo esecutivo
ai sensi di legge.

B. S im caso di coperuea del messaggio che di
nmozione di mezzi pubblicitari effettuate d'ufficio, le
spese sostenute dal Comune vengono poste a canico ded
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entre 3 giomi direttamente a

Proprie spese.

7. Mel caso in cui I'installazione dei cartelli,
delle insegne di esercizio o di alid merz
pubblicitar sia realizzata su suolo demaniale
ovvero rientrante nel patrimonio degli Ent
proprictari delle strade, o nel caso incui la

| loro ubicazione lungo le strade ¢ lo fasce di
pertinenza costiluisca pericolo per la
circolazione, in quanto in contrasto con le
disposizioni contenute nel regolamento, |"Ente
proprietario esegue serga indugio la
rimozione del mezzo pubblicitario.
Successivamente alla stessa |"Ente
proprietario trasmeite Ia pofa delle spese
sostenute al Prefetto, che ainette ordinanza-
ingiunzione di pagamento. Tale ordinanza
costitujzes titolo esecutivo ai sensi di legpe
B. 5ia in caso di copertura del messaggio che
di rimozione di mezzl pubblicitari effettuate
d'ufficio, le spese sostenmte dal Comune
vengono poste a carico del soggett
responsabili della violazione, procedendo alla
notifica di apposito avviso per il recupero
delle predatte somme, comprese quelle di
depesito del mezzo pubblicitario rimosse sia
in caso di depogito presso terzi, sia in caso di
custodia presso 1 locali dell' Amministrazione.
Quanto sopra ferma restando I'applicazone
della procedura di cui al vigente Codice della
Strada, per 1 casi in cui ne sussistano gli
estremi.

9. L'impianto pubblicitario rimosso in
deposiio pud essere riconsegnato solo previo
pagamento dellinters debito.

1. Trascorzo il termine di 180 {centoitanta)
giomi dalla nmozione senza che vi gia
richiesta di restituzione & pagamento
delllintera debito, il Comune procede alla
distruzione dell'impianto.

11. Le spese per la distruzione sono a totale od
esclusive carico dei responsabili.

12. Mei casi di pubblicita abusivamente
effettnata mediante distribuzione di
manifesting o

gltro matenaic pubblicitario ovvero mediante
persone eircolanti con cartelli e altri mezzi
pubhlicitari, si applica [a sanrione pecuniaria
di cui all'art, 24 D 1ge. 507/93 & ss.mm.ii.
ART. 51 .
DECORRENZA DELLA PUBBLICITA
ABUSIVA

1. In caso di accertala installazione

| pubbliciteria senza titolo, senza che sia stata
verificata la data di inizio della relativa
installazione, essa 51 présume in essere dal

soggetti respansabili della violazione, procedendo alla
notifica di apposito avviso per il recupero delle predetie
somme, comprese quelle di deposito del mezzo
pubblicitario rimosso sia tn caso di deposito presso terzi, |
siz  in caso di custodia  presso i locali
dell' Amministrezione. Quanto sopra ferma restande
applichzione della procedura di cui al vigente Codice
della Strada, per i casi in cul ne sussistano gli estremi.

% L'impianto pubblicitario rimosso in deposito pud
€8Sere riconsegnato solo previo pagamento dellintero
dehito,

10. Trascorse il termine di 180 {centottanta) giorni dalla
rimozions senEa che wi sia richiesta di restituzione e
pagamento dellintere debito, 1l Comune procede alls
distruzione dell'impianto.

11, Le spese per la distnizione sono a totale ed esclusivo
canco dei responsabili.

12.. Nei cest di pubblicita abusivamente effettuata
medianie distnibuzione di manifestini ¢ altro materiale
pubblicitario ovvern mediante persone circolanti eon
cartelli e altri memd pubblicitan, si applica la sanzione
pecuniaria di cui all'art, 24 Drlgs, 50793 € s5.mmuii.

ART. 51 DECORRENZA DELLA PUBELICITA
ABUSIVA

1. In caso di sccertata installazione pubblicitaria senza
titolo, senza che sia stats venficata la data di inizie della
relativa installazione, essa sl presume in essere dal primo
gennaie dell'anno in cui sia stata accerala la violazione,
per le tipologie previste al comma | lettere “a", ",
“I", “m™ dell’art 39 del Regolamento.

2. 8i presume effettuata in ogni caso con decorenza dal
primo game del mese in cul & stats acceriata, per le
tipologie previste al comma 1 lettere *b", *c" “d", “g", |




prima gennaio dell'anno in cui sia stata
accertats |a violazione, per le tipologie
previste ai al comma 1 lettere “a®, “f, “I",
“m™ dell'art. 39 del Regolamento,

2. 51 presume effetiuata in ogni caso con
decorrenza dal primo giornoe del mese in cu &
stata accertata, per le tipologie previste al
comma 1 lettere “b™, “c™, “d™, “g™, “h", “i*
del medestmo art. 39,

3 .Quanto previsto dai precedenti commi del
presente articolo vale ai fini dellapplhicazione
dellindenmizzn dr o all'art. 49, fermo
restando che il pagamento dello stesso e della
sanzione non pud essere invocato od inteso in
aleun caso quale sanatoria parziale o tofale
dell'abuze ovvero dell'illecito commesse, non
correggends 1o stesso le tregolariia
dell'installazione.

ART. 52

DEFINIZIONE AGEVOLATA DELLE
PENALITA® (“RAYYVEDIMENTO
OPEROS0”)

|. La penalité per omesso o parziale o tandive
versaments del Canone pud sssere ridofta,
sempre che non sia gid stata contestala e
COmMUnGUE non sianoe iniziati access,
ispezioni, verifiche o altre attivitd
amministrative di accertamento da parte degli
arenti preposti al controlle o da parte della
Direzione Risorse Finanzianes e delle quali il
soggetto tenuto al pagamento abbia avuto
formale conoscenza,

a. 81 4% (comprensivo di interessi) ned casi di
omesso, partale, tardive versamento del
Canone o di una parte di esso, s il
versamento viene eseguito entro 30 glormi
dalla data di scadenza prevista;

b. all'8% {comprensivo di interessi) nei casi di
omesso, parziale, tardivo versamento del
Cancne o di una parte di esso, se il
versamento viene esegiito oltre 30 aioemi, ¢
comungue non oltre un anno, dalia data di
scadenza.

2, La definizione agevolata della penalitd pud
essere effefiuata anche successivamente al
versamento del canone.

Se il canone viene versato entro 30 mom
dalle scadenza ma la penalith ddotia viene
corrisposta entro i termini di cui alla lettera b
del primoe comma del presente articolo, la
percentuale da applicare sard pari all'8%.
ART. 53

DIFFIDA AD
ADEMPIEREINGIUNZIONE DI
PAGAMENTO EIN ATTIVITA DI
CONTROLLO E ACCERTAMENTO

“h*, "1 del medesimo art. 39

3.Quanty previsto dai precedenti commi del presente
articolo vale ai fim dell'applicazione dell'indennizzo di
cui all'art. 49, fermo restando che il pagamento dello
stesso e della sanzione non pud essere invocato od inteso
in aleun case quale sanatoria parziale o totale dell'abuso
ovvero dellillecito commesso, non correzgendo lo
stesso le irregolarith dell'installazione.

ART. 52 DEFINIZIONE AGEVOLATA DELLE
| PENALITA® (“RAVVEDIMENTO OPEROS0O™)

l. La penalitd per omesso o pargale o tardivo
versamente del Canone pud essere ridotta, sempre che
non sia gid stata conlestata © comUIQuUE nOn SlAno
iniziati accessi, ispeziomi, verifiche o altre attivilh
amministrative di accertamento da parte degli agenti
preposti al controllo o da parte della Direzione
competente in materia di Risorse Finanziarie e delle
quali il soggetto tenuto al pagamento abbia avuio
formale conoscenza.

a. al 4% (comprensivo di interessi) nel casi di omesso,
parziale, tardivo versamento del Canone o di una parie
di esso, s il versamento viene eseguito entro 30 giomi
dalle data di scadenza previsia;

| b. all’8% (comprensive di interessi) nei casi di omesso,
parziale, tardivo versamento del Canone o di una parie
di esso, se il versamento viene eseguito oltre 30 giomni, e
comumgue non oltre un snno, dalla data di scadenza.

2. La definizione agevolata della penalith pud essere
cffettuata anche successivamente al versamento del
EHNOIE.

Ze il canone viene versato entro 30 glomi dalla scadenza
ma la penalita ridotta viene corrisposta entro i termini di
cui alla lettera b del primo comma del presente articolo,
la percentuale da applicare sara pari all'8%.

ART. 53 DIFFIDA AD
ADEMPIEREINGIUNZIONE DI PAGAMENTO
ED  ATTIVITA DI CONTROLLO E
ACCERTAMENTO

1. La Direzione competente in materia di Risorse
Finanziarie effettua le opportune verifiche sui
versamenti e nel caso di omesso, tapdive o parziale
pagamento  del canone, notifica al titolare del

provvediménto  oppure  trasmectte a8 memo  di
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1. La Direxione Risorse Finanziane offeitua e
opportune verifiche sin versamenti & nel
cazo di omesso, tardivo o parziale pagamento
del canone, notifica al titolare del
provvedimento oppure trasmetie a mezzo di
raccomandata con ricevuta di rfomo,
apposita diffida ad adempiere, assepnando il
termine di 60 giomi per provvedere al
versamento di quanto dovuio a titolo di
canone, penalith ed interessi.

2. La stessa procedura di cui al comma 1,
viene seguifa dalla Direzione Risorse
Finanziarie per comminare 'indennizzo e le
sanzionl amminisirative stabdliti all'art. 49,
commmi da 1 a 4 per quanto riguarda le
installazioni abusive o difformi di mezzi
pubblicitar.

3. Ad sensi dell'art. 2948, comma [, n. 4) del
Codice Civile il termine di prescrizione per gli
adempimenti di cui al commi | e 2 ¢ fissato in
Cingue anni.

4. Per le installazioni abusive o difformi, il
verbale di contestazione redatto dal pubblico
ufficiale di cui all'art. 12 del D.Lgs. 28592 e
ss.mm.ii. &/a le segnalazioni comungoe
pervenute all*ufficio costituiscono titolo per i
provvedimenti di cud al comima 2,

ART. 54

RIMBORSI

1. 1 titolare dell'atto di autorizzesions pud
richicdere, con apposita istanza alla

.| competente Direzione Risorse Finanziarie il
rimborso delle somme o delle maggiorl
gomme versaie & nom dowete, oftre a quanio
prevista dall'art. 44 vltimo comma, del
presenite Repolaments, entro il fermine
perentorio di cinque anni decorrenti dalla data
di pagamento.

2. L'istanza di cul al comma 1 dovrd
contenere, olire alle generalith complete del
titolare del provvedimento ed agh estremi del
provvedimento medesimeo, le motivazioni
della richiesta.

Lristanza dovra essere corredata della'e
ricevutla'e di pagamento, in fotocopia,
relativa‘e a quanto nichiesto a nmborso.

3, La Direzicne Risorse Finanziare
provvedera al imborso di cui al comma 1, o
all'ernissione dell'atto di diniego
appositamente motivato, entro o lermine
previsto dal "Regolamento in materia di
termine ¢ responsabilita del procedimento
amministrativo".

Sulle somme rimborsate spetlano gh nteressi
legali, da computarsi a giomo, a decorrere
dallz data della domanda, (art. 2033 C.C.),

adermpiers, assegnando 1l tm'rn.tm: di 60 giomi per
provvedere al versamento di quanto dovuto a titolo di

canone, penalitd ed inferessi.

2. La stessa procedura di cul al comma 1, viene seguita
dalla Dirczione competente in materie di Risorse
Finanziane per comminare lindennizzo e le sanzioni
amministrative stabiliti all'art, 49, commi da 1 a 4 per
quanto riguarda le installazioni abusive o difformi di
mezz pubblicitan.

3. Al sensi dell'art. 2948, comma 1, n. 4) del Codice
Civile il termine di prescrizione per gli adempimenti di
cut a1 commi 1 e 2 & fissato in cinguée anni.

4, Per le installaziond abusive o difformi, il verbale di
contestazione redaito dal pubblice ufficiale di cui all'an,
12 del D.Lgs. 28592 e ss.mm.ii. efo le segnalazioni
comungue pervenute all'ufficio costituiscono titolo per 1
provvedimenti di cut al comma 2.

ART. 54 RIMBORSI

1. 11 titolare dell'atte di autorizzazione pud nchiedere,
con apposita istanza alla competente Direzione
competente in materda di Risorse Finanziare il
rimnborso delle somme o delle magsion somme versate
non dovabe, olire a quanto previsto dall'art, 44 ultimo
comma, del presente Regolamento, entro il termine
pereniorio di cingue anni decorrenti dalla data di
pagamento,

2. L'istanza di cui al comma 1 dovra contenere, altre alle
generalith compléte del tifolare del provwvedimento ed
agli  estremi  del prowvedimento  medesimo, e
motivazioni della richiesta.

L'istanza dowrd essere comedata della’s mcovata’e di
pagamento, in folocopia, relativa’e a quanto richiesto a
rimborso.

3. La Diremione competente in materia di Risorse
Finanriane provvedera al rimborse di eni al comma 1, o
allemiszione dell’atto di  diniego  apposilamente
motivato, entro il tenmine previsto dal "Regolamento in
materia di termine e responsabilita del procedimento
amministrativo”. Sulle somme nmborsate spettano glhi
interessi legali, da computarsi & giomo, a decorrers dalla
data della domanda, (art. 2033 C.C.), Non spettano gli
inberesst legali ned casi di omborso dovoedo & rinuncia
dell'autorizzazions effettuara prima  dell'inizio
dell'installazione stessa

4. Cualora la Diremione competente i matena di
Risorse Finanziarie vanti per il canone per |"installazione
di impianti pubblicitari, un credito nel confront del
richiedente il rimborso, anche se lo stesso fewrs in
qualitd di obbligato in solido, il versamento indebito sarh
d'ufficio posto a copertura del debito e delle evennuali




Mon spettano gli interessi legali ned casi di
rimborss m dovuto a rmuncia
dellautorizzazione effettuata prima dell'inizio
dell'insiallazione stessa,

4, Qualora la Direzione Risorse Finanzianie
vanti per il canone per " installazione di
impianti pubblicitari, un credito nel confronti
del richiedente il nmborso, anche se 1o stesso
Tigura in gualith di obbligate in solido, i
versamento indebito sard d'ufficio postoa
copertura del debito e delle eventuali penalith
ed interessi. 5i procederd quindi al rimborso
della sola parte eventualmente residus a
credito. Di tale procedura compensativa verra
datz formale comunicazione all'inferessato ed
agli eventuali coobbligati in solido.

5. Mon sl procedera al nmborso di somme pan
od inferior ad euro 15,00 (quindici).

ART, 55

OONTENZIOSO

1. Le controversie riguardanti i procedimenti
amministretivi relativi alle autorizzazioni
disciplinate dal presente Regolamento, sono
rigervate alla piunisdizione esclhisiva del
giudice amministrativo ai sensi dell’art. 133
comma | lett. b) del D, Lgs. n. 104 del
02.07.2010.

2. Le controversie concernenti Iapplicazione
del canone appartengono alla giurisdizione
tribartarsa.

TrroLo vVir

NORME TRANSITORIE E FINALT

ART. 56 APPLICABILITA® DELLA
NORMATIVA URBANISTICO-EDILIZIA
AGLI IMPIANTI

PUBBLICITARI

1. Resta salva 1" applicabilith della normativa
urbanistico-edilizia ove ne ricorrano gli
eslreml.

2. Gl interventi abusivi ovvero realizzati in
difformité dall’antorizzazione sono sogEetti
alle disposizioni di cui agli artt. 50 & segnenti,
del presente enti.

ART. 57 ADEGUAMENTI,
DELOCALIZZFAZIONI E RIMOZIONI
DEGLIIMPIANTI GIA'

AUTORIZZATI ED IN CONTRASTO
CONLANUOVA DISCIPLINA

L. tutti gli impianti pubblicitari esistenti,
munit: di regolare autorzzaxione e realizzat
in completa conformith alla stessa ovvern
assenditi da sentenza passata in gindicato che
non rispondano alle disposizioni del presente
Regolamento, devono essere adegnati entro ¢
non oltre 12 mest dalla data di entreta in

| vigore delle presenti disposizioni, a cura €

penalith ed interessi. 5i procedera quindi al nmborso
della zola parte eventualmente regidua a credito. Dj tale
progedura  compensativa  vemrda  data  formale
comunicazione  all'interessato eod  agh  eventuali
coobbligati in solido.

5. Mon si procederh al rimborso di somume pari od
inferion &d euro 15,00 (quindici).

ELIMINATO

YEDI comma 1 art. 5 nuove regolamento RINVII
AD ALTRE FONTI NORMATIVE

I. Per gli edifici sottopostl a particolari norme di tutela
definite dal Regolamento Edilizio  del Comune di
Firenze, si fa rimando alle prescrizioni ivi riportate cosi
come =i fa inferamente rimando al rspetto delle
limdtazions  all*installezione di  msepne, impianti
pubblicitari ¢ alti mezzi pubblicitari di cui al
Begolamento Urbanistico.

Vedi art. 55 nuovo regolamento

ART. 55 DISCIPLINA TRANSITORIA E MISURE
DI SALVAGUARDIA

. Ancorché non rispondeno alle disposizioni del
presente Regolamento sono fatti salvi fino alla scadenza
del titole autorizzatorio tutti ghi impianti e alti mezzi
pubbilicitari installati in completa conformita alla stessa,
3. Le disposizioni del precedente comma & applicand |
anche agli impianti e alii mezzi pubblicitar assentiti da |
sentenza  passata in  giudicato, o de contenziosi
incardinati per 1 quali slano intercorse comunicazioni
imerenti alle nsoluzioni in via bonaria e (ransattiva.

3. Sono fattd salvi altres] i titoli di nutti gli impianti e altri
mezzi pubblicitari in costanza di autorizzazione da pin
cinquanta anni ancorché difformi dalle norme contenute
nel presente Regolamento, purché in perfeito stato di
manutenzione &d in regola con il pagamento del canone,
4. Esclusivamente fino alla naturale scadenza




—

| spese del titolare dell'autorizzazione.

' 2. In caso di mancato adeguamento entro il
termine di cui sopra, |"impianto verra
considerato senza titolo.

3. Quanto sopra anche in caso di mancato
adegamento entro 1l diverso termine che
vertd indicato in sede di progetto unitario,
purché owvviamente congmoe & non
pregiudizievole dei diritti quesiti
all"avvalimento dello spazio pubblicitario,
4. Il presente articolo si applica a tutt i
provvedimenti di concessione e
autorizzazione per 'mstallazione di impianti
pubblicitari su suolo pubblice e privato. Sano
fatti salvi gli impianti pohblicitar di cui
all*ar.6 lettera 1),

ART. 58

NORME DI RINVIO

L. Per tutto quanto non espressamente previsto
nel presente Begolamento si rinviia alle
SEEUCTIE MOTme;

a. [ Lgs 30.04.1992 n. 285 Nuove Codice
della Strada e successive modificazion ed
integrazioni.

b DLPR. 16.12.1952 n. 495 Repolamento di
esecuFione ed attuarione del Nuove Codice
della Strada e successive modificazion: ed
integrazioni.

c. DLgs 15.11,1993 n, 507 Revisione ed
armonizzazione dell"imposta comunale sulla
pubblicitd e del diritto sulle pubbliche
affissioni e successive modificazioni ed
infegrazioni.

d. D Lgs. 13.12.19%7 n. 446 Istituzione
dell'imposta regionale sulle attivits
produttive, revisione degli scaglioni, delle
aliquote & delle detrariond dell*Irpef &
istituzione di una addizionale regionale a tale
imposta, nonché rordine della disciplina dei
tributi locali e successive modificazioni ed
inteprazioni,

2. Con 'entrata in vigore del presente
Regolamento non si applicano tutle le porme

cartelli stradali (ex tipologia D1}  regolarmente
autorizzati su suolo pubblico ai sensi dellz previgente
disciplina regolamentare, posti ai bordi delle strade con
la funzione di segnalare un percorso di avvicinamento ad
un'azienda o la sua sede mell’ambito del territorio
comunale o di un comune  vicino con formato
orizzontale di dimensione ml. 2 x 1,50 con unico
supporfo  di sostegno e prvi di  illuminazions,
monofacciali o bifscciali,

4. Alla scadenza del titolo, gli impianti ed i mezzi
pubblicitari devono essere fimossi nipristinando 1o stato
dei luoghi 4 cura € spese del tlolare dell“autorizzazions,
5. L'installazione di impiant su suolo pubblico pod
altresi essere aulortrzata a seguito di contratti o impegn
gia assunti—dell’ Amministrazione alla data di entrata in
vigore del presente regolamento.

Vedi art. 5 nuovoe Regolamento

ART. SRINVII AD ALTREE FONTI NOEMATIVE

1. Per gli edific: sottoposti a particolari norme di tutela
definite dal Repolamento Edilizio del Comune di
Firenze, 5i fa nmando alle prescrizioni ivi riportale cosi
come s fa interamente rimando al rispetto delle
limitazioni  all'installazione di  insegne, impianti
pubblicitari ¢ alin mezzi pubblicitari di cui al
Regolamento Urbanistico.

2, Per gli immobili ¢ le aree sottoposte a vincoli
monumentali ¢ pacsaggistici 5i fa rimando agli artt. 49 &
153 del Codice dei Beni Culturali per 1'acquisizione
dello specifico provvedimento autorizzatorio comungue
denominato, preventiva e  prioritario  rispetto
all"acquisizione del titolo abilitativo all’installazione di
insegne, impianti e altri mezzi pubblicitar:.

3. Per ghi impianti pubblicitari da situare in aree verdi o
in prossimitd di elberature & fatto obbligo di rispettare
integralmente le prescrizioni di coi al Regolamento per
la tutela del patrimonio arboree ¢ arbustivo della citts od
il relativo Disciplinare.

4. Gl impianti e ghi alti mezzi pubblicitari devono
essere installati in conformith alla vigente normativa in
materia di abbattimento delle barriere architettoniche.

5. Per guantc non espressamente  disciplinato nel
presente Regolamento, si imanda alle prescrizioni di cui
al Codice della Strada e Relative Regolamento di
Esecuzione ed Attuazione, fatte salve, in attuazione della
facoltd di deroga 1vi contenuta, le distanze di rispetto
all'Allegato 3 parte integrantse del  presente
Regolamento, misurate dalla profezione al suolo
dell impianto ¢ altro mezzo pubblicitario.

6. Le tipologic e le procedure relative alle pubbliche




regolamentan con €850 Conirastanti.

ART. 59 DISCIPLINA TRANSITORIA E
MISURE DI SALVAGUARDIA

1. Ferma restando 1"applicazione dell’An. 57
del présente Begolamento sone fatte salve le
istanze relative a;

a - progett: particolareggiati previsti in
conirattl soltoscritt: fra 1" Amministrazione
Comunale e terzi, salvo modifiche degli
accordi medesimi;

b - progetti perticolareggiati previsti per
delocalizzazioni approvane

dall’ Amministrazione Comunale, anche su
snolo pubblico;

¢ - progett particolareggiati presentati

dall” Amministrazione Comunale su beni del
patrimonio Comunale;

d - progett di delocalizzazione di impiant gia
autonizzali o assentiti da sentenze passate in
giudicato, esclusivamente se interessand bend
di propricta di terzi.

2. La salvaguardia di quanto sopra & da
intendersi garantita previa verifica di
conformita delle installaziond con la vigente
normativa nazionale, anche m termini di
durata dei relativi ol autenzza torl

3. In caso di installazioni pubblicilane su
ponteggl efe cantien autorizzate prima
dell'entrata in vigore del presente
regolament per un empo superiore a quello
previsto dallart. 1 7 dello stesso,
I"autorizzarione & da intendersi valida per 12
mesi decorrenti dalla data di entrata in vigore
del medesimo regolamento.

4. I procedimenti di cui al comma | dovranno

affissioni somo disciplinate dal relativo regolamento
approvaty con Delibera del Consiglio n. 8723 del
128022001 e successive modifiche ed integrazioni.

7. In tema di propagands elettorale si applicano le
specifiche disposizioni in materia,

#, Si rimanda aliresi alle disposiziomi contenule nel
DLlgs 50771993 “Revisions ed armonizzasions
dell ‘imposta comunale sulla pubblicita e del divitto sulle
Fublliche afizssioni” & successive modificeriom ed
mtegrazioni e nel D.Lps. 44671997 “Tstituziooe |
dell"imposta regionale sulle attivita produttive, revisione |
degli  scaplion:, delle abguote e delle detraziom
dell’Irpef e istituzione di una addizionale regionale a tale
mmposta, nonché nordino della disciplina dei tribut
locali & successive modificaziom ed integrazioni”,

Vedi art. 55 nuovo regolamento

=



concludersi entro 1 anno dalla data di

entrata in vigore delle presenti disposizioni.
5. Resla fermo altresi il nspetio delle
disposizioni contenute nel D Lgs 42/2004.

6. Fermi restandao i termini di adeguamento di
cui all"art. 57 del vigente regolamento, sono
fatti salvi i dirdtti quesili in relazions a ftoli
gia rilasciati, la cui durata & da intendersi
comungue disciplinata dal presente
regolamento, ovvero dalla diversa previsione
negli stessi contenuta, purché compatibile con
la vigente normativa nazienals in merito,

7. Le domande presentate antecedentemente
all"approvazione del presente
provwedimento sono esaminate secondo la
regola del tempuy regis actum  applicazione
della regolamentazione in essere al momento
della presentazione), salvo la relativa
istruitoria si sia mlerotta con nchiesta
esplicita di integrazione da parte degli uffici
competenti. In tale ipotesi, 1l relativo
procedimento prosepuird alla luce delle nomme
sopravvenute, ferma restando Mapplicazione
dell”Art. 3 del Piano Generale degli impianti
Pubblicitari di cut alla deliberazione C.C. del
24.7.2008 n® 70 e 1"eventeale priorita
acquisita in termini cronologici di
presentazione delle ofginane istanze,

TITOLO TERZQ — INSEGNE ¢ PREINSEGNE

ART. 12 INSEGNE =Definizioni ¢ limitazioni

. Por insegne di esercizio si intende 1'iscrizione in
caratteri alfanumerici, completata esventualmente da
simboli o da marchi, installata nella sede dell"attivitd 2
cui si riferisce o nelle pertinenze accessorie della stessa.
Pud essere lumninosa per luce propria o per luce indiretta.
L'inzegna di eseréizio non pud essere varabile nel soo
conteouto. Hanno  diritto ad  installare insepne di
esercizio solo 1 soggetti in regola con i presuppost di
legee allesercizio della propria atuvitd.

2. L'insegna di esercizio non pud eszere wiilizzata per
messaggi pubblicitan ad eccerione di quanto previsto al
successivo cofruma 3.

3, 5u ciascuna insegna ad eccezione delle insegne
verticali & bandiera, pud essere destinata una superficie
non  supénoré al cinquania per cento per Ja
pubblicizzazione di une o pid marchi commercializzati
nell'esercizic purché in possesso del consenso del
titolare del marchio. Le limitazioni all'vtilizzo dello
spazio per linserimento di “denominazioni o marchi"
diversi da quelli del titolare non si applicano nel caso in
cul esista tra il richiedente ¢ |z Casa produtirice un
contratta di  concessione, franchising, agenzia,
rappresentanza esclusiva autorizzata o el cazi 41 tratt da
una Filiale di un'Axienda.

E' vietate [installazione di insegne semoventi o
basculanti; & vietata linstallarione di insegne sui tetti e
sui terrazzi ¢ sulle mazzette laterali degli sporti. Le
insegne sul chioschi, sulle pensiline ¢ strutture similari
devono essere comprese entro la sagoma del manufatto
senza alcuna sporpenza dal perimetro strutturale.

=




5. E' vietato utilizzare lo stemma del Comune di Firenze
nella realizzazione di insegne e mezzl pubblicitar.

6. Le attiviti che sono svolte af piani superior potranno
nsufruire di targhe & loo dell'ingresso, di vetrofanic o
insegne intemne ai vetrl delle finestre.

7. Nelle insegne sono ammesse scritte in lingua straniera,
purché affiancate dalla traduzione in italiano. Fanno
eccezione i vocabolt stranieri di uso corrente. Le
dimensiond del teslo straniero non dovranno essere pill
grandi della traduzione italiana.

8. I sistema di illuminazione delle insegne deve
rientrare nel perimetro delle stesse ¢ deve rispettare le
disposizioni previste dalla normativa di settore, dal
Codice della Strada ¢ dal relativoe Repolamento di
Attuazione nonché le norme e le prescriziont relative
all"inquinamento luminoso.

E vietata l'illuminazione ad intermittenza, 8 variazione
di colore, a fascio luminoso proiettato sul marciapiede o
su altre superfici.

E' vietalo installare monitor, schermi o alin apparecchi
simili di dimensioni superiod ad un metro quadrato per
ciascina vetrina ¢ fatto comungue salvo il nspetto
dell'intervallo minimo fra una immagine e la successiva
di ¢ui al Codice della Strada.

ART. 23 INSEGNE - Installazione

|. L'installazione di insegne di esercizio deve essere
preceduta da presentazione di apposits Segnalazione
Certificata di Inizio Attivita (SCLA) sulla specifica
modulistica predisposta dal SUAP. Opni SCIA dovrd
riferirsi &d una singola sede ma potrd comprendese
anche pil insegne per numero o tipologie. 31 rimanda
inleramente a quanto previsto dall'art. 19 della L.241/90
& successive modifiche ed integrazioni nonché alle
disposizion: degli artt. 483, 495 € 496 del Codice Penale.
2. Alla  cessazione  dell'attivith  presupposta
all‘installazione dell’insegma di esercizio deve seguire la
rimozione dell’msepna relativa nonché la comunicazions
di cessazione (anche ai fini del pagamento del Canone
CIMP),

ART. 24 INSEGNE - Tipologie
Ll. Sono emimesse le seguenti tipologie di insegne:

) INSEGNE A CASSONETTO ED A PANNELLO da
collocare entro le mazzeme interne agli  sporti,
all'interno delle vetrine o negh apposii  vani
portainsegna. Nelle zone e per gli edifici sottoposti a
particolare disciplina urbanistica — edilizia si fa
rimando al rispeito della specifica discipling di cw
all’art, 94 del Regolamento Edilizio. Nelle altre zone
ed edifici si rimanda alle sporgenze di cui all’art. 30
del Regolamento Edilizio.

b} INSEGNE VERTICALI A BANDIERA, consentite
limitatamente alle generche diciture, (hotel, bar e
simili) sono ammesse per alberghi ed esercizi di
somministrazione qualora consentite dai regolamenti




k)

d)

1)

k)

1}

Edilizio ed Urbanistico o specificamente provviste di |
apposita deroga. Non sono ammessi completamenti
orizzontali di alcun genere, né la denominazionalogo
dell"amivith. Per 'imndivideazione di farmacie,
parafarmacie, veferihari, genen di monopolio e
parcheggi & ammessa 1'installazione del cassonetto o
pannello nportante il solo simbolo dell"attivita,
INSEGNE SUL MURQ. (A pannello, lettere singole
o filo neon) Sono consentite sole negli edifici con
destinazione d uso diversa dall’abitazione, purché nel
rispetto della normativa urhanistico-edilizia,

Megli edifici non soggetti alle norme di tutela del
Capitolo 12 del Regolamento Edilizio, sono ammesse
solo e supportale da detiagliaia relazions tecnica, Per
la tipologia & pannello, il medesimo doved essers del
medesime colore/finiturs della fecciata EY wietpio
installare pannelli o insegne su porzion: di fabbricato
non di pertinenza dell"attivita.

STENDARDI privi di mgidith in aderenza al
fabbricato indicanti la denominazione i musei,
scucle, universita, istituti culturali.

VETROFANIE. Possono ripoartare, ragione sociale,
denominazione dell’attivith, loghi e immagini. Non
posson riporters messaggi promogionali. Qualora
sian0 puramente decorative e prive di qualsiasi
riferimento  all’attivith non sono da considerarsi
ms:gn::;.

TARGHE., MNon possono  essere illuminate, né
luminose. Devono avere forma quadmta o
rettangolars ¢ dimensioni messime di 1.600 cm
quadrati. Non sono ammesse per le attivita che gid
dispongono di insegne al piano strada ad eccezione
delle strutture rcettive.

BANDIEEE Possono riporiare la denominazione efo
il relativo logo di attivitd commerciali e produttive, di
hotel e impiants di distribuzione carburanti. Sono
ammesse presso 1a sede dell'attivita o nelle pertinenze
BCCEESOMIE,

INSEGNE e LOGHI riprodotti su maniglie, zerbini di
ingresso, pavimenti.

INSEGNE SU SUPPORTO PROPRIO collocate nelle
pertinenze csclusive dell antivith a cui si riferiscono.
INSEGHNE riprodoite sulla camozzeria dei veicoli
relative. alla ragione sociale ed  allattivith
commerciale dellAzienda a ocui gl stessi
appartengone od installate nel rispesto di guanto
previsto dagli artt.23 del D Lgs. 30.4.92 n 285, 57 del
DPE. 161292 n"405 modificate dall'art47 del
DPE. 165897 n610, ed ulteriori eventuali
successive modificazion ed integrazioni

SCRITTE SU TENDE ammesse solo se le insegne
not zono visibili durante le ore di apertura delle tende
solan, in possesso di apposita concessiona di suolo
pubblica. Possone miproporre  esclusivamente il
cottenuts dellinsegna. Le iscnzioni devono essere
apposte sulla parte pitl bassa della tenda,




m) MENU": | menii possono essere esposti solo dagli
esercizi di somministrazione all'interno delle veirine
o sulle porte dei locali, In presenza di dehor si fa
interamente rimando  alle disposizioni di cui al
vigente disciplinare per la Concessione di Suolo
Pubblico per Ristora all'aperto,

n) INSEGNE TEMPORANEE: insegne temporanse in
attess di  definitiva strettamente per il periodo
necessanio  all'acquisizione  dei  provvedimenti
presupposti (nulla Osta della Seprintendenza su
edifici vincolatd, Autonzzazione Pacsaggistica o
cventuale parere  favorevole della Commissione
Edilizia).

ART. 25 PREINSEGNE - Definizione

1. 5 definisce premgegna la scntta In carstieri
alfanumerici, completata da freccia di arentamento, ed
eventualmente da simboli & da marchi, realizzata su
mennfatte bifacciale ¢ bidimensionale, utilizzabile su
una sola o su entrambe le facce, supportato da una
idopea  strutture i sostegno,  finalizeaia  alla
pubblicizzarione direzionale della sede dove si esercita
una determinata amtivitd ed installata m modo da
facilitare il reperimento della sede stessa & comungue nel
raggio di 5 km. Non pud essere luminosa, né per luce
propria ne per loce indiretta,

ART. 26 PREINSEGNE- Limitaziond
I. Pud essere autorizzata ['installazione delle preinsegne
di attivitd aventi sede nel Comume di Firenze o net
comml confinantt di: medie & grandi strufiure di vendita,
attivith di cui agli artt. 18 e 19 della L.R.Toscana
2Y112018 n62, strutture nccitive con  cepienza
superiors @ 12 posti letto, autorimesse commerciali,
autoriparatori e autonolepgl senza conducente, farmacie,
parafarmacie, stwdi medici anche weterinari, uffici
posgtali, impianti sportivi, musei, auditorium, teatr,
istituti scolasticl
X, Ciascuna aftivitda pud disporre di non oitre cmdque
preinsegne. La Direzione eompetente in materia di
Nuove Infrastrutture ¢ Mobilita pud concedere deroga al
numero massimo & preinsepne installabili qualora la
loro installazione sia ritenuta funzionale a specifiche
ezigenze di mobilit.
3. Nella zona Unesco oan & consentita 1istallazione di
preinsegne ad eccezione delle strutture sanitane, musei,
teatri, asuditorium edifici scolastici e dei Centri
Commerciali Maturali.
4, Le preinsegne devono avere le seguenti dimensioni
con frecoia incorporata;
. nella zona Uneseco: m.
1,000,240
" nelle aftre zone: m. 1.23x0,23
3. 5i rimanda al Dnsciplinare Tecnico per 1'installazione
di Preinsegne definito dalla Direzicne competente in
materia di Nuove Infrastrutture & Mobilita.




ART. 17 PREINSEGNE -Procedura autorizzatoria e
durata

1. L’installazione delle preinsegne pud essers effettuata
golo previo ottenimento di spposito  provvedimento
autorizzatorio da parte del titolare dell"sttivith cui le
preinsegna si riferisce.

2, La richiesta deve essere presentata tramite ['epposita
modulistica predisposta dal SUAP.

3. 1l soggetto autorzzalo all'mstallazione del primo
sostegno ha "obbligo di consemtire 1'installazione i
ulteriori preinsegne ad alin soggetti autorizzati e tutt
sono obbligati in solido alla manutensone dello stesso.
4. Alla cessazione dell'attivitdi presupposta
all'installazione della preinsegna di esercizio deve
seguire la nmozione della preinsegna relativa
nonché la comunicazione di cessazione (anche aj
fini del pagamenta del Canone CIMP),

ART. 28 PREINSEGNE PROVVISORIE

1.Mel caso in cui, a cause dei levord di reslizzazione di
lavari  pubblici, alcune strade dovessero  essere
temporaneamente chinse al traffico, per il periado di
chivsura delle stesse ed al fine di individuare percorsi
alternativi potranno, previa richiesta, essere autorizzate
préinsegne temporanece previo nulla osta della Direzione
competente in materia di MNuove Infrastrutture e
Mobilitd, Le spese di fornitura, posa in operm ¢
minutenzione di tali mezzi sone interamente a carco del
richiedente.




REGOLAMENTO SULLA PUBBLICITA” | |

FIToOL G PRIMO — PRINCIFI E DISPOSIZIONT GENERALS
ART. 1 Oggettn

AERT. 2 Mezz o rmpianti pubblicitari

ART. 3 Ambiw di applicozions termitoriale

ART. 4 Zonizzazione del territorin eomunale

ART, 5 Rinvii ad altrz fonti normative

ART. 6 Drircensbonamenio

ART, 7 Mezzi pubblicitari non ricotranti nel dimensicnaments
ART. & Progetti Unitari

ART. 9 Manufatti e cartelli con sponsor

ART. 1¢ Contenuta del messaggio pubblicttano

ART. 11 Dhvieti di pubblicith

ART. 12 Norme di rispetio

ART. 13 Caratteristiche dei mezzi pubblicitar

ART. 14 Obblighi dell intestatario dell "awtorizzasdoneSCTA
ART. 13 Subingresso

ART. 16 Revoca e decadenza dell nutorizzazione

TIFOERO SECOND — IMPTANTT PUBBLICITART

ART. 17 Impianti pubblicitart su svolo pubblico

ART. 18 Impianti pubblicitar su suolo privato

ART. 19 Autonzzazione all'mstallazione

ART. 20 Duresta e rinneve dell aobomzeazions

AFT. 21 Impianti pubblicitari temporanel su ponteirgl @ cesate di canbiere

TITOLO TERZQ — INSEGNE E PREINSEGNE
ART. 22 Insegne - Definizions ¢ Limitaziond
ART. 23 Insegne — Installazione

ART. 24 Insegne - Tipologie

ART. 25 Premsegne - Definizions

ART. 26 Prainsagne - Limitazioni

ART. 27 Preinsepnie - Procedurs sulosizesiona
ART. 28 Prennzegne provvisorie

TITOLOD QUARTO — ALTRI MEZZT PUBBLICITART

ART. 29 Pubblicita fomica, @ merzo aeromobili o pallon; frématl e natanti

ART. 20 Pubblicita sui veicoli

ART. 31 Pubblicith temporanes effettvata in lueghi pubblici o aperti al pubblice
ART. 32 Disciplina di particolari mezzi pubblicitari

TITELG QUINTO - CANONE PER L 'INSTALLAZIONE DEF MEZZF PUBRLICITARS
ART. 33 latituzione del canone

ART, 34 Sappett tenuti al pagamento del canone

ART.33 Gestiona dalla procedura amministrativa

ART. 36 Criteri per la determinazions delle tariffe del cantne

ART, 37 Classificazions del territorio comumale ai fini dell*applicazione dzl canone

ART. 38 Maggiornzioni dells tariffe

ART. 3% Tariffe di applicazions del canooe

ART 40 Applicazione del canone

ART. 41 Esclustoni

ART. 42 Esenzioni

ART, 43 Biduzioni

ART. 44 Agevolaziom

ART. 45 Modalita & termini di pagamento del canone per § mesz pubblicitan df dursta superore a 365 piomi c.d.

permanenti
ART. 46 Modalitd e termini di pagamenio per mexz pubblicitan di durata non supeniore a 385 gomi c.d. emporanes

TITOLO SEST - PENALITA® E SANZIONT

ART, 47 Penalitd per omesso o parziale ¢ tardivo pagamento del canone
ART, 48 Pubblicith abusiva e difforme. definizioni

ART. 49 Indennizzo & sapzioni per la pubblicith abusiva e difforme
ART, 50 Altre musure

ART. 51 Decorrenzs della pubblicitd sbusiva



ART. 52 Definizione agevolaty delie penalitn’ (“myvedimento opersso’™)
ART, 53 Diffica ad adempiere /ingiunzione di pagamento ed attavita’ di controllo ¢ accertamento
ART. 54 Rimborsi

TITOLO SETTIMG - NORME TRANSITORIE E FINALF
ART. 55 Dhscipling transitogia @ misave di salvagunrdia



TITOLO PRIMO -PRINCIPI E DISPOSIZIONT GENERALT

ART. 1 OGGETTOD

1. I presente Regolamento determina le tipologie e le quantitd depli impianti e altd mezz pubblicitan nelle
varie zone del territorio comunale nell*osservanza delle diposizioni previste dal Codice della Strada D.Ligs.
25371992 | dal relativo Regolamento di esecuzione ed attuazione D_P_R. 495/1992, dal d Igs. 5071993 & loro
successive modificazioni ed integrazioni.

2, Il presente regolamento disciplina altresi il canone per 1"installazions di mezzi pubblicitad, compresa la
classificazione del territorio comunale ai fim dell’applicazione dello stesso.

ART. 2 MEZZI PUBBLICITARI

1. Nell'ambito delle definizioni di cui all'art. 47 del D.P.R, 495/1992, ai fini del presente regolamento
nonché dell’applicazione del cancne si distinguono insegne di esercizio, impianti pubblicitari e pubblicith
temporenea, oltre alle tipologie previste dall'art. 39 del presente Regolamento.

ART. 3 AMBITO DI APPLICAFZIONE TERRITORIALE

1. Nel “centro sbitato™ del Comune di Firenze il presente Regolamento in accordo agli artt, 48 e 51 del
DLPR. 495/1992, individua distanze minime & fisza i criten di individuazione degli spazi ove e consentita la
collocazione dei mezzi pubblicitar.

2. Fuori dal “centro abitato™ Dinstallazione di cartelli ¢ di alirl mezzi pubblicitari non essendo prevista
possibilith di deroghe, ["installazione dei mezzi pubblicitari & regolamentata dallart. 23 D Lgs. 285/1992,
dagli artt. da 47 a 59 del relativo Regolamente di Esecuzicne, nonché dalle altre disposizioni di legge che
stabiliscono modalith, limitazioni € divieti per leffettuarione di pubblicita,

ART, 4 ZONIZZAFIONE DEL TEREITORIO COMUNALE

. Fatte galve le eventuali limitazioni derivanti da specifiche previsioni ivi compresi gli strumenti di
pianificazions urbanistica e regolamentazione edilizis, 1l territorio comunale é suddivizo nelle seguenti zone,
cosi come rappresentate nell” Allegato 4:

-  ZONA 1: centro storico pit la fascia ottocentesca fino alla ferrovia e dal parco delle Cescine,
caratterizzata dalla diffusa presenza di valor storici, artistici o ambientali, Sono equiparati i centri
storici minori come individuati dal vipente stramento urbanistico.

- EONA 2: territorio comunale di particolare pregio ambientale, storico ¢ cullurale il cu sviluppo ed
assetto urbanistico si ¢ consolidato nella seconda metd del secolo scorso ¢ la zona di piazza delle
Cure - Campo di Marte,

- FONA 3: zona nord della citta,

= FONA 4: zona collinare che circonda Firenze.

ART. 5 RINVII AD ALTRE FONTI NORMATIVE

1. Per gli edifici sottopesti & particolan norme di tutela definite dal Regolamento Edilizio del Comune di
Firenze, si fa nmando alle prescrizioni ivi rportate cosi come 51 fa interamente rimando al rispetio delle
limitaziomi all'installazione di insegne, impianti pubblicitan e aliri mezzi pubblicitan di cui al Regolamento
Urbanistico.

2, Per gh immobili € le aree sottoposte a vincoll monumentali ¢ pacsaggistici si fa nmando agli anit. 49 ¢ 133
del Codice dei Beni Culturali per I'acquisizione dello specifico provvedimento autorizzaloric comunque
denominato, preéventivo e prioritario rispetto all’acquisizione del titolo abilitativo all”installazione di insegne,
impianti e alirl mezzi pubblicitari.

3. Per gli impianti pubblicitari da situare in aree verdi o in prossimitd di alberature & fatto obbligo di
nEpeltare integralmente le prescnzioni di cui al Regolamento per 1a tutela del patrimonio arboreo e arbustivo
della eittd ed il relative Disciplinare.

4, Gli imnpianti e gli altri mezzi pubblicitari devono essere installati in conformits alla vigente normativa in
materia di abbattimento delle barriere architettoniche.

5. Per quanto non espressamente disciplinate nel presente Regolamento, 3i imanda alle prescriziont di cul al
Codice della Strada ¢ Relativo Regolamento di Esecurione ed Attuazione, fatte salve, in sttuazione della
facoltd di deroga ivi comtenuta, le distanze di rispetto all'Allegalo 3 parle integrante del presente
Regolamento, misurate dalla proiezione al suolo dell'impianto o attro mezzo pubblicitario.

6. Le tipologie e le procedure relative alle pubbliche affissioni sono disciplinate dal relativo regalamento
approvaro con Delibera del Consiglio n. 8/23 del 120272001 e successive modifiche ed integrazioni

7. In tema di propaganda elettorale si applicano le specifiche disposizioni in matena.



8. 81 rimanda altresl alle disposizioni contenute nel. D.Lgs. 50771993 “Revisione ed armonizrazione
deli imposta comunale sulla pubblicia e del divitto sulle pubbliche affissioni” ¢ successive modificazioni ed
integrazioni ¢ nel D.Lpgs 446/1957 “Istituzione dell'imposta regionale sulle atbivitd produttive, revisione
degli scaglioni, delle aliquote e delle detrazioni dell’Irpef e istituzione di una addizionale regionale a tale
imposta, nonché nordinog della disciplina dei tribati locali e successive modificazioni ed integrazioni™.

ART. 6 DIMENSIONAMENTO
Nel territono comunale ¢ ammissibile una superficie massima per impianti pubblicitan pan a mg 22.600 cosi
ripartifa:
a) pubbliche affissioni 6.600 mq;
b} aree pubbliche, strade, impianti ¢ beni di propricta dell’Amministrazione Comunale (ancorché in
COMCEssione a terl a qualsias: ttoloe): 8.000 ma;
¢) aree di proprieti privata 8.000 mq di cui:
- T mg riservati ad impianti pubblicitar da installare presso nuovi parcheggi scambiatori;
- 1200 mq riservati ad impianti pubblcitan in aree/pertinenze ferroviane;
= 400 mg riservati ad impianti sportivi privati ed a pertinenze -con superficie di almeno 3.000 mq- di
locali di pubblico spettacolo e di medie e grandi strutture di vendita;

ART. T MEZZI PUBBLICITARI NON RIENTRANTI NEL DIMENSIONAMENTO

Non rientrano nel dimensionamento;

a) pubblicita di durata non superiore a 365 giomi

b) insegne;

¢) preinsegne;

d) pubblicith sui veicoli:

e) Manufatti e cartelli con sponsor di cui all art. 9;

f) impianti pubblicitari in costanza di autorizzazione da pit cinguanta anni ancorché difformi dalle norme
contenute nel presente Regolamento, purche in perfetto stato di manntenzione;

g) impianti pubblicitant da autorizzare a seguito di seatenze passate in mudicato, transazioni approvate
dall” Amministrazione Comunale;

ART. & PROGETTI UNITARI

1. L’ Amministrazione Comunale pud approvare progeiti unitari di impianti pabblicitari su swole pubblico da
affidare a terzi mediante procedure di evidenza pubblica per Ia realizzazione di progetti deli”amministrazione
o la gestione di serviz di pubblica utilita.

2. Tl mumero, 1a tipologia, |"ubicazione, la durata, le caratteristiche depli impiant sono individuati nel relativo
hando.

ART. 9 MANUFATTI E CARTELLI CON SPONSOR

1. 1 manufatti o altri mezzi pubblicitari che abbiano lo scopo di promuovere il nome, il marchio, I'immagine,
Pattivita o il prodotto dell‘sttivita del soggetto che eroga un contribute a titole di sponsorizzazione,
direttarmente o mediante societd concessionane di pubblicita, tecnica o di puro finanziamento di opere
pubbliche ¢ aree verdi possono essere aulorizzati a seguito di procedura ad evidenza pubblica.

2 Il numero, la tipologia, I'ubicazione, la durata, le caratteristiche degli impianti sono individuati nel relativo
bando.

3. Gli impianti pabblicitar su ponteggi & recinziond di cantiere finalizzat al finanziamento i inlervents di
restauro di beni pubblici sono autorizzati previa procedura ad evidenza pubblice. T singoli bandi devono
indrviduare carattenistiche & dimensioni deghi impianti.

ART. 10 CONTENUTO DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO

1. Il messaggio pubblicitario deve garantire il rnispetto della dignita wmana e dell’integrit della persona; non
pud veioolare discriminazioni dirette o indiretic su razza o origine etnica, religione o convinzioni personali,
disabilitd, etd o crientamento sessuale, né contenere aloun incitamento all"odio; non pud veicolare messaggi
che approving, esaltino o inducano alla violenza, che richiamino la mescificazione del corpo, che veicolino
messagei o mmagini allusive o che facciano esplicito riferimento ad attivita di spettacoli 2 sfondo erotico.

2. Nella Zona Unesco, 1 borzetti pubblicitan devono garantire sobrietd ed essere rispettosi del contesto
storico e anchiteffonico circostante. A (al fine opni vanazione del messaspeo pubblicitanio deve sempre
olfenere apposito provvedimento autorizzalorio previa presentazions di specifica istanza.

ART. 11 DIVIETI DI PUBBLICITA’



. In materia di gioco lecito 51 imanda al vigente Regolamento in materia approvato con Deliberazione di
Consiglio Comunale.

ART. 12 NORME DI RISPETTO

I. E* vietata 1'installazione di impiant pubblicitari sul muro di cinta e sugh edifici adibiti 4 sedi di ospedali,
fatta salva la discipling di cui agli articoli 8e 3.

1. Gli tmpianti pubblicitari non debbono occultarsi reciprocamente.

3. L'installazione di impianti pubblicitar non deve procurare pregiudizio a terzi, A tal fine qualors
I'installazione ricluesta sia in posizione di confine con altra proprieta o pogsa comungue recare pregiudizio
zlla piena godibilitd del proprio bene, & necessario il consenso del proprictario della medesima,

4. L'autorizzazione all'installzzione di impianti pubblicitari e mezzi pubblicitar & rilasciata fatti salvi i diritti
di terzi ed il Comune resta sollevato da gualsiasi responsebilita derivante dall’installazione e dalla presenza
del mezzo pubblicitario.

ART. 13 CARATTERISTICHE DEI MEZZ1 PUBBELICITARI

1. Tutti i mezzi pubblicitari devono rispefiare le seguenti caratteristiche generalis

a} essere realizzet: con materiali non deperibili e resistenti agli agenti atmosferici;

b) avere sagoma regolare {(che non pud essere quella di diseo o triangola)

e} non devono ingenerare confusione con la segnaletica siradale d ostacolame la visihilita entro lo spazio di
wislamento;

d} le strutture di sostegno ¢ di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta del vento e degli
aliri agenti atmosferici, saldamente realizzate ed ancorate sia globalmente che ned singoli elementi. Ove ci si
avvalga di strutture preesistenti devono comungue essere rispettate e garantite le esigenze di sicurezza a
tutela della pubblica incolumit;

e} gl impianti pubblicitari Juminosi o illuminati non possone né avere luce inlermittente, né di colore rosso e
non devono procurars abbagliamento. Il sistema di illuminazione deve essere conforme a mtte le specifiche
normie in materia;

f) L"eventuale variahilith dei messaggi degli impianti pubblicitari nen dovrh essere inferiore a 10 secondi.

g} non devono pregiudicare la visihilita della segnaletica stradale (cartelli indicatori, impianti semaforici,
ecc, ), di postazioni di controlle per il rilevamento della velocita o di altre indicazioni di interesse pubblico né
ridurre o impedire la corretta visibilitd degli attraversamenti pedonali, semaforici ¢ non. In particolare i
manufatti non devono in aleun modo interferire con il cono offico di avvistameoto delle lanterne
semaforiche, sia degli impianti sulle interseziond che in quelli che regolano i flussi pedonali.

2. Gli tmpianti deveno altres] rispettare i requisiti e le indicazioni contenote nell’ Allegato 1 parie integrante
il presente Regolamento.

ART. 14 OBBLIGHI DELL INTESTATARIO DELILAUTORIZFAFIONESCLA

[l titolare dell"autorizzazione per impianto pubblicitario ha Pobbligo di;

a, Effettuare manutenzione, gerantendo il buono stato dell’impianto pubblicitario ed effettuands ogni
Interventn necessana per il manteaimento delle condizioni di sicurezza.

b. Provvedere alla completa nmozione dell'impianto/mezzo pubblicitario/insegna ed al ripristino dello stato
dei Inoghi alla seadenza, rinuncia, decadenza, revoca dell"autorizzazione nei casi previsti.

c. pagare il Canone Installazions Mezzi Pubblicilari, qualora dovute.

d. Per tutta la dursta deil’autorizzazione sull’impianto deve essere mantenuta a cum e spese del titolare
dell’impiante, una targhetta in posizione visibile che riporti gli estremi ¢ la data di scadenza
dell*autorizzazione’SCLA

ART. 15 SUBINGRESSO

1. I subingresso nella fitolarith dell"impianto'meszo pubblicitario avviene mediante presentazione di
apposita Segnalazione Certificata di Inizio Aftivith da parte del nuovo intestatario il quale si assume tutte le
responsabilith dertvant dalla permanenza dei manufatti,

ART. 16 REVOCA E DECADENZA DELL*AUTORIZZAZIONE

|. L'autorizzazione pud cssere revocata in ogni momento per motivi di pubblico interesse. Contestualmente
alla reveca, I"Amministrazione comunale, comunica al titolare dell’autorizzazione il termine entro il quale
rimuovere il manufatto, provvedendo dufficio e con addehito delie spese in caso di inerzia o qualor
I'impianto costituisca pericolo per la circolazione.

2. L'antonzzazione decade:

g quando vengono meno le condizioni che ne costituivano presupposto essenziale;



b. per inadempimento degli obblighi da parte del titolare dell’autorizzazione o della SCIA, compresa la
mancata comesponsione del canone annuo doviio,

HITOLO I = IMPIANTT PUBBLICITARL

ART.1T IMPIANTI PUBBLICITARI SU SUOLO PUBBLICO

1. L'individuazione del soggetto cui concedere il sunlo pubblico su cui autorizzare I'installazione di impaanti
pubblicitari -ad eccezione delle preinsegne (autorizzate al titolare dell™attivitd di cui all’insegna) - & soggetta
a procedura ad evidenza pubblica nel limiti del contingente di cui all’art.6 lettera a). Il numero, la tipologia,
I’ubicazione, la durata, le caratteristiche degli impianti song individuati nel relativo bando,

2. L'esposizione di pubblicith sulle pensiline di fermata di mezzi di trasporto pubblico & autorizzabile al
sopgetto a cui & affidata [a gestione del servizio.

3. L installazione di impianti pubblicitard su recinzioni di cantiere ¢ autorizzabile esclusivamente nell ambito
di convenzioni urbanistiche o per la realizzazione di opere pubbliche e lavori pubblici al soggetto individuato
nella relativa procedura.

4, L'esposizione di pubblicitd su manufatti/strutture opgetio di concessioni di swolo pubblico pub essere
gutorizzata se prevista nel bando preordinato alla procedura di evidenza pubblica finalizzata alla concessione
stessa o in alternativa previa espressione di indirizzo da parte della Giunta.

ART. 18 IMPIANTI FUBBLICITARI SU SUOLD PRIVATO

1. In riferimento alla zonizzazione di cui all’an. 4 ¢ nel rispetto delle fdserve di cui allart. & gli impianti
pubblicitari autorizzabili su suolo privato sono:

A) CARTELLI PUBBLICITARL Tali manufarti possono avere dimensioni massime di 12 mq ¢ possono
essere monofaceiali o bifacciali purché costituiti da unico cassonetto eon sezione massima di cm 40, Possono
essere anche luminesi, illeminati e possono contenere messagei variabili. Non sono ammiessi sui lett, lastrici
golam, etc.

Mon sono armmessi nella zona 1 e nella zona 4 di cwi all'art 4. Nella zona 2 sono ammessi solo presso
impianti sportivi ed in pertinenze -con superficic di almena 3.000 mg- di locali di pubblico spettacolo e di
medic ¢ grandi strutture di vendita.

B) IMPIANTI PUBBLICITARI SU PARETI CIECHE. Tali manufatts possono avere dimensioni massime
pari al 0% della parete su cui insistono. Possono cssere quadrati o rettangolari e devono sssere posizionati
ceniralmente sulla parete lasciando almeno 50 cm dai margini dell”edificio. Non potendo creare pregiudizio a
terzi, il richiedente deve preventivamente oitenere il consenso del proprietario dell'immobile/condominio su
eui il mamufatio insiste e di quei soggetti cui il mamifatto possa recare conereto pregiudizio ivi compresa la
fase di cambio messaggio. Presupposto per il rilascio ed il rinnovo dell’autorizzazione & di impegnarsi a
mantenere a facciata oggetto dell"intervento in buono stato di mamuienzione

Gli impianti pubblicitari su pareti cieche non sono ammessi nella zona 1 e nella zona 4 di cui all®art. 4
nonché sugli immobili classificati dal vigente Regolamento Urbanistico come: Emergenze di valore storico
architettonico, Emergenze di interesse documentale del modemo, Tessuto stormeo o storcizzato
prevalentemente seriale, edifici singoli o aggregati di intercsse documentale, nonché su tutti gli immaobili
ricadenti in Zona A.

ART. 19 AUTORIZZAZIONE ALL'INSTALLAZIONE

1. L'installazione degli impianti pubblicitari sia su suolo pubblice che in aree private, ¢ soggeita ad
aulorizzazione. Listanza deve essere presentata allo Sportello Unico Amivitd Produttive (SUAF) con la
specifica modulistica predisposta e deve essere cormedata dalla documentazione ivi prevista dal soggetto che
ha titolo per richiedere 1" autorizzaziones,

2. L'elenco degh elaborati necessan alla presentazione delle istanze & definito nella specifica modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di Attivitd Economiche.

3. L istanza per la richiesta di autorizzazione all*installazione di impianti pubblicitar deve essere riferita ad
un solo impianto ad eccezione delle istanze che si riferiscono a pit impianti insistenti sulla medesima area.

4. Tl rilascio dell"antorizzazions avverra nei limiti dei contingenti di cui all*articolo 6.

5. Per |"installazione di impianti pubblicitari di cui al presente Titolo, non trova applicazione Distituto del
silenzio-assenso. La durata del procedimento dalla presentazione dell’istanza completa di futta la
documentazione — in considerazione della complessita dell’istruttoria - & di 90 gromi.

ART, 20 DURATA E RINNOVO DELL’AUTORIZZAZIONE

1. L'autorizzazione per gli impianti pubblicitard di cui all’art. 18 ha validita per 3 anni, ed & rinnovabile

tramite presentazione di apposita istanza secondo 1a modulistica predisposta dalla Direzione competente in
&



materia di Attivita Economiche ¢ rilascio di apposito provvedimento autorizzatorio. La variazione del
messaggio pubblicitario & consentita senza alcuna comunicazone all'ufficio purché effetiuata nel rispetio
degli artt. 10 e 11 sia per gli impiant di cui all’articolo 17, che all“articolo 18,

2 Il nnnove delle antorizzazioni pér impianti non pid conformi alla discipling del presente Regolamento &
ammessn subordinatamente al loro adeguamento,

3. Gl impianti pubblicitari che non possono essere adeguati alle disposizioni del presente Regolamenio
devono essere rimoss alla scadenza del titolo.

ART. 21. IMPIANTI PUBBLICITARI TEMPORANEI SU PONTEGGI E CESATE DI CANTIERE

1. Le istanze di aulorzzezione all'mstallazione di impianti pubblicitari temporanei su ponteggi e cesate di
canticre soggetti all’art. 49 del Dulgs. 42/2004 possono essere presentate solo se gia aniorizzate dalla
competente Soprintendenza,

Z. Per poter autorizzare impianti pubblicitari temporanei su ponteggi privati, gli stessi devono essere coperti
de una gigantografia artisfica riproducente completamente il prospetto dell’edificio coperto dal ponteggio
oggetto di intervento. E' ammessa una sola porzione pubblicitara flluminata da faretti, ma non
retroillaminata.

3. Nella zona 1 di cui all’art. 4, I"installazione di impianti pubblicitari su ponteggi completamente decorati
con gigantografie artistiche & antorizzata previa presentazione di istanza secondo la modulistica prevista
dalla Direzione competénte in matena di Attivitd Economiche,

4. Nelle zone 2, 3 e 4 di cui all'ast. 4, & consentitn I'installazione di impiant pubblicitari su ponleggi
complelamente decorati con gigantografie artistiche previa presentazione di SCIA secondo la modulistica
prevista dalla Direzione competente in materia di Attivitd economiche.

5. Nella zona 1 — esclusi i lwoghi di cui ai successivi commi 6 e 7 -, e nelle zone 2, 3 & 4 di cui all’art. 4, la
durata complessiva massima dell’esposizione pubblicitaria & di 12 mesi, non prorogebile. La superficic
pubblicitaria ¢ autorizzabile nella misura del 20% dells superficie riproducente il tratto architertonico tolale
della gigantografia. In caso di are wall su tela, che riporti il loga'ragione soctale in ragione del 5% dell’art
wizll, Ia porzione pubblicitaria costitnita dall’ars wall stesso pud essere aumentata fino al 40%.

6. Non & consentita ["esposizione pubblicitaria su ponteggiicantieri nelle seguenti uhicazioni: Piazza Duoma,
Piazza San Giovanni ¢ Piszza della Signoria, eccezion fatta che per i cantied fGnalizzati al restauro del
patrimonio di cud all'art. 10 comma 1 del Codice dei Beni Culturali. In quest’altime case, I'esposizione non
pud comunque superare il 30% - in caso di art wall il £0% - della soperficic frontale di una sola facciata e
realizzata su una sola faceiata pell'eventualitd di un cantiere con esposizione su pitt lati. Non potrd esserci
comungue contémporancamente pit di un impiante per Piazza, La durata massima dell'esposizione
pubblicitaria, pari & 12 mesi, pud essere prorogata per ulterion 12 mesi, previa acquisizione della relativa
approvazione da parte della Giunta, salvo che il restauro noa richieda un tempo pilt lungo asseverato dalla
locale Soprintendenza, che gustifichi un*ulteriore proroga.

7. Nel caso di ponteggifcantieri su edifici privati nelle Piazze di cui al comma precedents, potrd essere
applicata un'agevolazione sul canone di occupazione di suolo pubblice, come déeterminats nel relativo
Regolamento, a fronle dell’apposizione di comumicazione istimzionale da collocarsi in wuno spazio non
superiore al 30% della superficie frontale di una sola faceiats del ponteggio/cantiere,

8. Le installazioni pubblicitarie su ponteggi che interessino Palazso della Signoria, la Cattedrale di Santa
Maria del Fiore, il Battistero di San Giovanni, il Campanile di Giotto e Ponte Vecchio devono acquisire
approvazione da parie della Giunta.

9. L'impianto pubblicitario deve essere realizzato in modo da non interferire con le segnalazioni di pericolo
diume & notturne, installate nelle strutture di cantiere, né costituire pericolo per la circolazione stradale.

10, In tutte le zone, in caso di opere esclusivamente interne all“edificio, non & autorizzahile la collocarione di
impianti pubblicitari sui ponteggi ad eccezione dei cartelli vendesifaffitasi o delle insegne autorizzate degli
eserciz soltostant.

L1 In tutte le zone, in case di opere esterne, la durata della esposizione pubblicitaria deve essere congrua alla
entitd delle opere da eseguire, asseverata con relazione tecnica dal Direttore dei lavori e da sottoporre a
verifica dells competente direzione Servizi Tecnici.

12, Qualora la recinzione di cantiers o la cesata siano riferite a lavori che ripuardano gl esercizi fronte
strada, pud essere presentata SCIA con la modulistica predisposta dalla Direzione competente in materia di
Attivitd economiche per pubblicild provviseda riferita esclusivamente all’attivitd in essi esercitata o di
PrOssiTg apertura.

HTOLO TERZQ — INSEGNE ¢ PREINSEGNE

ART. 22 INSEGNE ~Definizionl & limitazioni



1. Per inscgna di esercizio =i intende |'iscrizione in carstten alfanumenci, completata eventualmente da
simboli o da marchi, installata nella sede dell"attivith a cul si riferisce o nelle pertinenze accessorie della
stessa. Pud essere luminosa per luce propria o per luce indirctta. L'inscgna di esercizio non pud essere
variabile nel suo contenuto. Hanno diritto ad installare insegne di esercizio solo 1 soggetti in regola con i
presupposti di legge all’esercizio della propnia attivita.

2. L'ins=gna di esercizio non pud essere utilizzata per messaggi pubblicitari ad eccezione di quanto previsto al
successive comma 3.

3. Su ciascuna insegna ad eccezione delle insegne verticali a bandiera, pud essere destinata una superficie non
superiore al cinquanta per cento per Ja pubblicizzazione di uno o pit marchi commercializzati nell’esercizio
purché in possesso del consenso del titolare del marchio. Le limitazioni all'wtilizzo dello spazio per
Finserimento di "denominazioni o marchi” diversi da quelli dal titolare non si applicanc nel caso in cui esista
tra il richiedente e la Casa produllrice un contratto di concessione, franchising, agenzia, rappresentanza
esclusive autorizzata o nei casi si tratti di una Filiale di un'Azienda.

4, E” victata 'nstallazione di insegne semoventi o basculanti; & vietata l'installazione di insegne sui tetti ¢ sui
terrazsi e sulle mazzette laterali degli sporti. Le insegne sui chioschi, sulle pensiline e strutture similan
devono essere comprese entro la sapoma del mamafatto senza alcuna sporgenza dal perimetro struffurale.

3. B vietato utilizzare lo stermma del Comune di Firenze nella realizzazione di insegne e mezzi pubblicitari.

6. Le attivith che sono svoltes ai piani superjori potrannge usafruire di targhe a lato dellingresso, di vetrofaniz o
insepne interne ai vetri delle finestre,

7. Nelle insegne sonc ammesse scritie in lingua straniera, purché affiancate dalla traduzione in italiane. Fanno
eccezione i vocaboli stranieri di uso corrente, Le dimensioni del testo straniero non dovranno essers pil
grandi della fraduzione italiana.

8. I sistema di illuminazione delle insegne deve rdentrare nel perimetro delle stesse ¢ deve rispettare e
disposizioni previste dalla normativa di settore, dal Codice della Strada e dal relative Regolamento di
Attuazione nonché le norme e le prescriziond relative all‘inquinamento Juminoso.

E' wvietata I'lluminazione ad imtermittenza, & vanazione di colore, a fascio luminoso proietiato sul
marciapiede o su altre superfici.

E' vietato installare monitor, schermi o altrd apparecchi simili di dimensioni superion ad un metro quadrato
per ciagcuna vetrina e fatto comungue salvo il mspetto dell'intervalle minimo fra una immagine ¢ la
successiva di cul al Codice della Strada.

ART. 23 INSEGNE — Installazione

1. L'installazione di insegne di esercizio deve essere preceduta da presentazione di apposita Segnalazionc
Certificata di Inizio Attivitd (SCIA) sulla specifica modulistica predisposta dal SUAP. Ogni SCIA dovrd
‘riferirsi ad ung singola sede ma potrd comprendere anche pill insegne per numere o tipologia. 51 rimanda
interamentc & gquanto previsto dall’art, 19 defla L 241/90 e successive modifiche ed integrazioni nonché alle
disposizioni degli art. 483, 495 & 496 del Codice Penale.

2. Alla cessazione dell’attivitd presupposta all’installazione dell'insegna di esercizio deve seguire [a nmozione
dell’inzegna relativa nonché la comunicazione di cessazione (anche ai fini del pagamento del Canone CIMP).

ART. 24 INSEGNE - Tipologie

1. Sono ammesse le seguenti tipologie di insegne;

a} INSEGME A CASSONETTD ED A PANNELLD da collocare entro le mazzette inteme agli sporti,
all'inteme delle vetrine o negli appositi vani portainsegna, Melle zone ¢ per ghi edifici sottoposti a
particolare discipling urbanistica — edilizia si fa rimando al rispetto detla specifica disciplina di cui all*art.
94 del Regolamente Edilizio. Nelle alire zone ed edifici st rimanda alle sporgenze di cui all’art. 80 del
BEepolamento Edilizio.

b) INSEGNE VERTICALI A BANDIERA, consenlite limitatamente alle peneriche diciture, {hotel, bar,
attivitd storica e simili) sono ammesse per alberghi ed esercizi di sonmyministrazione qualora consentite dai
regolamenti Edilizio ed Urbanistico o specificamente provviste di apposita deroga. Non son0 ammessi
completamenti orizzontali di alcun genere, né la denommazione/logo dell’attivith. Per I'individuazione di
farmacic, parafarmacic, veterinarl, generl di monopolic e parchegei ¢ ammessa 'installazione del
cassonetto o pannello riportante il solo simbolo dell®attivitd.

g) TNSEGNE SUL MURO. (A pannello, lettere singole o filo neon) Sono consentite solo negli edifict con
destinazione d'uso diversa dallabitazione, purché nel rispetto della normativa urbanistico-edilizia. Negli
edifici non soggetti alle norme di tutela del Capitolo 12 del Regolamento Edilizio, sono ammesse solo ge
supportate da dettagliata relazione tecnica. Per la tipologia a pannello, il medesimo dovrd essere del
medesimo colore/finitura della facciata. E' vietato installare pannelli o insegne su porzioni di fabbricato
non di pertinenza dell"attivita.
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d) STENDARDI privi di rigiditd in adererza al fabbricato indicanti la denominszione di mused, scuole,
umiversisd, istituti culturali.

e} VETROFANIE. Possono riportare, ragione sociale, denominazione dell’attivitd, loghi € immagini, Non
possono riportare messaggl promozionali. Qualora siano puramente decorative ¢ prive di qualsiasi
riferimento all‘attivitd non sono da considerarsi insegne,

fi TARGHE. Non possono essere illuminate, né luminose. Devono avere forma quadrata o rettangolare e
dimensioni massime di 1.600 c¢m guadrati, Non sono ammesse per le aitivitd che gid dispongono di
insegne al piano strada ad eccezione delle strutture ricettive,

g} BANDIERE Possono riportare la denominazione efo il relattvo logo di attivitd commerciali e produttive,
di hotel, sttivita storiche e impianti di distribuzione carboranti. Sono ammesse presso la sede dell'attivita
o nelle periinenze sccessorie.

h) INSEGNE e LOGHI riprodotti su maniglie, zerbini di ingresso, pavimenti.

1} INSEGME SU SUPPORTO FROPRID collocate nelle pertinenze esclusive dell’attivitd a ow =i
fferiscono.

1) INSEGNE riprodotte sulla carrozzena dei veicoli relative alla ragione sociale ed all'attivita commerciale
dell'Azienda a cui gli stessi appartéengono ed installate pel rispetto di quanto previsto dagli artt 23 del
D.Lgs. 30.4.92 n.285, 57 del D.P.R. 16.12.92 n°495, modificato dall'art.47 del D.P.R. 16.9.97 n.610, ed
ulterion eventualil successive modificarion ed inlegrasioni,

k) SCRITTE SU TENDE ammesse solo s le insegne non sono visibili durante le ore di apertura delle tende
golari, in possesso di epposita concessione di suolo pubblico. Possono riproporre esclusivamente il
contenuto dell’insegna. Le iscrizioni devono essere apposte sulla parte pit bassa della tenda.

I} MENU": I ment possono essere esposti solo dagli esercizi di somministrazione all'interno delle vetrine o
sulle porte dei locali. In presenza di dehor 51 fa mteramente nmando alle disposizioni di cui al vigente
disciplingre per la Concessione di Suolo Pubblico per Ristoro allaperto.

m) INSEGNE TEMPORANEE: inscgne temporanee in attesa di definitiva strettamente per il periodo
necessario all'acquisizione dei provvedimenti presuppdsti (nulla Osta della Soprintendenza su edifici
vincolati, Autorizzazione Pacsaggistica o eventuale parere favorevole della Commissione Edilizia).

ART. 25 PREINSEGNE - Definirione

1. 5i definisce preinsegma la scritta in caratteri alfanumericl, completata da freccia di orientamentn, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzata su manufatto bifacciale @ bidimensionale, utilizzabile su
una sola o su entrambe le fscce, supportato da wna idones struthwe di sostegno, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede dove si esercita una delerminata attivitd ed installats in modo da
facilitare 1l reperimento della sede stesza e comungue nel raggio di 5 km. Non pud essere luminosa, né per
lece propria né per luce indirefta.

ART. 26 PREINSEGNE- Limitazioni

1. Pud essere autorizzata 1'installazione delle preinsegne di attivita aventi sede nel Comune di Firenze o nei
comuni confinanti di; medie e grandi strutture di vendita, amivita di cud agli art. 18 e 19 della LR Toscana
23/11/2018 n.62, strutture ricettive con capienza superiore a 12 posti letto, autorimesse commerciali,
autoriparatori e autonoleggi senza conducente, farmacie, parafarmacie, studi medici anche veterinari, uffici
postali, impianti sporfivi, musel, suditoriorn, teats, isttah scolastic.

1. Ciascuna attivita puo disporre di non cltre cinque preinsegne. La Direzione competente in materia di
Nuowe Infrastrutture & Mobilita pud concedere deroga al numero massimo di preinsegne installabili qualora
la lore installazione sia ntenuta funzionale a specifiche esigenze di mobilit,

3, Mella zona Unesco non & consentita 'istallazione di preinsepne ad eccezione delle strufture sanitarie,
muset, teatri, auditorium, edifici scolastici ¢ dei Centri Commerciali Naturali

4. Le preinsegne devono avere le seguenti dimensioni con freccia incorporata:

L nella zona Unesco: m. 1, 00x0,20

L nelle alire zone: m. 1,230,253

5. 51 rimanda al Disciplinare Tecnico per 'mnstallazione di Preinsegne definito dalla Direzione competente
in materia di Nueve Infrastrutture e Mobilita,

ART. 27 PREINSEGNE - Procedura autorizratoria

1. L'installazione delle preinsegne pud essere effetiata solo previo otienimento di apposito provvedimento

autonizzatorio da parte del titolare dell”attivita cui la preinsegna si riferisce.

1. La richiesta deve essere presentata tramite |'dpposita modulistica predisposta dal SUAP.

1. 11 soggeito autorizzato all'installazione del primo sostegno ha 'obblige di consentire |'installazione di

ulterior preinsegne ad altri sopgetti autorizzati @ tutli sono obbligati in solide alla manulenzione dello stesso.
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4. Alla cessaziome dell’attivitd presupposta all'installazione della preinsegna di esercizio deve
seguire le nmozione della preinsegna relativa nonché la comunicazione di cessazione {anche ai fini
del pagamento del Canone CIMP).

ART. 28 PREINSEGNE PROYVISORIE

1.Mel caso in cul, & causa dei lavor di realizzazione di lavon pubblicl, aloune strade dovessero esserc
temporaneamente chiuse al traffico, per il periodo di chinsura delle stesse ed al fine di individuare percorsi
alternativi polranno, preévia richiesta, essere autorizzate preinsegne temporanee previo nulla osta della
Direzione competente in materia di Nuove Infrastrutture e Mobiliti. Le spese di fomitura, posa in opera e
manutenzione di tali mezzi song interamente a canco del mehedente,

TITOLO IV -ALTRI MEZZY PUBBLICITARI

ART. 29 PUBBLICITA FONICA, A MEZZO AEROMOBILI O PALLONI FRENATI E NATANTI
2. La pubblicith effettuata a mezzo aeromobili ¢ & mezzo palloni frenati ¢ ammissibile esclusivamente in
occasione di manifestazioni sportive o di particolare rilevanza citteding per la durata strettamente legata alla
manifestazions. Tali mezzi potranne stesionsre nei luoghi ove avviene la manifestazione previa concessione
di suolo pabblico o, se in volo, solo se regolarmente autorizzati dagli organi preposti. A 2l Gne & necessario
presentare apposita SCIA sulls modulistica predisposta dalla Direzione competente 1n materia di Aftivitd
Economiche per pubblicita in manifestazione. :

3. E vielata qualsiasi forma di pubblicitd sui natanti.

ART. 30 PUBBLICITA® SUT VEICOLI

1. Per la pubblicit sui veicoli si rimanda intepralmente al vigente Codice della Strada ed alle disposiziond di
cui all"art, 57 del Regolamento di esecuzione al Codice della Strada (D.P.R. 495/1992 e ss.ii.mm.).

2. Tale forma di pubblicitda ¢ ammessa previa presentarione di apposita SCLA corredata da tuite le
dichiarazioni ed allegati secondo la moedulistica predisposta dalla Direzione competente in materia di
Attivith Econormiche.

3. B vietata la pubblicitd effettusta mediante la sosta, in strade ¢ piazze pubbliche o in vista di esse, di veicoli
di cut all’art. 52, 53, comma 1, lett. g) ¢ h), all’art. 54 lott g) e all’art. 56 del D Lgs, 300471992 n 285 e di
cui all*art. 200, comma 2, lelt. ) e allart. 203 comma 2 lettera g) del D.P.R. 16/12/1992 n. 493 e ss.mm.ii.

ART. 31 PUBBLICITA TEMPORANEA EFFETTUATA IN LUOGHI PUBBLICI O APERTI AL
FUBBLICO

1. Previa presentazione di apposita SCIA sulla modulistica predisposta dalla Direzione competetite in
materia di Attivitd Economiche é effettuabile pubblicita mediante:

a. distnbuzione di volantini/gadgets o mediante persone circolanti con cartelli ed altrd mezzi pubblicitari. Tali
forme di pubblicith sono sempre vietate nella zona 1 indicata &ll ‘articolo 4 del presente Regolamenta.,

b. 'esposizione & merzl pubblicitan di locazione e verdita di beni immobili @0 posti auto. Pud avere
dimensione massima pari ad un sesto di ciascuna facciata interessata. Pud essere collocata sul bene o nelle
sue pertinenze per la durata massima di 365 giomi CQualora siano di dimensiond inferiori ad un quarto di
metro quadmto e non rechino ragioni sociali non € richiesto aleun adempimento,

¢. campagne pubblicitarie temporanee (di durata non superiore a 90 giomi) effettuabili con cartelli'vetrofanie
ete. presso ln sede delle attivitd o nei resedi esclusivi delle stesse. Qualora si tratti di bandiere/roll up possona
avere superficie massima di 2,5 mg. «d il loro numero non pud essers supenore a dieci. Tali mezz sono
consentiti $0lo nel resedi ad uso esclusivo delle attivith commerciali € produttive e nelle aree di distnibuzione
di carburanie,

d. I"installazione di mezzi pubblicitar in occasione di manifestazioni culiurali, sportive € commerciali, per la
durata delle stesse. Per effettuare pubblicitd in occasione di manifestazion su suclo pubblico deve essere
preventivamenie ottenuto apposite provvedimento concessorio da allegare alla SCIA.

e, gtendardi e simili con dimensioni massime di 10 mg in occasione di manifestarioni, mostre, spettacoli &
iniziative commerciali & far data dai 7 giomi antecedenti l'evento & fino alle 24 ore successive. Sono
congentiti esclusivamente presso la sede dell'evento. Per gli evenli a camattere culturale le dimensiond
possond essere raddoppiate,

ART. 32 DISCIPLINA DI PARTICOLARI MEZZI PUBBLICITARI



|. Famo salvo il rispelto della disciplina di cui al Codice dei Beni Culturali per gli edifici o le arce sottoposte
a tutela ed il rispetio delle norme dettate dal Regolamento Edilizio ivi comprese le normative di settare delle
specifiche altivitd, non sono soggetti a titolo autorizzatorio’SCLA:

#. I mezzi pubblicitars di cui all*art. 42;

b. la pubblicita effettuata all'intemo degli impianti sportivi con messaggio rivolte esclusivamente verso
I'interno e non fruibile dalla pubblica via;

¢, le targhe di studi professionali e di professionisti di dimensioni mazsime 30x40;

d. le insegne ed i mezzi pubblicitari non visibili dalla pubblica via o ametrati di olire un metro rispetto alla
soglia o alle vetrine dei locali;

€. la collocazione di vetrofanie o di cartelli all*interno delle vetrine relativi attivita e servizi offerti,
qualora detti mezzi non contengano loghi/denominazione/ragione sociale dell’altivitd ed abhiano
dimensioni inferiori o ugnali a 0.5 mq per ogni vetring;

2. | mezzi pubblicitan di cui al presente articolo, seppur non necessitanti di autorizzezione/SCIA sono
comungue soggetti & canone, qualora dovuto. Gli interessali sono tenuti a presentare dichiarazione
sostitutiva di atto di notorietd al Servizio competente in materia di Entrate riportante numero,
misure, ubicazione e caratteristiche dei mezzi pubblicitari installati, entro 7 giomi dalla data di
installazione.

TITOLO V- CANONE PER L'INSTALLAZIONE DEI MEZZT PURBLICITARI

ART. 33 ISTITUZIONE DEL CANONE

1. Con decorrenza dal 1% gennaio 2001, a norma dell’art. 82, comma 2, del decreto legislativo 15 dicembre
1997, n. 446, ¢ istituito il canone per I'installazione di mezzi pubblicitari che sard applicato secondo le
dispogizioni del presente Regalamento.

2, Dalla stessa data nel territoric del Comune di Firenze ¢ esclusa |'applicazione dell’imposta comunale sulla
pubblicith di cui al capo I del D Lgs. 507/93 ¢ 55 mm.il.

3. E’ soggetta al canone comunale sulla pubblicits la diffusione di ogni messaggio pubblicitario effettuata, in
quilsiasi forma visiva o acustica — diversa da guella assoggeltata al diritto sulle pubbliche affissioni - in
lucghi pubblici ¢ aperti al pubblice, o che sia percepibile da fali luoghi. La diffusione del messagpio
pubblicitario effettuata senza titolo & soggetta alle disposizioni di cui ai successivi art. 45 e 49,

4. 8i considerano rilevanti ai fini dell’assoggetiaments al canone:

a. | messaggl diffusi nell'esercizio di un’attivitd economica allo scopo di promuovers la domanda e la
diffusione di beni e servizi di qualsiasi natura;

h. i messagpi finalizzati a migliorare |'immagine del soggetto pubblicizzato;

¢, i mezzi e le forme atte ad indicare o individuare il lvogo nel quale viene esercitate un’attivitd.

ART. 34 SOGGETTI TENUTI AL PAGAMENTO DEL CANONE

1, 1l canome per l'installazione dei mezzi pubblicitari & dovulo dal titelare de| relativo provvedimento di
autorizzazione'SCLA.

2.1l canone & dovuto anche nell'ipotesi in cul i soggetti di cui al precedente comma non usufruiscana in totto
o in parte del mezzo pubblicitario installato.

ART. 35 GESTIONE DELLA PROCEDURA AMMINISTRATIVA

1. II funzionario responsabile di tutta ["attivitd gestionale ed organizzativa del canone & il Dirigente preposto
al servizio della Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie.

2. La Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie gestisce direttamente, secondo le modalits e
termini previst! dal presente Regolamento, sia la procedura amministrativa di recupero del Canone e di
applicazione delle relative penalitd sia I"applicazione dell’indennizzo e delle sanzioni pecuniarie, a sepuito di
verbale degli ongani di vigilanza o di segnalazione comungue pervenuta all"ufficio.

3. Quzlors I"Amministrazione Comunale lo ritenga piti conveniente sotto il profilo economice o finzionale,
pud affidare in concessione totalmente o parzialmente il servizio gestione del canone ad apposito operatore
economice, secondo le disposizioni previste in materia dalla normativa vigente,

ART. 36 CRITERI PER LA DETERMINAZIONE DELLE TARIFFE DEL CANONE

1. T criteri per la determinazione delle tariffe per 1'applicazione del canone sono individuati sulla scorta di
considerazioni e criteri generali di seguito indicat:

_ Considerazionl generali:

o Rilevanza intemazionale della citta soito if profilo culturale, artistico, architettonico e paesaggistico;



o Rilevanzs internacionale ded luss turistici;

o Rilevanza dei flussi di pendolarismo che convergono sulla citta dagh altn Comuni della Provincia e della
Regione.

_ Criteri generali:

o Suddivisione delle strade, piazze ed altre aree di circolazione in tre categorie con graduazione taniffans m
conseguenza della differente classificazione secondo le specifiche indicazioni ed esclusiom riportate agli artt.
17 e 39 del presente Regolamento;

o Differenziazione ¢ conseguente graduazions delle tariffe del canone a seconda delle tipologie e della durata
dell'autonzzazions;

o Attribuzione di una maggiorazione di canone per | mezzi pubblicitar luminosi o illuminati rispetto a quelli
privi di huce;

o Entitd della superficie di ogni singolo merzo pubblicitario e conseguentemente dellimparto sull'ambiente o
sull'arredo urbano. Per talune tipologie la dimensione non ha determinato la suwddivisione in classi di
superficie in considerazione della lare specificitd con i criteri di cui ai successivi artt. 37 e 39 del presente
Regolamento,

2. Le tanffe relative alle singole tipologie di pubblicith sono determinate ai sensi dellart, 48 del D.Lgs.
2672000 ess mmLii., con provvedimento della Giunta Comunale,

3. Le tariffe possomo essere modificate annualmente entro il termine di approvazions del bilancio di
previsione; in mancanza s intendono confermate qoelle in vigore.

ART. 37 CLASSIFICAZIONE DEL TERRITORIO COMUNALE Al FINI DELLAPPLICAZIONE
DEL CANDNE
1. In considerarione della lore ubieazione e della lore imperianza, valutati anche in ordine &l flusso turistico
&d alle manifestazioni pubbliche, all’intensith demografica, agli insediamenti commerciali ed alla densiti del
traffico pedonale ¢ veicolare, le ares di circolazione comunali sono classificate, ai fini della graduazione del
canone, in tre categorie, salvo che per specifiche tipologie non sia disposto altrimenti.
2. Dette categorie sono individuate nei relativi elenchi che formano parte integrante del presente
Regolamento come Allegato 2 ~ Elenco delle aree di circolazione - costituente parte integrante & Sostanziale
del presente atto, quali;

- categoria “inferiore™

= calegoria "superiore "

- categoria  “ulteriore”
3. Appartengono alla categoria “inferiore™, in via residuale, tutte le arce di circolazione ¢he non siano
comprese né fra quelle di categonia “superiore”, né fra quelle di categoria “ulteriore”.
4. Quando il mezzo pubblicitario, che per Ia sua specifica caratteristica non possa cssere frazionato, &
installato sul territorio afferente due categorie, si applica il canone di maggiore entitd,
5. Quando il mezzo pubblicitario & installato in una strada o plazza ma visibile solo da altra area di
circolarione s1 applica la tariffa di canone relativa a quest'ultima,

ART. 38 MAGGIORAZIONI DELLE TARIFFE

1. Le maggiorazioni dal canone, a qualunque titolo previste, sono cumulabili @ devono essers applicate alle
tariffe di base, salvo che per specifiche tipologie non sia disposto altrimenti,

2. Le magglorazioni per ¢lassi di superficie, nel casi in cui sono applicabili, sono indicate al successivo
articolo con specifiche moedalith per ciascuna tipologia pubblicitaria,

ART. 32 TIPOLOGIE DEI MEZZI PUBBLICITARI ASSOGGETTATI AL CANONE

|. Sono assoggettati al Canone i seguenti mezei pubblicitari:

a) Canello - Gigantografia - Impianto pubblicitaric su parete cieca — Impianto pabblicitario speciale —
Impianto su arredo urbano - Impianto di affissione direta - Stendardo - Bandiera.

Per i suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una tariffa al mg. in ragione della luminosith o meno della
categoria relativa a ciascuna area di circolazione e della superficie tenendo conto dei seguenti scaglioni: fino
ad 1 mq, eltre | mq e fino a 5,5 mq, olire 5,5 mq e fino ad &5 mq, oltre 8,5 mq. La tariffa varia in ragione
della durata del mezzo pubblicitario - come stabilito dall’atio autorizzatorio — differenziandosi in pubblicita
permanentz o temporaned ai fini dell’applicazione del canone. Si considera emporinea la pubblicita
autorizzata per un periodo non superiore a 365 giomi. La tariffa per la pubblicita temporanea si applica per
ogni metro quadrato e per ogni periodo espresso in giomi, ngpettivamente, fino a 30, olire 30 e fino a &0,
oltre 60 ¢ fine a 90, oltre 90 & fine a 365. La tariffa per la pubblicitd permanente si applica per cinscun meatro
quadrato e per ogni periodo dal 1° gennaio al 31 dicembre o frazione. Per la pubblicith effertuata mediante
affissioni dirette di manifesti e simili su apposite strutture adibite alla esposizione di tali mezzi, la tarifla si
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applica in base alla superficie complessiva degli impianti per ogni periodo dal 1° gennaio &1 31 dicembre o
frazione, indipendentemente dall” utilizzo degli impianti medesimi.
b) Pubblicita su ponteggio ¢ Gigantografie.
Per il suddetto mezzo pubblicitario effettuato mediante teli di cotone o altri mezzi di qualungee materiale
costituitl - escluso le insegne di esercizio le targhe e fe vetrofanie - collocato o copertura di ponteggi, in
occasione di cantieri edili e simili, & istituita una twriffa per ogni periodo di 30 giormi o frazione. Per il
suckdetto mezzo pubblicitario & stabilita una tariffa al mg. in ragione della luminositd o meno e defla
categoria relativa a ciascuna area di circolazione per il mezzo pubblicitario in questione la superficie minima
assoggetiabile a Canone per ciascuna autorizzazione & pari a mg 10.
c} Fonica. Per la pubblicith in questione effettuata 8 mezzo di appositi apparecchi amplificatori e simili, &
stabilita una tariffa per ogni giornoe o frazione e per ciascuna fonte di diffusione della pubblicith, con un
limite massimo di 30 apparecchi per lo stegso ambito di diffusione.
d} Aeromobile. Per la pubblicitd in questione effettuata da aeromobili mediante scritte, striscioni, disegni
fumogeni, e altre forme, & stabilita una tariffa per ogni giomo o frazione, indipendentemente dai sGEgett]
pubblicizzati e dalle dimensioni e quantith del materiale distribuito o esposta,
e} Pallone frenato. Per la pubblicitd in questione effettuata con palloni frenati e simili & stabilita una tariffa
per ogni giornoe o frazione. , _
f) Veicolo in genere - Veicolo adibito a trasporto di linea — Veicolo adibito al servizio taxi - Bus navetta —
Veicoli di cortesia -Veicoli di proprieth ¢ nella disponibilitd dell Amministrazione Comunale destinati al
trasporto di persone svantaggiate.
Per la categoria "Veicolo in genere™ la pubblicith deve essere installata all'esterno degli stessi, anche per
quelli destinati alla pubblicita itinerante, ed & stabilita una tariffa per ciascun periodo dal 1° pennaio al 31
dicembre o frazione tenendo conto dei seguenti scaglioni: fino ad 1 mq, oltre 1 mq e fino a 5.5 mg, oltre 5.5
mq & fino ad 8,5 mg, oltre 85 mg .
Per le categorie “Veicolo adibito a tragporto di linea™ e "Veicolo adibito a servizio taxi® ¢ “Bus- navetta™ &
istituita una tariffa al mg, Per dette categorie & ammessa la pubblicita per singole campagne pubblicitarie di
durata fino a 30 giomi minimi, in tal case si applica una t@riffa pari ad 1/10 di quella annua. Per detti veicoli
il Canone & dovuto nei casi in cui la licenza di esercizio sia rilasciata dal Comune di Firenze efo dalla
Regione Toscana e riguardi la circolazione sal territorio comunale fiorentino. Per i veicoli adibiti a servizio
di linea interurbana il Canone & ridotte del 50% quando il territorio comunale di Firenze costituisca inizio o
fin= della corza,
g} Locandine. Per la pubblicita in questione effettuata mediante affissione - auwtorizzata dal Servizio
competente della Direzione competente in materia di Risorse Finanziaric - di locandine, canoneini,
manifesti e simili, & stabilita una tariffa per ogni metro quadrato o frazione per ogni perindo di espozizione di
30 giomi o frazione.
Tale forma pubblicitaria & autorizzata mediante apposizione del timbro dell'ufficio recante Iz data di
scadenza, previa dichiarazione da compilare da parte del richiedente su apposito stampate forito dal
competente ufficio. Quando 1affissione diretta ha caratlers ricomrents & comporta aggiomamenti con pail
edizioni nel corso dei 30 giomi di validita, I'interessato doved presentare anticipatamente apposita
dichiarazione con allegato I"elenco dettagliato dei locali all’interne del quali detti mezzi pubblicitari saranno
collocati. In questa ipotesi si prescinde dalla timbratura sopraindicata a condizione che 'utente esponga le
locandine esclusivamente nelle posizioni ricomprese nell’elenco allegato alla dichiarazione e consegni copia
defla Jocanding medesima al Servizio Entrate della competente Direzione Comunale ad ogni aggicmamento.
Le locandine di superficie inferiore 2 300 cmq sono esenti dal Canone e non necessitano né di dichiarazione
né di timbro di autonzzazione. Le locandine sono perd soggette al Canone nell’eventualitd siano apposte
secondo le modalith e terming di cui al ¢ 7 dell’art. 40 del presente Regolamento.
hiVolantinaggio - Persona circolante, Per la pubblicith in questione effeituets mediante la distribuzione di
velantini o di altro materiale pubblicitaric ovvero mediante persone circolanti con cartelli od altri mezzi
pubblicitari, & stebilita una tariffa per persona ¢ per giomo indipendentemente dal quantitativo e dalle
dimensioni del materiale distribuito o esposto,
ijProtezione. Per la pubblicith in questione realizzata in luoghi pubblici od aperti al pubblico attraverso
diapositive, proiezioni luminose o cinematografiche effettuate su schermi o pareti  riflettent,
indipendentemente dal numero dei messaggi e della superficie adibita alla progezione, & stabilita una tariffa
per agni giomo o frazione.
1) Inscgna d'csercizio ~ Targa — Vetrofania. Per i suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una tariffa al mg. in
ragione della luminosith o meno, della categoria relativa a clascuna area di circolazione e della superficie
tenendo conto dei seguenti scaglioni: fine ad 1 mg, oltre 1 mq e fino a 5,5 mq, olire 5.5 mdq & fino ad 8,5 myq,
olire 8,5 mg. La tariffa varia in ragione della durata del mezzo pubblicitario - come stabilite dall’ano
autorizzaloriofSCIA — differenziandosi in pubblicith permanente o temporanea. Si considera temporanea |a
pubblicith csposta per un periodo non superiore a 363 giomi, La tariffa per la pubblicith t=mporanea si
applica per ogni metro quadrato ¢ per ogni periodo espresso in giomi, rispettivamente, fino a 30, oltre 30 e
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fino a 60, oltre 60 & fino a 90, oltre 90 ¢ fine a 365. 51 considera permanente la pubblicith astorizzata per un
periodo superiore a 365 glomi.

m)Pubbliciti su veicoli di propriety dell’ Impresa. Per la pubblicith effetuaa per conto proprio su veicoli di
propriety dell’impresa o adibiti & trasporti per sun conto, sono stabilite tariffe per ciascun pérodo dal 1*
gennaio al 31 dicembre o frazione differenziale secondo le seguenti tipologie:

- autoveicoli con portata superiore a 3,000 kg;

- amoveicoli con portata inferore a 3.000 kg;

- motoveicoli e veicoli non compresi nelle due categorie precedenti;

- per i veicoli circolanti con rimorchio e tariffe di cui ai punti precedenti sono raddoppiate.
Il Canone & dovuto guando sul terntorio del Comune vi sia la sede dell’impresa o qualsiasi altra sua
dipendenza, ovvaro, vi siano domiciliati i seoi agenti o mandatari che hanno in detazione i veicoli
2. Le dispesizioni previste nella lete a) del comma precedente si applicano anche alla pubblicita che non
ricntra tra le tpologie capressamente indicate nel comma 1.

ART. 40 APPLICAZIONE DEL CANONE

1. 11 canone ¢ comrmisurato, in rapporto alla tariffa, alla superficic della minima figura piana geometrica in
cui & circoscritto il mezzo pubblicitario indipendentemente dal numero dei messaggi in esso contenuti, anche
nel caso di impianti con messaggi variabili.

2. Le superfici inferiori ad un metro quadrato si amotondanoe per eccesso al metro quadrato, e le frazioni di
ess0, oitre 1 primo, @ mezzo metro quadrato. :

3. In caso 4i pid installezioni, anche aventi la medesima natura, il canone i applica avendo riguardo ad ogni
singola nslallazione.

4. Per i mezzi polifacciali, il canone & calcolato in base alla superficie complezsiva adibita alla pubblicita,

5. Per i mezzi bifacciali & facciate contrapposte, che non comportano sommatoria di efficacia pubblicitaria,
non si applica il dispesto del comma precedente quando la sormma delle due facciate comporta il passaggio
ad una classe di superficie pivi elevata. Ai fini del calcolo di superfici esenti 0 non assoggettabili al canone i
fa comungue nferimento alla superficic complessiva del mezzo.

6. Per i merzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche, il canone ¢ calcolato in base alle superficic
complessiva risultante dallo sviluppo del minimo solido geometrico in cul pud essere circoscritto i1 mezzo
stess0. g

7. I festoni di bandierine e simili, nonché i mezzi di identico conterwto ovvero riferibili al medesimo
soggetto obbligato, collocati in connessione tra loro, gi considerann, agli effetti del caleolo della superficie
assoggettabile a canone, come unico mezzo pubblicitario.

8. Non ¢ amorgettabile al canone 'installazione di mezzi pubblicitari di superficie inferiore a 300 centimetri
quadreati,

9, Per le tipologic pubblicitarie di cui al comma | lettere “c”, “d", ¥e", “h", %", *m" dell'articolo precedente
in luogo del criterio della superficie si applicano i criter rspettivamente previsti per ciascuna tipologia.

10, Per ragioni di economicith non si procederd:

a) ad attivare procedure di recupero per importi pari od inferion ad euro 15,00;

b) a richiedere il canone per importi par od inferiore ad euro 3,00.

ART. 41 ESCLUSIONI

1. E esclusz dal canone:

a. la pubblicith editoriale, quella radiotelevisiva, e quella effettuata con alin mezzi telematici, purché non
effettuata con mezzi collocati all'estemo con modalith che possano incidere sull’amredo urbano o
sull"ambiente;

b. la pubblicita effettuata su veicoli ferrovian.

ART. 42 ESENZIONI

1. Sono esenti dal canone:

&, 1 mezd pubblicitart realizzati per il conseguirnento di propri find istituzionali e relativi ad imiziative
organizzate direttamente ed esclusivamente dal Comune di Firenze, dallo Stato, dalla Regione Toscana, dalla
Citta Metropolitana di Firenze, nonché per quelle effettuate da enti religiosi ammessi dalle Stato per
"esercizio del culto, a condizione che non compaiano sul mezzo pubblicitario rifenmenti a soggetti divers:
da guelli istituzionali sopraindicati per i quali & prevista I'esenzione.

La presenza di eventuali sponsor o altre diciture o logotipi a camftere commerciale, all'interno del mezzo
pubblicitario, mantiene 1"esenzione a condizione che la superficie utilizzata a tale scopo sia inferiore al 10%
del totale con un limite massimo di 1 mq, ovvero inferiore al 20 del totale per i soli impianti di
segnalazione di sponsorizzazione delle aree verdi pubbliche. La Direzione competente in materia di
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Risorse Finanriarie concedera l'esenzione per quanto riguarda: lo Stato, la Regione Toscana e Citta
Metropolitana di Firenze previa formale richiesta da parte degli Enti in questions, da presentare almeno tre
giomi

prima del rilascio dell’autorizzazione ove 5i aftesti altresi Ia sussistenza dei presupposti alla esenzione;

b. i mezai pubblicitari comunque realizzati allinterno dei locali adibiti alla vendita di beni o alla prestazione
d1 servizi quando si rfenscone all'attivita negli stessi esercitata;

¢. i mezzi pubblicitar, ad eccezione delle insegne, esposti nelle vetrine ¢ sulle porte di ingresso dei focali di
cui al punto b), purché sianc attinenti all'attivith in essi esercitata € non superino, nel loro insicme, la
superficie complessiva di mezzo metro guadrato per ciascuna vetrina o ingresso;

d. gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei locali, o in mancanza di queste,
nelle immediate adiacenze del punto vendita, relative all"attivit svolta che non supering, nel loro insieme, la
superficie complessiva di mezzo metro quadrato;

g, gli avvisi al pubblico ripuardant la localizzazione ¢ I'utilizzazione dei servizi di pubblica utilita, di
superficie complessivamente non superiore a mezzo metro quadrato;

£ gl avvisi al pubblico, riguardanti la locazione o la compravendita degli immeobili sui quali sono affissi, di
superficie non superiore a un quarto di metro guadrato;

g. i mezzi pubblicitari comungue realizzali all*intemo, sulle facciate esterne o sulle recinziont ded locali di
pubblico spettacolo qualora si riferiscano alle rappresentazioni in programmazione nel locale medesimo;

h, | manufatti adibii a pubblicite posti all'intemo degli impianti sportivi con messaggio rivolio
esclusivamente verso 17 interno @ non visibile dalla pubblica via;

i. 1 mezzi pubblicitan, eschuse le insegne, relativi ai giomnali ed alle pubblicazioni periodiche, se esposti sulle
sole facciate esteme delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi ove =i effettua la
vendita;

). i mezzi pubblicitan esposti all'mtemo delle stazioni dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere inerenti
I"attivitd esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le tabelle esposte all’estemo delle stazioni stesse o
lungo 1'ttineranio di viaggio, per la parte in cui contengono informazioni relalive alle modalitd di
effettuazione del servizio;

k. le insegne, le targhe & simili apposte per 'individuazione delle sedi di comitati, associazioni, fondaziond,
onlus, ed ogni sltro ente che non persegua scopo di lucro, limitatamente ad un mezzo pubblicitario per ogni
sede. Quando 1 mezzi sono pitt di uno "esenzione & concessa per guello che comporta il pagamento del
canone pit basso,

L le insegne, le targhe e simili la cul esposizione sia obbligatoria per disposizioni di legge o di regolamenta,
sempre che la superficie del mezzo usato, qualora non espressamente stabilita, non superi il mezzo metro
quadrato di superficie;

m. |"indicazione del marchio, della ragione sociale e dell'indirizzo e del numero telefonico dell impresa su
veicoli di sua proprieta o adibiti ai trasporti per sue conto, purché gia apposta non pit di due volte & ciascuna
iscrizione non sia superione a mezzo mefro quadrato;

n. indicazione della ragione sociale e del marchio sui vedcoli adibiti al trasporte pubblico di linea.

0. la pubblicita inerente |a donazione del sangue.

p. la pubblicitd effettuata da Associazioni o socictd sportive dilettantistiche senza fine di lucro, all'inteno
degli impianti dalle stesse utilizzati per manifestarioni sportive diletlantistiche con capienza inferiore ai
3.000 posti. L'esenzione compete esclusivamente per le forme pubblicitarie interne che non siane percepibili
esternamente. La Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie concederd il beneficio in
questione previa formale richiesta da parte delle Associamioni o Societa interessate, da presentare almeno tre
giomi prima del rilascio dell’autorizzazione, ove si aftesti altres! la sussistenza dei requisiti soggettivi ed
opgettivi per ' ottenimento della esenzione.

q. le iniziative pubblicitane di cui sia prevista, in sede di convenzione tre il Comune di Firenze ed aliri
soggetti, la sostituzione del presente Canone con vantaggi di aftra natura per 'Ente.

ART. 43 RIDUZIONI

1. Le riduzioni del canone, a qualungue titolo previste, non sono cumulabili e si applicano alla tariffa finale
di cizscuna tipologia pubblicitaria.

2. Qualora pii di una delle riduzioni previste nel presente articolo siano riconducibili alla stessa fattispecie,
&l applica quella di maggiore entita.

3. La tariffa finale dei mezzi pubblicitard &i cul al comma 1 lettere “a”, *b", “1" del presente Regolamenio &
ridotta del 33 % (modifica in vigore dal 01/01/2015) per | meza pubblicitad installati su beni di propricta di
soggetti diversi dal Cormume di Firenze ovvero da questi affidati in concessione esclusiva a terzi. Per le
tipologie di cun &l comma 2, art. 39, del presente Regelamento, si fa riferimento alla titolaritd dell'immobile
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oggetio di intervento; per le tipologic pubblicitarie peste su recinzioni di cantiere si fa riferimente alla
proprietd dell"opera in corso di realizzasione.

4. La tariffa finale & ridotta del 50% per la pubblicith effettuata da comitati, associazioni, fondazioni, onlus,
ed ogni altro ente che non abbia scopo di lucro. Tale beneficio & concesso esclusivamente per manifestazions
o imziative aperte al pubblico e con accesso del tutto gratuilo.

5. La tariffa finale ¢ ridotta del 50% per la pubblicith relativa 3 manifestazioni politiche, sindacali e di
categoria, culturali, sportive, filantropiche e religiose, da chiumque realizzste, con il patrocinio o la
partecipazione del Comune di Firenze.

6. La tariffa finale & ndotta del 50% per 1a pubblicita relativa a festeggiamenti patriottici, religiosi.

7. La tariffa finale ¢ ridotta del 10% per la pubblicit che non necessita di autorizzazione effelluata in
apposite sinatture sportive permancnt, quando la relativa comunicazione si riferisce ad una durata di 365
giomi. Lla comunicazione dovrd essere presentata alla Direxione competentc in materia di Risorse
Finanziarie prima dell"installazione dei mezzi pubblicitar.. Nella stessa comunicazione |"interessato dovra
indicare il numero dei mezzi pubblicitari e le relative dimensioni & caratteristiche. [l canone dovid essere
versato per intero entro Ja data di installazione dei mezzi pubblicitar stessi.

8. La presenza di eventuali spensor o altre diciture o logotipi a carattere commerciale, relative alle fathspecie
previste nei commi 4, 5 del presente articolo all’interno deél mezzo pubblicitario, mantiene la Aduzione a
condizione che la superficie utilizzata a tale scopo sia inferiore al 10% del totale con un limite massimo di 1
maq, .

9. La tariffa finale & ridotta del $0% per le pubblicith di cui al comma 1 lettera “b™ dellart. 39 presente
Regolamento (Gigantografie su ponteggi ) per i cantieri per la realizzazione di opere pubbliche
dellI"Amministrarione Comunale gquando compaia il solo nome &'o logotipo dello sponsar.

10. I beneficio di cui ai commi 4,56 ¢ concesso dallz Direzione competente in materia di Risorse
Finanziarie previa formale rchiesta prodotta alla medesima, almeno tre giomi prima del rilascic
dell’autorizzazione,da parte degli interessati ¢ nella quale si attesti la sussistenza dei presupposti alla
nduzions.

ART. 44 AGEVOLAZIONT

1. 1 titolari di esercizi commerciali o artigianali ubicati in piazze, strade, od altre arec di circolazione, nonche
in aree mercatali anche coperte che insistono su suolo pubblico, precluse al traffico veicolars o pedonale a
causa dell’esecuzione di lavori pubblici di durata superiore a sei mesi, possono beneficiare di una
agevolazions sul canone annuale dovuto per 1'installazione dei mezzi pubblicitari.

2. L'agevolazione consiste in wna riduzione pari al 50% dell'importo del canone annuale dovuto per
pubblicitd permanente,

3. Nell’eventualita che il periodo di interruzione inferessi due distmte annualith 'anno da considerare per
|'agevolazione sarh quello nel quale 'interruzione avrd temporalmente la durats maggiore.

4. L'agevelazione & applicabile limitatamente ai luoghi ove i lavori sono stati effettivamente eseguiti.

5.1 titolari interessati potranne avvalersi dell'agevolazione di cul al presente articolo previa prescntazionc di
apposita domanda alla Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie volta ad ottenere il
beneficio con una delle seguenti modalita:

a rimborso, senza interessi, del canone, a condizione che zia gid stato inferamente versato;

b, riduzione del canone dovulo € non ancors versato, 4 condizone che il termine di pagamenio non sis
scaduto ed a condizione che Mannualith per la quale spetta "agevolazione sia comncidente con quella sulla
guale viene operata 1z riduzione,

6. La produzions della domanda ¢ condizione indispensabile per poter fruire dell'agevolazione,

7. La Direzione competente in materia di Risorse Finanziare consentird 1’agevolazione previa
comumicazione della Direzione tecnica competents relativamente all’esatta indicazione delle strade o aree
ove i lavor sono effettuati, natura pubblica degli stessi, loro effettiva o prevedibile durata nell’eventualita
che gli stessi non siano ancora terminati.

ART. 45 MODALITA E TERMINI DI PAGAMENTO DEL CANONE PER MEZZ] PUBBLICITARI
DI DURATA SUPERIORE A 365 GIORNI c.d. FERMANENTI

1. Le¢ installezioni dei merzi pubblicitari con durata superiore a 365 giomni, sono assoggetiate al canone c
costituiscono una obbligazione autonoma riferite ad ogni periodo dal 1° gennaio al 31 dicembre.

2. Per l'anno iniziale si applicano le disposizioni del comma 3 dell'art. 46 del presente Regolamento.

3. Il pagamento del canone relativo alls prima annualith deve essere eseguito in unica soluzione.

4, In caso di sostimuzione di mezzi pubblicitari preesistenti si procedera al conguagho fra 1 canone dovuto In
geguite alla nuova awtorizzazione e quello gid corrisposto per lo stesso periodo.
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3. Per ls annualith successive a quella del nilascio dell'autorizzazione il pagamento del canone deve essere
effettuato entro il 31 maggio di clascun anno. Qualors, in corse di validith dell'autorizzazione, lintestatario
intenda rinunciare alla stessa, deve presentare comunicazione di cessazione al SUAP entro il 31 gennaio di
ciaseun anno di riferimento.

b. Le gutorizzaziony'SCLA per mesn pubblicitar gia installati rilasciate a sepuito di successione ereditaria o
modifica della ragione sociale della stessa ditta intestatania, non danne luogo a nuovo assogeettamento a
CAMOTIE.

¥, Non s da luogo a nmborso per le installazioni di mezzi pubblicitari non utilizzat totalmente o
parzialmente, anche nel caso di revoca dell'autonizzezione da parte del cormume.

8. 81 da lvogo al rimborso del canone eventualmente versato solo nel caso in cui il titolare dell'atto di
autorizzazicne/SCIA, prima di procedese all'installazione dei mezsd pubblicitad, rimuncia all'autorizzazione
oon apposita motivala comunicazione scritta diretta all'ufficio comunale che a suo tempo ha rilasciato il
provvedimenio.

9. Il pagamento del canone deve essere effetiuato mediante versamento sull'apposite conto comente postale
intestato al Comune. L'importo dovuto & amotondato per difetto o per eccesso ai cingquanta centesimi o
all'uniti di euro pil vicina, In allernativa & ammesso il versamento diretto alla Tesoreria Comunale o tramite
benifico bancario. | pagamenti effestuati con mezzi elettronicl sono ritenuti validi purché effettuati presso
sportelli abilitati & desverli.

10. Il modulo di versamente dovrd contenere cognome ¢ nome o denomindzione residenza o sede e codice
fscale del titolare dell'autorizzazione, il codice impianto rportato nell*atto autorizzatorio, cui si riferisce il
pagamento, In case di versamenti cumulativi riferiti allo stesso titolare, lattestazione di pagamento dovra
essere accompagnata da apposits  distinta riepilogativa di ciascuno dei codici degli impianti e
dell"indicaxione dell ammontare di ciascon versamento relativo,

11, 11 canone deve essere corrisposto in unica soluzione. Qualora l'imporo del canone sia superiore a euro
2500,04, 1] pagamento pud essere effettuato, per gli anni successivi alla prima anmualits, in tre rate di pari
importo, senza applicazione di interessi, entro le scadenze del 31 maggio, 31 luglio & 31 ottobre dellanno di
riferimento,

12 Nel caso in cui 3 scadenza del termine di pagamento coincida con un giome festive, il pagamento
medesimo pud essere validamente effettuato entro il primo giorno feriale successivo,

13, Per i soli mezzi pubblicitan oggetto di “Segnalazione Certificata di Inizio Attivitd™ (cd, 5. C. L A, di
cui all*art. 19 della legge n. 24171990, il canone dovuto verrd richiesto tramite posta elettronica certificata,
0 in subordine 4 mezzo di raccomandata AR, direttamente dalla competente Direzione competents in
materia di Risorse Finanziarie all'interessato il quale doved effettuare, in ogni case in unica soluzione, il
relativo versamenlo éntro e non oltre 30 giorm dal ricevimento della richiesta. In case di omesso, parziale o
tardivo pagamento si applicano le penalith previsie dal successivo art. 47.

ART. 46 MODALITA E TERMINI DI PAGAMENTO PER MEZZI PUBBLICITARI DI DURATA
NON SUPERIORE A 365 GIORNI c.d. TEMPORANEI

1. Per le installazioni autorizzate per un periodo non superiore & 365 giomi, il pagamento del canone deve
essere effetfuato in unica soluzione, con le modalita previste dal precedente articolo, commi 6, 7, 8, 9 e 10.

2. Nom & ammesso il pagamento in forma rateale.

3. Le tariffe delle tipologie di cui al comma 1 lettere “a™, “1" dell'art. 39 del presente Regolamento per mezzi
pubblicitari autorizzati per una durata temporanea sono calcolate, ad eccezione di quanto disposto ai commi
successivi del presente articolo, secondo 1 seguenti parametn:

a. durata fino a 30 giomi: tariffa pari & 1710 di quella annua;

b. durata fra 31 e 60 giomns: tariffa pari a 2710 di quella annua;

¢ durata fra 61 ¢ 90 giomi: tariffa par 2 3/10 di quella annua;

d. durata oltre 90 giomi: tariffa annua,

4. La tipologia *b" dell’art. 39 comma 1, in deroga a quanto stabilito dal comma 1 dell’art, 45, é da
considerare comungue temporanca ¢ quindi, anche guando 1'autorizzazione & rilasciata per una durata
superiore & 90 giomi, il pagamento va effettuato in unica soluzione per periodi di 90 giorni o multipli di 90,
salvo il residuo periodo finale.

5, Le tipologie "cartello™ e "Impianio di affissione diretta™ di cui alla lettera “a™ dell’art. 39 comma 1,
quande sono collocate sulle recinzioni dei grandi cantieri, sono da considesare comungue temporanee, in
deroga a quanto stabilito dal comma 1 dell‘art. 45 del presente Regolamento.

6. Conseguentemente, quando [autcrizzazione & rilasciate per una durata superiors a 90 giorni, il pagamento
del cenone va effettuato in unica soluzione per periodi di 20 giornd o multipli di 90, salvo il residuo perioda
finale.
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7. Per la pubblicitd autorizzats nel contesto ed in contemporanca con o svolgimento di menifestazioni
sportive dilettantistiche di durata non superiore a 3 glomi consecutivi, in deroga a quante disposto dalla
letters &) del comma 3 del presente articolo nonché dal comma 1 lettera “a®, ¢ dell"articolo 39 del presente
Hegolamento sono stabilite le seguenti misure tariffarie:

a. per le tipologie di cui al comma | lettera “a” dell"art. 39 del presente Regolamento si applica la frazione di
1/100 della rispettiva tariffa anma;

b. per la tipologia di cui alla lettera “n” dell’art. 39 comma 1 del presente Regolamento si applica la framione
di 1/5 della rispettiva tariffa quindicinale.

8. Per 1 soli mezzi pubblicitari oggetto di “Segnalazione Certificata di Inizio Attivitd” (e.d. 5. C. L A), di cui
all*art. 19 della legge n. 241/1990, il canone dovuto verra richiesto tramite posta eletronica cedificata, o in
subordine a mezzo di raccomeandata A R, direttamente dalla competente Dirczione che si ocoupa di Risorse
Finanziarie all'interessato il quale dovra effettuare, in ogni caso in unica soluzione, il relative versameato
entro e non olire 30 giomi dal neevimento della richiesta. In caso di amesso, parzigle o tardivo pagamento si
applicano le penalita previste dal successivo art. 47.

TITOLO VI PENALITA E SANZTONT

ART. 47 PENALITA' PER OMESSO O PARZIALE E TARDIVO PAGAMENTO DEL CANONE

1, Fermo quinto stabilito nellart, 50, per omesso o parziale versamento del canone 31 apphoy una penaliti
pari al 30% del canone dovuto o del maggicre canone in caso di versamento parziale, mentre per il tardivo
versamento si applica una penalith pari al 20%.

2. Le penalit per omesso o parziale ovvero per tardivo versamento vengono applicate nelle misure
percentuali vigenti &l momento della contestazione dell'atio, qualora pil favorevoli all'interessato.

3, Sull'ammontare ded canone dovuto e non pagato alle regolari scadenze saranno applicati gli interessi legals
da computarsi a giomo,

ART. 48 PUBBLICITA ABUSIVA E DIFFORME - DEFINIZIONI

1. E* considerata abusiva |"installazione di impianti ¢ altri mezzi pubblicitan comprese le insegne, poste in
opera efo effettuate senza titolo autorizzatonio/SCIA.  °

2. Sono altrest considerate abusive tutte le forme di pubblicith effettuate tramite la sosta di vescoli ed altr
miezzi attrezzat con impianti pubblicitari, come indicati art. 30 comma 3 del presente Regolamento.

1. Sano considerate difformi le installazioni di impianti ¢ altd mezzi pubblicitari comprese le msepne, poste
in opera efo effettuate in modo non corrispondente alle condizioni e caratteristiche auterizzate compresa
ubicazione, illuminazione, dimensioni ¢ contenuto qualora previsio.

ART. 49 INDENNIZZ0 E SANZIONI PER LA PUBBLICITA ABUSIVA E DIFFORME

1. In presenza di installazioni o di diffusione di messaggi pubblicitari effeftuati senza la prescritta
autorizzazione o considerati comungue sbusivi ai sensi del precedente articolo 48 a carico dei trasgressor si
applica un indennizzo ed una sanzione amministrativa pecuniaria.

2. L'indennizzo & pari al canone che si sarchbe pagato se linstallazione fosse stata autorizzata, la sanzione
amministrativa pecuniaria & pari al 200% del canone.

3. Per le difformita di cui al precedente art. 48, terzo comma, 51 epplicanc un indennizzo pari al canone che si
sarebbe pagato se linstallazione fosse stata conforme all*autorizzazione, nonché una sanzione amministrative
pecuniaria pari al 100% del canone dovuto per linstallazione conforme.

4. La sanzione amministrativa irogata & ridotta ad 1/3 nel caso in cui il responsabile della violazione
provveda al pagamento entro 60 giorni dalla notifica della diffida ad adempiere/ingivnzione di pagamento.

5. Resta ferma l'applicazione delle sanziont di cui all'art. 23 ded D.Lgs. n. 285/1592 ss. mm. il. 0¥vero, scnon
comminabili, di quelle previste dall'art. 24, comma 2, del D.Lgs. n. 507/1993 s2. mm.il.

6. In casi di reiterata esposizione di pubblicitd abusiva ai sensi del presente Regolamento, per pil di tre volte
nell’arco dell’anno solare, ' Amminisirazione, nel rispetto del procedimento e della diseipling dettata dalla
L.241/%) e ssmm.ii, esprimerd al trasgressore diniego al rilascio di autonzzezioni ad installazion
pubblicitasie per un periodo di 12 mesi.

ART. 50 ALTRE MISURE

1. Indipendenternente da quanto stabilito dai precedenti artt. 48 e 49 il Comune procede alla nmezione des
mezzi pubblicitari, secondo le modalita di seguito indicate, nei seguenti casi:

a, forme di pubblicité prive della preseritta autorizzazione/SCLA o comungue considerate abusive ai sensi dei
commi 1 e 2 dell'art. 48;
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b. forme di pubblicitd poste in opera efo effettuate in difformité dalla prescritta autorizzazione/SCIA ai sensi
del comma 3 del medesimo art. 48;

c. Quando non sia stato effettuato il pagamento del relativo canone entro il 31 dicembre dell’anno di
riferitmento.

2. In caso di mancanza di autorizzazione/SCIA, st applica ls procedura di cui all®art. 23, comma 13-biz, del
vigente Codice della strada { diffida con assegnazione di un termine non superiore & 10 glomi e successiva
rimozione d'ufficio). '

3. Indipendentemente dalla rimozione, ¢ disposta ed effeftuata dal Comune l'immediata copertura della
pubblicitd in modo che la stessa sia privata di efficacia. Delle operazioni di copertura viene redatto sommario
processo verbale e le stesse vengono effettuate con modalita stabilite in apposito disciplinare, direttamente
dal Comune o mediante 'susilio di soggetto esterno assuntore del servizio, con oner a carico del
IrasgIessore.

4. Il mezzo pubblicitario resta privato d'efficacia fino a quando i responsabili della ‘viclazions ‘non
provvedono a npristinare lo siofus guo ante ovvero ad adeguare la pubblicitd in modoe conforme
all'autorizzaziona/SCLA pﬂs&ﬁ!uﬁa o, infine, al pagamento del canone nei termini stabiliti dal primo comma,
lett. ¢} del presente articolo,

5. La copertura della pubblicitd abusiva o considesata abusiva deve essere rimossa esclusivamente dal
Comune anche tramite 1l sogpetto esterno assuntore del servizio. 1] contravventore potrd richiedere la
nmozione della copertura preuentando dichiarazione sostiutiva di atte di notorictd avente ad oggetio
I'adempimento agh obblighi di cui al comma precedemte ¢ previo pagamento delle spese sostennte
dall’ Amministrazicne per 1"efTetluazions/imozione della stessa. L'amministrazione provvede entro 10 glotni
dal ricevimento della suddetta richiesta.

6. Qrualora entro 10 giomi dalla comunicazione di effettuazions della copertura, non si gia provveduto agli
adempimenti di cui al comma precedente, gli uffici competenti danno corso alla rimozione ed alla successiva
custodia del mexzo pubblicitario a spese del trasgressore, previa diffida nei confronti dellinstallatore efo di
colui che dispone materialmente o giundicamente del manufatto, a procedere entro 3 giomi direttamente a
Proprie spese.

7. Nel caso in cut I'installazione dei cartelli, delle insegne di esercizio o di alid mezzi pubblicitari sia
realizzata su suolo demaniale ovvero rientrante nel patrimonio degh Enti proprictan delle strade, o nel caso
in cui la loro ubicazione lungo le strade ¢ le fasce di pertinenza costituisca pericolo per la circolaziong, in
quanto in conirasto con le disposizioni contenute nel regolamento, 1"Ente proprietaro esegue senza indugio
la rimozione del mezzo pubblicitario. Successivamente alla stessa |"Ente proprictanio trasmette la nota delle
spese sostenute al Prefetto, che emelte ordinanea-ingimzione di pagamento. Tale ordinanza costituizsce titolo
estcutivo ai sensi di legge.

E. Sia in caso di copertura del messaggio che di nmozione di mezzi pubblicitari effetmuate d'ufficio, le spese
sostenute dal Comune vengono poste a carico del soggetti responsabili della violazione, procedends alla
nolifica di apposito avviso per il recupers delle predette somme, comprese quelle di deposito del mezzo
pubblicitario rimosgo sia mn caso di deposito presso terz, sia in caso di custodia presse i locali
dell' Arnministrazione. Quanto sopra ferma restando 1"spplicazione della procedura di cui al vigente Codice
della Strada, peri casi in cw ne sussistano gli estremi.

9. L'impianto pubblicitario rimosso i deposito pud essere riconsegnato solo previo pagamento dell'mtero
debito,

10. Trascorse il termine di 180 (centottanta) giorni dalla rimozione senza che vi sia richiesta di restituzione e
pagamento dell'intero debito, il Comune procede alla distruzione dell'impianto.

11. Le spese per la distruzione sono a totale ed esclusivo carico dei responsabili.

12. Nei casi di pubblicitd abusivamente effetruata mediante distribuzione di manifestini o altro materiale
pubblicitario ovvero mediante persone circolanti con cartelli e altri mezzi pubblicitari, i applica la sanrione
pecuniaria di cul all'art, 24 D lgs, 50793 & z5.mmii.

ART. 51 DECORRENZA DELLA PUBBLICITA ABUSIVA

1. In caso di accertata installazione pubblicitaria senza titolo, senza che sia stata verificata la data di inizio
della relativa installazione, essa si presumne in essere dal primo gennaio dell'anno in cut sia stata accertaia la
violazione, per le tipologie previste &l comma 1 lettere “a®, “f", “1", “m" dell’art.39 del Regolamento.

2. 5i presume effettuata in ogni caso con decorrenza dal primo giomo del mese in cui & stata accertata, per le
tipologie previste al comma 1 lettere *b7™, “e”, “d™, "g”, “h™, “i" del medesimo art. 39,

3 Quanto previsto dai precedenti commi del presente articolo vale ai fini dell'applicazione defl'indennizrs di
cui all'art. 49, fermo restando che il pagamento dello stesso ¢ della sanzione non pud essere invocato od
inteso in aleun case quale sapatoria parziale o totale dell'sbuso owvvero dell'illecito commesso, non
correggendo lo stesso le irregolarita dell'installazione,
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ART. 52 DEFINIZIONE AGEVOLATA DELLE PENALITA’ (“RAVVEDIMENTO OPEROS0O™)

1. La penalita per omesso o parziale o tardivo versamente del Canone put essere ridotta, sempre che non sia
gii stata contestata & comunque non siano iniziati accessi, ispezioni, verifiche o altre attivith amministrative
di accertamento da parte degli agenti prepost: al contrallo o da parte della Direzione competente in materia
di Risorse Finanziarie e delle quali il soggesto tenuto al pagamento abbia aveto formale conoscenza,

a. al 4% {comprensivo di interessi) nei casi di omesso, parziale, tardive versamento del Canone o di una
parte di esso, se il versamento viene eseguito entro 30 giomi dalla data di scadenza prevista;

b, #l1'3% (comprensivo di interessi) nel casi di omesso, parziale, tardivo versamento del Canone o di una
parte di esso, se il versamento viene eseguito olire 30 giomi, e comungue non oltre un anno, dalla data di
scadenza

2. La definizione agevolata della penalitd pud essere effettuata anche successivamente al versamento del
CAMONE.

Se il canone viene versato entro 30 giorni dalla scadenze ma la penalith ridotta viene cornsposta entro 1
termini di cui alla lettera b del primo comma del presente articolo, la percentuale da applicare sarh pari
all'§%.

ART. 53 DIFFIDA AD ADEMPIEREANGIUNZIONE DI PAGAMENTO ED ATTIVITA DI
CONTROLLO E ACCERTAMENTO

1. La Direzione competente in materia di Risorse Finanzarie effettua le opporune verifiche sui versamenti
e nel caso di omesso, tardivo o parziale pageamento del canone, notifica al titolare del provvedimento oppure
trasmette & mezzoe di raccomandsta con ricevula di ritorno, apposita diffida ad adempieré, assepnando il
termine di 60 giorni per provvedere al versamento di quanto dovuto a titels di canone, penalith ed interess:.
2. La stessa procedura di cui al comma 1, viene seguita dalla Direzione competente in materia di Risorse
Finanziarie per comminare indennizzo ¢ le sanzioni amministrative stabiliti all'art. 49, conumi da 1 2 4 per
quanto riguards le installazioni abusive o difformi di mezzi pubblicitar.

3, Ai sensi dell'art. 2948, comma 1, n. 4) del Codice Civile il termine di preserzione per gli adempimenti di
cul ai commi | & 2 & fissato in cingue anni.

4, Per le installazioni abusive o difformi, il verbale di contestazione redatto dal pubblico ufficiale di cui
all'art. 12 del DLgs. 285/92 ¢ ss.mm.ii. &'o le segnalazioni comumngue pervenute all’ufficio costituiscono
titolo per 1 provvedimenti di cul al comma 2.

ART. 534 RIMBORSI

1. 1l titolare dell'atto di awtorizeazione pud richicdere, con apposita istanza alla competente Direzione
competente in materia di Risorse Finanziarie il rimborse delle somme o delle maggion somme versate e
non dovute, oftre a quanto previsto dall'art. 44 ultimo comma, del presente Regolamento, entro il temmine
perentorio di cingque anni decorrenti dalla data di pagamento.

2. LYstenza di cui al comma 1 dovrd contenere, oltre alle generalith complete del titolare del provvedimento
ed agli estremi del provvedimento medesimo, le motivazioni della richiesta.

L'istanza dovrh esserc corredata della’e ficevalale di pagamento, in fotocopia, relativale a quanto richiesto a
rimborso.

3. La Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie provvederd al nmborso di cui al comma 1, o
all'emissione dell'atto di diniego appositaments motivato, entro il termine previsto dal "Regolamento in
materia di termine e respansabiliti del procedimento amministrativa”. Sulle somme rimborsate spettano gli
interessi legali, da compuetarsi a giomo, 2 decorrere dalla data della domanda, (art. 2033 C.C.). Non spettano
gli interessi legali nei casi di rimborso dovuto a rinuncia dell'autorizzazione effettuata prima dellinizio
dell'installazione stessa,

4. Qualora la Direzione competente in materia di Risorse Finanziarie vaoti per il canone per |'mstallazmone
di impianti pubblicitari, un credito nei confronti del nichiedente il rimborse, anche se lo stesso figura in
qualith di obbligato in solido, il versamento indebito sara d'ufficio posto a copertura del debito © delle
eventuali penalitd ed interessi. Si procederd quindi al rimborso della sola parte eventualmente residua a
eredito. Di tale procedura compensativa verrd data formale comunicazione all'interessato ed aght eventuall
coobblizat in zolido.

5. Non si procederd al rimborso di somme pari od inferiori ad euro 13,00 (quindici).

TITOLO VII - NORME FINALI

ART. 55 DISCTPLINA TRANSITORIA E MISURE DI SALVAGUARDIA
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I. Ancorché non rispondano alle disposiziond del preseénte Regolamento sono fatti salvi fino alla scadenza del
litolo autorizzaterio'SCIA tutti gli impianti ¢ altri mezzi pubblicitari installati in completa conformitd alla
slessa,

2. Le disposizieni del precedente comuma si applicano anche agli impiant e altrd mezzi pubblicitar assentiti
da sentenza passata in giudicato, o da contenziosi incardinati per i guali siano intercorse comumicazioni
imerenti alle riseluzioni in via bonara & transattive.

3. Somo fatti salvi aliresi i titoli di wit gli impianti e alir mez=i pubblicitari in costanza di autorizzeazione da
pilt cinquants anni ancorché difformi dalle norme contenute nel presente Regolamento, purché in perfetio
stato di manutenzione ed in regola con il pagamento del canone.

4, Esclusivamente fino alla naturale scadenze dell’autorizzazione’concessione sono fatti zalvi tutti i cartelli
stradali {ex tipologia DI) regelarmente autorizzati su suolo pubblico ai sensi della previgente disciplina
regolamentare, posti ai bordi delle strade con la funzione di segnalare un percorso di avvicinamento ad
un'azienda o la sua sede nell’ambito del termitorio comunale o di un comune vicino con formato orizzontale
di dimensione ml. 2 x 1,50 con unico supporto di sostegmo @ poivi di illuminazione, monofaccialt o bifacciali,
4. Alla scadenza del titolo, gli impianti ed i mezzi pobblicitar devono essere rimossi ripri.stin:l-.nndn lov state
dei lnoghi a cura & spese del titolare dell"astorizzazione.

3. Linstallazione di impianti su suolo pubblico pud altresi essere autonzsata a seoito d: contratti o impegni
gia assunti—dell” Amministrazione alla dats di entrata in vigore del presemte regolamento.

f. Le istanze presentate entro il 5 marzo 2019 saranno esaminate secondo la discipline previgente.
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Emendamento n. : .
IGOMENTD N‘.....Q.%Em.

Comune di Firenze
Direzione del Consiglio Comunale

Ricevulo da Assessore Cecilia Del Re

FROPOSTA DI EMENDAMENTO ALLA DELIBERA n* 125/2019

Al settimo capoverso della Delibera dopo le parole “per la Citta Metropolitana di Firenze
e le province di Pistola e Prato” :

Aggiungere: "e quindi pol dalla successiva mail del 3 marzo 2019 indirizzata all'assessarato di
competenza”

Testoc emendato

Tenuto conto della nota del 17 gennaio 2018 prot. 1203 della Soprintendenza Archeologia,
Belle Arii @ Passaggio per le Citta Metropolitana di Firenze e le province di Pistola & Prato e
quindi poi defla successiva mail del 3 Marzo 2019 Indirizzata all'assessorato dl competenza in
cul vengono  espresse precise indicazioni relative alle esposizioni di pubblicita sulle
gigantografie artistiche installate sui ponteqggl, al fine di tutela del patrimenio culturale della citta
chiedende che Il nuovo testo regalamentare vada a disciplinare in maniera pill restritiiva
Fimpatto visive delle pubblicita nelle aree del Centro Storico UNESCO:

Al nono capoverso della Delibera dopo le parole “Nuove Sfide per il Centro Storico df
Firenza"

Aggiungere: "tenulo anche conto della ininterrotta presenza di impianti pubblicitari che negli
ultimi & anni sono stati presenti In queste Piazze™

Testo emendato

Tenuto conto che nella definizione e individuaziona di nuovi progetti da includsre nel
monitoraggio e nella revisione del Plano di Gestione, & stata fondamentale la Missione
Consultiva UNESCOANCOMOS, tenutasi a Firenze dal 22 al 25 maggio 2017 e che la stessa ha
incluso tra le tematiche da analizzare la "Marcificazione del patrimonio storice e culturale
(pubblicita e eventi temporanei)” cfr. punto 8 del capitolo 2.6. “Nuove sfide per la gastione del
Centro Storico of Firenze” tenuto anche conlo della ininterrotta presenza di impianti pubblicitari
che negli ullimi 5 anni sono stali presenti in queste Piazze;

All'undicesimeo capoverse della Delibera dopo le parole "art.710 comma 1 del Codice dei
EBeni Culturali™

Agglungere: “per i guali la pubblicith su ponteggio passa da procedura ad evidenza pubblica”™

Testo emendato

Ritenuto pertanto di stabilire che in P.za Duomo, P.za S. Giovannl e P.za della Signoria {ad
esclusione dei cantier] finalizzati al restauro del patrimonio di cui alf'art. 10 comma 1 del Codice
dei Beni Culturali, per | quall la pubblicita su ponteggio passa da procedura di evidenza



pubblica) non sia consenfito installare mezzi pubblicitari sui ponteggi @ che nelle ubicazioni d
cui sopra non sia consentits |a simultanea presenza di esposizion! pubblicitarie;

Dopo Fundicesimo capoverso della Delibera che termina con “esposizioni pubblicitarie”
aggiungere un capoverso, con il seguente testo:

Ritenuto che, per quanto riguarda gli edifici privati nelle suddette Piazze (che, a differenza degli
edifici di cui allart. 10, comma 1, possono essere messi a reddito dalla proprietd, e quindi
diviene pill agevole per quest reperire | relativi fondi per eventuall restauri) - a cui sard dungue
infbita la possibilita di installare impianti pubblicitari su ponteggi — 'amministrazione comunale
possa perd andare incontro ai relativl proprietari mediante un abbattimente del canone dal
suolo pubblico dovuto per I'occupazione del cantiere necessaro all'eventusle lavoro da
realizzare sulle facciate del medesimi, essendo comunque di interesse dalla citd che |
patrimonio presente in queste Piazze sia adeguatamenta conservalo e manutenuto: Eppurata,
peraliro, che tali edifici negli ultimi 5 anni sono stati interessati costantemente da cantieri sui
quali & stata installata la pubblicita, per un totale di 12 implanti pubblicitari (di cui 4 in Piazea
San Giovanni, 4 In Piazza Duomo e 3 in Piazza Signoria), come da documentazione agli attl
dell'ufficle, & che quindi tale patrimonic versa ad oggl In un buano stato di manutenzione:

Art. 17 comma 2 del Regolamento allegato alla Delibera dopo le parole “la gestione del
servizio."

Aggiungere:

“Ciascuna pensilina pud ospitare pid pannelli con superficle pubblicitaria di dimensioni
massime em 120x180 clascuno.”

Testo emendato

2. L'esposizions di pubblicithd sulle pensiline di fermata di mezzi di trasporto pubblico &
autorizzabile al soggetto a cui & affidata la gestione del servizio. Ciescuna pensiling pud
ospitare pil pannelii con superficie pubblicitaria di dimensioni massime em 120x180 ciaseuna,

Art. 18 Comma 1 Lettera A} Regolamento allegato alla Delibera dopo le parole
“monofacciali o bifacciali®
Eliminare: "purché costituiti da unico cassonetto con sezione massima di cm 407

Testo emendato

A) CARTELLI PUBBLICITARI. Tali manufatli possono avere dimenslonl massime di 12 mq e
possono essere monofacciali o bifacclall. Possono essere anche luminosi, illuminati e possang
contenere messaggi variabili. Non sono ammessi sul tetti, lastrici solar, ete, Mon sono
ammessi nella zona 1 e nelia zona 4 di cui all'art4. Nella zona 2 sono ammess! solo presso
impianti sportivi ed In perinenze -con superficle di almeno 3.000 mg- di lecali di pubblico
spettacolo @ di medie e grandi strutture di vendita.

Art. 18 Comma 1 Lettera B) Regolamento allegato alla Delibera dopo le parole *B)
IMPLANTI PUBBLICITARI SU PARETI CIECHE."

Eliminare: *“Tali manufatti

Aggiungere: "Le nuove installazionl” e raccordare al futuro | tempi del verbl successivi.

Testo emendato

"B} IMPIANTI PUBBLICITARI SU PARETI CIECHE. Le nuove installazlonl potranne avere
dimensioni massima pari al 60% della parete su cui insistono, Potranno essere quadrati o



rettangolari e dovranno essere posizionati centralmente sulla parete lasciando almene 50 om
dai margini dell'edificio. Non potendo creare pregiudizio a terzl, il richiedente dovra
preveniivaments oltenere il consenso del propristario dellimmobile/condominio su cul
manufatto insiste e di quel soggetti cui il manufalto possa recare concreto pragiudizio i
compresa la fase di cambio messaggio. Presuppesto per il rilascie ed il rinnove
dell'autorizzarione € di impegnarsl a mantenere la facciata oggetto dellintervents in buono

stato di manutenzions,

Gli impianti pubblicitari su pareti cieche non sono ammessi nella zona 1 e nella zona 4 di cui
all'art. 4 nonché sugli immoblli dassificati dal vigente Regolamento Urbanistico come:
Emergenze di valore storico architettonico, Emergenze di interesse documentale del moderno,
Tessuto storico o storicizzato prevalentements seriale, edifici singoli o aggregati di interesse
documentale, nonché su tutti gl immobili icadenti in Zona A,

Art. 20 Comma 2 Regolamento allegate alla Delibera prima delle parole “Il rinnovo delle
autorizzazioni"

Agglungere: "Ad eccerzione degli implant su parets”

Testo emendato

“Ad eccezione degli impianti su parete, il rinnove delle autorizzazioni per impianti non pill
conformi alla disciplina del presents Regolamento & ammesso subordinatamente al loro
adeguamento.”

Art. 55 Regolamento allegato alla Delibera

Eliminare il comma 6: "Le istanze presentate entro il 5 marzo 2019 saranno esaminate
secondo la disciplina previgents.”

Testo emendato

1. Ancorché non rispondano alle disposizioni del presente Regolamento sono fatti salvi fino alla
scadenza del litelo autorizzatorio/SCIA Wit gli impianti e altii mezzl pubblicitard installat! in
completa conformita alla stessa.

2. Le disposizioni del precedente comma si applicano anche agli impianti e altri ‘mezzi
pubblicitarl assentiti da sentenza passata in giudicato, o da contenziosi incardinati per i quali
siano intercorse comunicazioni inerenti alle riseluzioni in via bonaria & transattiva.

3. Sono fati salvi altresi i titoli di tutti gll Impianti e altri mezzi pubblicitari in costanza di
autorizzazione da pill cinquanta anni ancorché difformi dalle norme contenute nal presenie
Regolamente, purché in perfelto stato di manutenzione ed in regola con il pagamento del

Canane.

4. Esclusivamente fino alla naturale scadenza dell'autorizzazione/concassione sono fattl salvi
tutti i cartelll stradali (ex tipologia D1) regolarmente autorizzati su suclo pubblico ai sensi della
previgente disciplina regolamentare, posti ai bord delle strade con la funzione dl segnatare un
percorso di avvicinamento ad un'azienda o la sua sede nell'ambito del teritorio comunale o di
un comune vicino con formato orizzontale di dimensione ml, 2 x 1,50 con unico supporto di
sostegno e privi di illuminazione, monofacciall o bifacciali.

4. Alla scadenza del fitolo, gli implantl ed | mezzi pubblicitarl devono essere rimossi
ripristinanda lo stato de luoghi a cura e spese del titolare dell'autorizzazione.

3. Linstallazlons di impianti su suolo pubblico pud altres] essere autorizzata a seguito di
contratti o impegni gia assunti dell' Amministrazione alla data di entrata i in vigora del presente

regolamenta.
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PARERE DI REGOLARITA TECNICA E FORMALE
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BETRENZE

ESTRATTO DAL VERBALE DEL CONSIGLIO COMUNAL E DEL 01/0420M2

DELIBERAZIONE N. 2019/C/00027 (PROPOSTA N, 2018/00125) ARGOMENTO M.A2

Oggetto: Regolamento salla Pubblicitd

L'adunanza del Consiglio ha luogo nell'anno duemiladiciannove il giomo uno del mese di aprile
alle ore 14.40 nella Sala de' Dugento in Palazze Vecchio, convocata dal Presidente del Consiglio
con "osservanza di tutte le formalita prescritte dalla normativa vigente, in I convocazione, in seduta

pubblica ordinaria.

Presiede Il Presidente del Consiglio Comunale Andrea CECCARELLL
Assiste Il Vice Segretario Generale Vicario Patrizia DE ROSA

Fungono da scrutatori { signori Luca Milani, Alessio Rossi, Mario Tenerani

Al momento della votazione risultano presenti i co i
Andren CECCARELLL Maria Federica GIULIANI
Benedetta ALBANESE Enaimu- GUCCIONE
Addrinna ALBERICI Demenieas Amtome LALELA
| Nicola ARMENTAND Luca MILANI
 Angelo BASS] Francesca WANNELLI
Bellucei Danicle Francesca FAQLIER]
Leonardo BIEBER Serena PERINI
Stefania COLLESEI Andrea PUGLIESE
Swmanna DELLA FELICE Fabrizio RICCT
Miccolt FAL{IMJ]_ Alegzo RIOSS]
Cristina GLANI Domella VERDE
Fabin GIDRGETTI
risultano aliresi assenti i Consiglier:
_T__-IE_EI CELLAT faria Mﬂwﬂﬂ,},l
Marco COLANGELD Cristing SCALETTI
o D AMBRISL Luca TANI
Stefano DI PUCCHD Martio TENERANI
Tommase GRASSI Franceseo TORSELLI
Eilvia NOFERI Arianno XEKALDS
Cecilia PEXZA

risulta altresi assente il Sindaco Dario NARDELLA
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OMISSIS

IL CONSIGLIO

Richiarmati:

- il Decreto Legislativo n. 507 del 15 novembre 1993 “Revisione ed armonizzazione dal'lmposta
carmurale sulla publiicita e del diritto sulle pubbliche affissoni, ddla tassa per Focoupadona di gpag
&d ares pubbliche dat covund & dalle provinoe nonchd dala lass per o smallimanto da rifivti solidi
urbani a norma dell’art. 4 dala legge 23 oliobra 1882, n. 421, concarnenta il riording della finerea
territorlale”;

- il Decreto Legislativo n. 446 del 15 dicembre 1997 “lgiiEone dall'impodta regionale aille attivita
produttive, revisiona degli scagliond, ddle aliquote e ddle deiradon dell'lrpef o iditudona d una
addidonale regionale a tale imposta, nonche riondino della discipline de tributi locsli”;

- 1l Decreto Legislativo 30 aprile 1992 n, 283 ¢ successive modifiche e integrazioni ¢ il D.P.R. 16
dicernbre 1992, n, 493, nioti come “Codice della Srada & relativo regol anento di esscumone”™;

Il De¢creto Legislative 22 gennaio 2004, n, 42, “Codice dei beni culturali e dd peesaggio, & =ens
dell'articolo 10 dela legga 6 luglio 2002, n. 137

Visto il Regolamento sulla Pubblicitd & sull' Applicazione del Canone degli Impianti Pubblicitari approvato
con Deliberazighe del Consiglo Comunale o 55 dell'8A02012 come modificato, da wltimoe, con
[xliberazione del Consiglio Comunale n, 172015 & modificato con deliberazione del Consiglio Comunale n.
SI2017;

Visto il Regolamento per ["installazione delle Insegne approvato con Delibera Congiglio Comunale 41755 del
1998 ¢ successive modifiche in ultimo approvate con Delibera Consiglio Comunale 26 del 23052011,

Ritenuto opportuno operare un riording complessivo della disciplina messi pubblicitar affinché siano
regolamentati in modo erganice in un unico testo;

Considerato inoltre come s renda necessaria anche una armonizzazione alla discipling Urbanistico - Edilizia
rispetto ai Regolamenti sopra richiamati con riguarde alle limitaziont e prescrizioni refative all’installazione
di cartelli pubblicitan ¢ insegne di esercizio;

Ritenuto di definire le tipologie di pubblicita esercitabile mediante presentarions al SUAP di Segnalazione
Certificata di [nizio attivita (S8CIA) in ottemperanza alla disciplina dettata dalla L 241/90;

Dato atto che la materia delle Pubbliche Affissioni ¢ oggetto di specifico Regolamento approvate con
Delibera del Consiglio Comunale n® 39 del D604 2009,
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Ritenuto opportunc mantencrs invanato il contingente complessivo di impiantt pubblicitari del temitorio
cittadino e di suddividerle equamente tra swolo pubhlico e suolo privato prevedendn, su guestoltimo, una
semplificazione delle tipologie autorizzabili;

Tenuto conto che nel previgente Repolamento veniva indicato il eriterio eronologico —seppur nell'ambito del
confingente di mg stabilito dallo stesso- quale unico crifeno per il rilascio delle avtorizzazioni
gll"installazgione di mezz pubblicitari senza meglio specificare se tale criterio si applicasse alle sole
installazioni su suolo private o anche a quelle su suolo pubblico ¢ ritenuto pertanto opportuno chianre che
tale criterio possa essere mantenuto per le installazioni pubblicitarie su suole privato mentre per le
installazioni su pubblico debba sssers espletatn provedura ad evidenza pubblica per individuame il
CONCESSHMArio;

Tenuto conto delln nota del 17 pennaio 2019 prot. 1203 delln Soproimendenza Archeologia, Belle Art e
Pagsaggio per la Cittd Metropolitana di Firenze e le province di Pistoiz ¢ Prato e quindi poi della successiva
mail del 3 Marzo 2019 indirizzata all'assessorato di competenza in cui vengono espresse precise indicazioni
relative alle esposiziond di pubblicita sulle gigantografie artistiche installate sui ponteggi, al fine di tutela del
patrimonio culturale della cittd chiedendo che il nuoveo testo regolamentare vada a disciplinare in maniera pid
restrittiva I'impatto visivo delle pubblicita nelle aree del Centro Stonco UNESCO;

Dato atto che in accordo alle L. 772006 “Misure speciali di tutela e fruizione dei siti italiani di intereese
culturals, poessrnistion e ambientala, inseritl nefla ® liga del patrimonio mondiale”, postl soito s futela
del|' UNESCO il Comune di Firenze ha adottato un Piano di Gestione (PdG) ¢ che 1l Monitoraggio del Plano
di Gestione del Centro Storico di Firenze & stato approcats dolla Giunta Corounale i1 12 Juglio 2018, con
delibera m. 200 85G/00321;

Tenute conto che nella defintzione & individuazione di noovl progett do includere nel monitormggio & nella
revigione del Piano di Gestione, & stata fondamentale [a Missione Consultiva UNESCOVICOMOS, tenutasi a
Firenze dal 22 al 25 maggio 2017 e che la stessa ha incluso tra le tematiche da analizzare 1a *Mercificazona
dal patrimonio storico e culturale (pubblicitd e eventi temporane )™ efr. punto 8 dal capitolo 2.6. “Nuove
Hide per |a gesiona da Centro Jorico d Firenzg™ tenuto anche conto della mmternotta presenea di impiany
pubblicitari che negli ultimi § anni sono stati presenti in queste Piazze;

Ritenuto opportung prevedere a salvaguardiz dell’immagine della citta, patrimonio mondiale UNESCO ed in
particolare delle Piazze del centro storico che la rappresentano maggiormente a livello mondiale, limitazioni
glln durats ¢ alla confemporenea presenza di installazioni pubblicitarie su ponteggi decorati con

gigantografie;

Kitenuto pertanto di stabilire che in Pora Duomo, Poza 5, Giovonni e Poa della Signoria (ad esclusione dei
cantieri finalizzati al restauro del patrimonio di cui all’art. 10 comma 1 del Codice dei Beni Culturali, per i
quali la pubblicitd su ponteggio passa da procedura di evidenza pubblica) non sia consentito installare mezzi
pubblicitar sui pontegei e che nelle ubicazioni di cui sopra non sia consentita la simultanca presenza di
espeston pubblicitaris;

Fitenuto che, per quanto nguarda gli edifict pnvat nelle suddette Piazze (che, a differenza degli edifica di cui
all’art. 10, comma 1, possono cssere messi a reddito dalla proprietd, e quindi diviene pid agevole per quest
reperire i relativi fondi per eventuali reatauri) - a cui saré dungue inibita la possibilita di installare impianti
pubblicitari su pontegel — Pamministrazione comunale posza perd andare inconiro i relativi proprictari
Pagien 3 80 T Calibera di Conziglio n®: 200 0CA000ET-R00 900115



mediante un abbattimento del canone del suolo pubblico dovute per |"occupazions del cantiere necessario
all*eventuale lavoro da realizzare sulle fBociate del medesimi, exsendo comumgue di inferesse della citid che
il patrimonio presente in queste Piazze sia adeguataments conservato e mantenuto; appurato, peraltro, che
tali edifici negli ultimi 5 anni sono stati interessati costantemente da cantieri sui quali & stata installata la
pubbliciti, per un totale di 12 impianti pubblicitan {di cui 4 in Piazza San Giovanni, 4 in Piazza Duomo e 3
10 Piazza Signoria), come da documentazions agli atti dell ufficio, e che quindi tale patnmonio versa ad ol
in un buono stato di manutenzione;

Ritenuto inoltre opportune prevedere limitazioni anche all'mstallazione di preinsegne su suolo pubblico alle
sole attivith suscettibili di generare un concreto impatto sul traffico veicolare ed allo stesso tempo consentire
I'installazione i preinsegne provwisorie laddowve la presenza di cantieri pubblici abbia determinato
gipmificative modifiche deila viabihd;

Riteruto opportune che Direzione competente in materia di Mobilitd predisponga apposito Disciplinare
Tecnico per installazione delle preinsegne;

Freso atto che con Deliberazione di Giunta n® 106/2017 “Fiana di fattibilita per la costruzdone e pestione o
un parchegoio scarmbiatore =ito in Viae Xl Agostio presentato da Firenae Parcheggi SpA Valutazion™ si
incanicava la Direzione Attivith Economiche di propome deliberazione di modifica del Regolamento sugli
impianti pubblicitari in conformitd a quanto indicato nell’allegato documents di sintesi, mssrendo una
riserva di YO0 mg per |'installazione 3 impiant pubblicitari su suole privaie a favore di soggetti che
infendano realiziare nuovi parchegg scambiaton;

Preso atio dei paren favorevoli o ordine alla regolaritd tecnica e contabile di cud all’art 49 del T, Las, n. 267
del 18.8.2000, Testo Unico delle legei sull "ordinamento degh ent locali;

DELIBERA

Per i motivi esposti in narrativa:

[} di approvare il Regolamento sulla Pubblicitd allegato al presente atto costituente parte integrante,
composto dal testo repolamentare e relativi allegati parfe integrante;

2) i sbrogare 11 Begoloments della Pubblicitd approvaio con Deliberazione del Consiglio Comunale n.
55 dell’S/ 1002002 come modificato, da ultimo, con Delhberazions del Consigho Comunale o
17/2015 & n. 5/2017;

3} di abrogare il Regolamento per 'installazione delle Insegne approvato con Delibera Consiglio
Comunale 41/55 del 1998 ¢ successive modifiche in ultimo approvate con Delibéra Consiglio
Comunale 26 del 23505201 1.

PARERE Ol REGOLARITA' TECNICA

...... —
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Data 04032019

Il Dirigente/Direttore
haria Francesea Lastrucct

Posta in votazione la proposta si hanno i seguenti nisultati accertati & proclamati dal Presidents del
Consiglio Comunale assistito dagli scrutatori sopra indicat:

favorevali

contrari
astenuli

non votant

1 B:

essendo presenti 23 consiglien

LA PROPOSTA E’ APPROVATA.

Andrea Ceccarelli, Benedetta Albanese, Micola Armentano,
Anpelo Bassi, Leonarde Bieber, Susanna Della FPelice,
Wiceold Falomi, Cristina Giani, Fabia Giorgetti, Maria
Federica Giuliani, Cosime Guccione, Domenico  Antonio
Lauria, Luca Milani, Francesca Nannelli, Francesca Paolieri,
Serena Perini, Andrea Pugliese, Fabrizio Ricci

Adriana Albericy, Daniele Bellucer, Stefamia Collese1, Alessio
Rossi, Donella Verdi,

Consigheri uscitl prima della votazione le.:

Bellucci Daniele

Il Presidente propone al Consiglie di rendere immediatamente eseguibile, ai sensi e per gli effetti

di legge, | presente provvedimento.

Posta in votazione la proposta di immediata eseguibilita si hanno i seguenti risultati accertati e
proclamati dal Presidente assistito dagli scrutatori sopra indicati

favarevali
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20:

Andrea Ceccarelli, Benedetta Albanese, Micola Armentano,
Angelo Bassi, Leonardo Bicber, Stefania Collesei, Susanna
Della Felice, Niccold Falomi, Cristina Giani, Fabio Giorgetti,
Maria Federica Giuliani, Cosimo Guccione, Domenico
Antonio Lauria, Luca Milani, Francesca Nannelli, Francesca
Paclieri, Serena Perini, Andrea Pugliese, Fabrizio Ricei,
Alessio Rossi,
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conlrin 0;
astenut i:

RO volant ot Adriana Albenci, Donella Verds,

essendo presentl 22 consigherd

LIMMEDIATA ESEGLIBILITA E° APPROVATA CON 20 VOTI A FAVORE

Sulla proposta di deliberazione sono stati acquisiti | seguenti pareri:

Commissione [ Data Invio Data Scadenza Data Parere Farere
Quartiors
Comm. 2 1B/04,/2019 02/04/2019 26/03,2019 Favarevals
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ALLEGATI INTEGRANTI

- ALLEGATO 1 REQUISITI TECNICI

- ALLEGATO 2 - ELENCO STRADE

- ALLEGATO 3 - TABELLA DISTANZE
- ALLEGATO 4 - ZONIZZAZIONE

- REGOLAMENTO PUBBLICITA

- TESTO A FRONTE REGOLAMENTO

IL VICE SEGEETARIO GENERALE IL PRESIDENTE
VICARID
Patrizia De Rosa Andrea Ceccarelli

Le firme, in formato digitale, sono state apposte sull'originale del presente allo ai sensi dell'art. 24
del D.Lgs. 7/3/2005, n. 32 e s.m.i. (CAD). La presente deliberazione & conservata in originale negli
archivi informatici del Comune di Firenze, ai sensi dell'art, 22 del D.Lgs. 82/2005.
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PRECEDENTE TESTO

P

NUOVO TESTO

RECGOLAMENTO SULLA PUBBLICITA'E
SULLAPPLICATIONE DEL CANONE
DEGL _

IMPLANTI PUERELICITARI

(Dalibera C.C. n, 20 det 27.03.200/, modificata
con Delibora C.C. pn83 del 25022002, Delibera
O ri7R

ded 24052001, Delibera OO m. 226 ded

J05 2003, Delibera CC, v d del .02, 2004
Delibere GO, 530 def

F005 2004, Delibera © 0 r 40 def 13,04 2004
Dethern OO0, o 28 el 20005 2003, Delihere C0
n el

G032, Delibera C.C, n 70 del 2607 2008,
Delihers OO0, p A0 del 30012009, Deliberg ©0
m 3 el

2310 2089, Delibera CA7 n, 26 del 23052001,
Delibera .0 n 55 del BI02012, Dalthesn C.C,
n.4d6 del

2807 2008 Delibera COC 0 d T del 20.00,2013
modiffoata dr deliherazione v 5 del 3007 2817)
INDICE

TITOLO PRIM — PRINCIPT GENERALF

ART. 1 OGGETTO E FINALITA”

ART. 2 DEFINIZIONE DE1 MEZZI O IMPIANTI
PUBBLICIT AR

ART. 3 AMBITO DI APPLICAZIONE

ART, 4 DISCIPLINA DI PARTIOOLARI MEZZ]
PUBBLICITARI

ART, 5 DIMENSIONAMENTO

ART. & MEZZI PURBLICTTARI MOM
RIENTRANTI NEL DIMENSIONAMENTOD
ART. V1 CARATTERISTICHE DEGLI IMPLANTI
ART. 8 NORME DI RISFETTO

ART. 8 MANUFATTI E CARTELLI CON
APOMSOR

ART. 10 ZOMIZZAZIONE DEL TERRITORID
COMUNALE

HTOLO SECONDQ = ATTUAZIONE DEL
REGOLAMENT

Art. 11 REALEZZAFTONE EAO GESTIONE
DEGLT IMPIANTI PUBBLICTTARI

Art 12 FROGETTI TUNITARL

Ar 13 REALIZEAZIONE E GESTIONE DEGL]
IMPIANTI DEMOMINATI CARTELL]
STRADALI E PRE INSEGNE

ART. 14 INTERVENTO DA PARTE DEI
FRIVATI 51U AREA FRIVATA

ART. 15 IMPIANTI PER LE PUBBLICHE
AFFISSTON]

ART. 16 PROGETTO UMITARIO DELLE AREE
BIKE SHARING

ART. 1T PUBBLICITA® S CANTIERI E
PONTEGGI

ART. 18 PROGETTO UNITARIO DELLE AREE

REGOLAMENTO SULLA PUBBLICITA

TITOLO  PRIMEO -
GENERALY

ART. 1 Opgetin

ART. 2 Mezzi o impiant pubblicitari

ART. 3 Ambito di applicazions territoriake

ART. 4 Zonizzazione del terriiors conmnale

ART. 5 Rinvil ad altre fort aormative

ART. 6 Dimensionamento

ART. 7 Mezzi pubblicitarl non dentrant nel dirserssongments
ART. B Progetti Unitari

ART. § Manufatti ¢ cartelli con spoisor

ART. 10 Contenuata del messagpio pubblicitaria

ART. 11 Dvivieti di pubbliciti

ART. 12 Morme di rispetia

ART, 13 Corattecistiche del mezzl pubblicitar

ART. 14 Obblighi dell"intestatario dell"sutorizzazione’SCLA
ART. 15 Bubinpressn

ART. 16 Beveca & decadenzs dell’ swtorizzazione

PRINCIPI E  DISPOSIZIONT

TITOLO SECONING — IMPLANTI PUBBLICTTARL

ART. 17 Impinnti pubblicitar su suolo pubblico

ART. 18 Impannti pubblicitar su swolo privabe

ART. 19 Autorizzazione all"insfaliazions

ART. 20 Duarntn @ rinnove dell’sutorizzazione

ART. 21 ITmpianti pubblicitan tempomnel su ponbeggi & cesate
di cantiere




FERROVIARIE

TITOLD TERZD - ALTRA PURBLICITA"®
EFFETTUATA SUSOUGLO

PUBREICO E PRIVATO

ART, 19 FUBBLICTTA" FOMICA

ART, 20 PUBBLICITA™ A MEZZ0
AEROMORBILT O PALLOMNI FREENATI E
MATAMNTI

ART. 21 PLIBBLICITA™ U VEICOL]

ART, 22 VEICOLI SPECIALI DESTINATI A
PUBBLICITA® ITINERANTE

ART. 21 PUBBLICTTA IMN LUCGH] PUBBLICH
O AFERTE AL PUBRLICC

TITOLL QUARTR - AUTORIZZAZIONE PER
LINSTALLAZIONE DI

FTHPIANTI PURBESCITARS

ART. 24 MODALITA® DI RILASCIO DELL
AUTORIZZAZIONE

ART. 25 CONTENUITO DEL MESSAGGIO
FUBBLICITARID

ART. 26 DIVIETI DI PROPAGANDA
PFUBBLICITARIA E RESPONSABILITA DEL
COMUME

ART. 2T VARIAFTONI DEL MESSAGGTO
FUBBLICTTARID

ART. 28 DURATA E RINMOVD
DELL'ALTORIZZAZIONE

ART. 1% OBBLIGHI DELL INTESTATARID
DELL'AUTORIZZAZIONE

ART, ML ANTICIFATA RIMOZIONE

ART, 31 5UBIMGRESED
NELL'AUTORIZEAZIONE

ART. 31 DECADENZA E REVOCA
DELL'AUTORIZEAZIONE

TITOLO QUINTO - CANONE PER
L'INSTALLAZIONE DEI MEZZI
PUBBLICITARI

ART. 33 ISTITUZIONE DEL CANONE

ART, 34 SOGGETTI TENUTI AL
PAGAMENTO DEL CANONE

ART 35 GESTIONE DELLA PROCEDURA
AMMINISTRATIVA

ART. 36 CRITER] PER. LA DETERMINAZIONE
DELLE TARIFFE DEL CANONE

ART. 37 CLASSIFICAZIONE DEL
TERRITORIO COMUNALE Al FINI
DELL'APPLICAZIONE DEL CANONE

ART. 38 MAGGIORAZIONI DELLE TARIFFE
ART. 39 TARIFFE DI APPLICAZIONE DEL
CANONE SECONDO LE TIPOLOGIE
SPECIFICATE

MEL PRESENTE REGOLAMENTO/PIANO E
NEL REGOLAMENTO PER LE INSEGNE
ART . 40 APPLICAZIONE DEL CANONE
ART. 41 ESCLUSION]

ART. 42 ESENZION]

ART. 43 RIDUZION]

ART. 44 AGEVOLAZION]

ART. 45 MODALITA® E TERMINI DI
PAGAMENTO DEL CANONE PER MEZZI

TITOLO TERZD — INSEGNE E PREINSEGNE
ART. 22 Insegnes - Definizions ¢ Limitzzioni
ART. 23 Insegnes ~ Instaltazions

ART. 24 Insegne - Tipologie

ART. 2§ Preinsegne - Defntziomn:

ART. 26 Preinsegne - Limitazioni

ART. 27 Preinsegne - Procedum awtorizzntoria
ART. 28 Preinsegne provvisagie

FITOLO QUARTE = ALTRI WEZEI PURBLICITART

ART. 29 Pubblicid fonica, a mezro seromobili o pallani
fremats @ natantd

ART. 30 Pubblicitd sud veieali

ART. 31 Pubblicith emporanea effictiuats in luoghi pubhlicl o
apertt al pubblica

ART. 32 Discipling di particolari mezzi pubblicitari

FIFOLO QUINTG - CANONE PER L'INSTALLAZIONE
DEF MEZZE PUBBLICITARY

ART. 33 Istitazions del canone

ART. 34 Soggedti tenuti al pagamento del canane

ART.25 Gestione della procedura amministrativa

ART. 36 Criteri per la determinazione delle fariffe del conone
ART., 37 Classificazionz del termiforio. comuanale ai Ffini
dell"applicazions del conones

ART. 3% Maggiomazionl dells tarifie

ART, 39 Tariffe di applicazione del canome

ART 40 Applicazione del canons

ART, 21 Eschesioni

ART, 42 Esenzioni

ART, 43 Ridurinni

ART. 44 Agevolazioni

ART, 45 Modalith ¢ termini di pagamenta del canone per 1
mezzi pubblicitar di durata superiore 2 3B giomi cad
permanenti

ART. 46 Modabiz e termim d pagamenls per mees
pubblicitari di durata non superiore a 365 giomi cd
temparme




PUBBLICITAR] PERMANENTI

ART, 46 MODALITA' E TERMINI DI
PAGAMENTC PER MEZZI PUBBLICITARI
TEMPORANEI

TITOL SESTE - PENALITA® E SANZFONT
ART. 47 PEMALITA’ PER OMESS0 O
PARZIALE E TARDIVO PAGAMENTO DEL
CAMNOME

ART. 45 PUBELICITA™ ABUSIVAE
DIFFORME, DEFINIZIONI

ART. 49 INDENKIZZO E SANZIONI PER LA
PUBBLICITA ABUSTVA E DIFFORME

ART. 50 ALTRE MISLTRE

ART. 51 DECORRENZA DELLA PUBBLICITA
ABUSIY A

ART. 52 DEFIMIZIONE AGEVOLATA DELLE
FEMALITA' ("RAVVEDIMENTO OPEROSO™)
ART. 53 DIFFIDA AD ADEMPIERE
ANGIUNEZIONE DI PAGAMENTOD ED
ATTIVITA" DI CONTROLLO E
ACCERTAMEMTO

ART. 34 RIMBORSL

ART. 35 CONTEMZIOSD

TITOLO SETTIMOD - NORME TRANSITORIE
E FINALI

ART, ¥ APPLICABILITA DELLA
MHORMATIVA URBAMISTICO-EDILTZLA AGLI
[MPIANTI PUBBLICTTARI

ART, 57 ADEGUAMENTIL,
DELOCALIZEAETON] E BRIMOEIONI DEGLI
[MPIANTI GIA™ AUTORIZZATI ED N
CONTRASTO OON LA WNUOWVA DISCTPLINA
ART, 53 RORME DI RINVIO

ART. 59 DISCIPLINA TRANSITORIA E
MISURE DI SALV AGUARDLA

TITOLO PRIMO
PRINCIPI GENERALI

ART. 1 GGETTO E FINALITA®

1. Il presente Regolamento otternpera alle
disposizioni di cui all"art. 3 del D.Lgs. 15
novembre 1993, n, 507 e as.mm.ii., e
segnatamente determina la tipologia e la
quantita

degli impianti pubblicitan, nonché le modalitd
di rilascio del provvedimento per la loso
installaziome, Stabilisce altrest la ripariizione
della superficie degli impianti pubblici da
destinare alle affissioni di natura istituzionale,
sociale o comundgues prive di rilevanza
cconomica, nonche la superficie degh
implant da attcibuire a soggetti privati, per
l'effettunrione di affissioni dirette.

2. La finalita del Regolamento é quella di
consentire il riordino degli impianti
pubblicitari e

deiie pubbliche affissioni esistenti, di

| pianificare e regolamentare le tipologie & le

HTOLO SESTO - PENALITA " E SANZTONT

ART. 47 Penalitd per omesso o parziale ¢ tordive pagamento
del canone

ART. 48 Pubblicita abusiva e difforme. definizioni

ART, 4% Indennizzo e smzioai per la pubbliciti abusiva
difforme

ART, 5% Altre misare

ART. 51 Decorrenza delln pubblicit abusiva

ART, 52 Definizione apevolata delle pemalita” {“mnvedimendo
aperdsa’)

ART, 53 Diffida ad adempiere imgiunzione di pagamento ed
atttvita’ di controllo & accertaments

ART, 54 Rmbars

TITOLO SETTIMNG « NORME TRANSITORIE E FINALL
ART. 55 Disciplina trarsitoria ¢ misure di salvaguardia

IIToLO PRIMO -PRINCIFT E DISPOSTETONT
GENERALI

ART. 1 OGGETTO

1. T presente Regolemento determina le tipologie ¢ le
guantitd deghi impiant ¢ altri mezz pubblicitar nelle
varie zone del temitorio comunale nell’osservanza delie
diposizioni previste dal Codice della Strada TrLgs.
28571992 | dal relativo Fegolamento di esecuziong ed
atuazione DP.R. 4951992, dal d.lgs. 30771593 ¢ lomo
successive modificaziond ed integrazion,

2. Il presente regolamento discipling altresi il canone per
T'instaliazione di mezzi pubblicitad, compresa o
classificazione  del femitorio comunale & find
dell' applicarione dello stesso.




miodalita

di effettuazione della pubblicita, di
disciplinare i criteri e le modalitd di
installazone dei

nuovi impianti, di rendere possibili gli
interventi di sponsorizeazions o di sostegno
economico per fnalith di inferesse per I citth.
3. 11 Regelamento individus lz tipologie degli
impianti ¢ disciplina I"eventuale
localizzazione, 1l tutto nella quantith messima
di pubblicith potenzialmente ammessa ¢
definita “soglia sostenubile dalla Citta di
Firenze",

4. Per impianti pubblicitan si mntendono i
manufatt visibili dagli spazi pubblici, ad uso
pubblico o aperti al pubblico, destinati a
supporiare:

- pubblica affissione di natura istitezionale,
sociale o comungue priva di rilevanza
COONOIMLCA;

- pubblicitd commerciale su aree ed impianti
di proprieta del Comune di Firenze,

- pubblicita esterna dei privati.

5. Il Regolaments individus lipologie di
itnpianti pubblicitan compatibili con il decoro
urband della cittd &i Firenze.

ART. 2 DEFINLZIONE DEI MEZZL O
IMPIANTI PUBBLICITART

1. Per la definizione dei mezzi o impianti
pubblicitari si fa riferimento all®art. 23 del D,
Lgs.

30 aprile 1992, n. 285, Nuovo Codice dalla
Strada e 47 & 77 dal D.P.R. 16 dicembre 1902,
n. 495, relativo Regolamento di esecuzione, le
cui modifiche ed integrazioni si infendono
integralmente récepite nel presente
Regolamento.

2. 5i definisce "insepna di esercizin la seritts
in carattert alfanumerici, completata
eventualments da simboli ¢ da marchi,
realizzats @ supportata con materiali di
qualsiasi

natura, mnstallata nella zede dell'attivitd & oui 5i
riferisce o nelle pertinenze accessorie

alla stessa. Puo' esgere luminosa sia per luce
propria che per luce indiretta,

1. 5i definisce "preinsegna® la scritta in
caratteri alfanumerici, compleiata da freccia di
orientamentn, ed eventualmente da simbol @
da marchi, realizeata su manufatto

bifacciale ¢ bidimensionale, utilizzabile su
una sola & su entrambe le facce, suppartato
di una idorien struttura di sostegno, finalizzata
alla pubblicizzazione direzionale della

sede dove 51 esercita una deferminata attivitd
ed installata in modo da facilitare il

ART. 2 MEZLI PUBBLICITARL

1. Mell’ambito delle definiziont di cui all’art, 47 del
DPR. 4951992, ai fini del presents regolamento
nonché dell’applicazione del canmone s distinguono
inzegne di esercizio, impianti pubblicitari e pubblicitd
temporanes, oftre alle tipologie previste dall’art. 39 del
presents Begpolamenta,




reperiments della sede stessa e comungue nel
riageio di 5 km, Moh pud essere luminosa,

ne' per luce propria, ne’ per luce indiretta.

4, 51 definisce "sorgente luminosa" qualsiasi
corpo illuminente o insieme di corpi
illuminanti che, diffondends Juce in modo
puntiformee o lineare o planare, illumina ares,
fabbricati, monumenti, manufati di gualsiasi
natura ed emergenze naturali.

7

5, Bi definisce "cartello" un manufatio
bidimensionale supporiato da una idonea
siruitura

di sostegno, con una sola o entrambe I facce
finalizzate alla diffusione di messagg
pubblicitari o propagandistic sio direftamente,
i3 tramite sovrapposizione di alir

elementi, quali manifest, adesivi, ecc. Pub
essers lumineso sia per luce propria che per
luce indicetta,

. 51 definisce “striscione, locanding &
stendardo” I'elemento bidimensionals
realizzato

in materiale di qualsiasi natura, prive di
rigidezza, mancante di una superficie di
appoggio o comungue non aderente alla
stessa, Pud essere luminoso per luce
indiretta, La locanding, s¢ posizionata sul
ferrena, pud essere realizzata anche in
materiale rigido. L'esposizione di locandine @
stendardi & ammessa per la promozione
pubblicitaria di manifestazioni & spettacoli,
oltre che per il lancio di intziative
commerciali.

L'esposizione di striscioni, locandine e
stendardi & limitata al periodo di svolgimento
della

manifestazione, dello spettacolo o della
iniziativa cui si riferisce, oltre che alla
seflimana

precedente ed alle ventiquatiro ore sUCCEssIVE
alle stesso.

7. 51 definisce "sepno orzzontale
reclamisticn” la oproduztone sulla superficie
stradale,

con pellicole adestve, di soritte in caratten
alfanmumerict, di simboli e di marchi,
finalizzate alla diffusione di messaggi
pubblicitari o0 propagandistici.

&, 5i definisce "impianto pubblicitario di
servizio” qualunque manufatto avente guale
gcopo primario un servizio di pubblica unlics
nell'ambitey dell'arredo urbano e siradale
{fermaie autobus, pensiline, transenne
parapedonali, cestini, panchine, orologi, o
simnli) recante uno spario pubblicitario che




pud anche essere luminoso sia per luce
diretta che per luce indiretta,
9. 8i definisce "impianto di pubblicita o
propaganda” qualungue manufatto finalizzato
alla
pubblicitd o alla propaganda sia di prodotti
che di aftivita e non individuahbile zecondn
le definizioni precedenti, ne' come insegna di
esercizio, ne' come preinsegna, ne' come
cartello, ne' come striscione, locanding o
stendardo, ne’ come segno orizzontale
reclamistico, ne' come impiante pubblicitario
di servizio. Pud exsere luminoso sia per
luce propria che per luce indiretta.
10. Le caratteristiche tipologiche degli
tmpianti di cui alls presente norma, sono
indicate
all’Allegato | Parte A, facente parie
mtegrants @ sostanziale del presente atto.
11, Costituisce oggetlo del presente
Regolamento anche la pubblicita conseguente
alla
sponsorzEazione relativa ad opere pubbliche,
aree verdi ed inixiative culturali, turistiche o
istituzionali.
12, L' installnzione di impianti pubblicitan afo
informativi non rispondenti alle caratteristiche
di cui all'Allegato 1 Parte A, potrd essere
autorizzata, previo atto deliberativo della
Criunta
Comunale, a carattere sperimentale & per un
tempo determinato, comundgue non superiore
aun annd, Decorse tale termine ¢ verificata la
cornpatibiliti di detti impiant con 1
presupposti del Regolamento, i provvedera
con Appusito atto, a recepirne nel
Regolamento la relativa tipologia .
13. L' installazione della segnaletica turistica e
di territorio deve essere effettusta in
conformitd alle disposizioni di cud all'art. 134
del Regolamento di Ezsecuzione del Codice
della Strada.
14. 1 segnali di indicazione di ¢l al comma
precedente possono fare parte di un sistema
unitario ed sutonsmo di segnslamento di
indicaziomne,
ART, 3 AMBITO DI APPLICAZIONE
1. Il Regolamento prende atto della
delimitazione dei “centrd abitati” del Comune
di Firemze a1 sens1 del vigente Codice della
Strada ed individua al suo intemao i parametri
di deroga alla disciplinag delio stesso congentiti
dialla legge per I'inserimento gia temporanzo
che
permanente degli impianti pubblicitari siano
=gl pubblici o privati,

ART. 3 AMEITO DI  APPLICAZIONE
TERRITORIALE

1. Mel “centro abitate™ del Cormune di Firenze il presente
Regolamento in accordo agli artl, 48 ¢ 51 del DPE.
4951992, individus distanze minime e fissa 1 criten di
individuazione degli spaxi owve ' consentita la
collocazione dei mezzi pubblicitan.

2. Fuori dal “centro abitato™ I"installazione di cactell e
di  aliri mezzi pubblicitan non  essendo  prevista




2. Fuori dal centro abitato installazione di
cartelli e di altri mezzi pubblicitari &
regolamentata dall'ast. 23 DL gs. 30 aprile
1902 n, 285, dagli artt. da 47 a 59 del relativo
Regolamento di Esecuzione, nonché dalle
altre digposizioni di legee che stabiliscono
modalitd, limitazioni e diviet: per
l'effeftunzione, in determinati luoghi ¢ su
particolar
tmmobili, di forme di pubblicita.
! 3. La disciplina del presente Regolamento si
| applica sull*intero territorio comunale agli
impianti pubblicitari in ambiti sia pubblici sia
privati.
ART. 4 DISCIPLINA DI PARTICOLARI
MEZZI FPUBBLICITARI
1. Fatta salva la disciplina dettata al Titolo V
del presente Regolamenta, sono esenti dal
canone sulla pubblicith i seguenti mezzi
pubblicitari:
a. Le installazioni pubblicitarie poste in opera
all’interno dei locali adibiti alla vendita di
beni
o alla prestazions di servizl quando la
pubhlicith esposta si riferisca all*attivita negli
slessl
locali esercitata, nonché | mezzi pubblicitari,
esposti nelle vetrine ¢ nelle porte di ingresso
dei locali medesimi, purché giano attinenti
nll'attivitd i essi esercitala,
b. Gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o
sulle porte di ingresso dei locali, o in
mancanza nelle immediate adiacenze del
punite.di vendita, relativi all"attivitd svolta,
nonché quelli nguardant la localizzazione ¢
I"utilizzazione dei servizi di pubblica utilita
che
non superino la saperficie di mezzo metro
quadrato @ quelll riguardanti la focazione o la
compravendita degli immohbili sui quali sono
affisei, di superficie non superiore ad un
quarto di metro quadrato,
c. I manufaiti adibiti a pubblicith comungue
effettuata all’interno, sulle fcciate esteme o
sulie recinzioni dei locali di pubblico
spettacolo, quando si riferisca alle
rappresenfazioni in
programmaziones purche | manufait non
eccedano le dimensioni massime di analoghe
strutture consentite nella rona in ol ricadono.
d. I'manufaiti adibiti a pubblicita posti
all"interno degli impianti sportivi con
MEssagEgio
rivolto esclusivamente verso |'interno & non
visibile dalla pubblica via.

_e. I manufatti pubblicitari, relativi ai momali

| pubblicitari ¢  regolamentata  dallart.
| 2B5/1992, dagli antt. da 47 a 59 del relative Regolamento
- di Esecuzione, nonché dalle alire disposizioni di lagge

linstallazione der  mezzi

21 Dlgs

possibilith & deroghe,

che stabiliscono modalitd, limitazioni o divieti per
['effettuazione di pubblicitd.

VEDI ART 32, nuovo regolamento,

ART. 31 DISCIFLINA DI PARTICOLARI MEZZI
PUBBLICITARI

1. Fatte salvo il rispetto della discipling di ewi al Codice
dei Beni Culturali per ghi edifici o le arce sottoposte o
tutela ed il rispetto delle norme detlate dal Regolamento |
Edilizio ivi comprese le normative di settore delle
specifiche  allivith, non Sonoc  sopggeti a  Hikolo
autorizzateno/SCIA;

i, I mezzi pubblicitan di cus all'art. 42;

b. la pubbliciti effettuata all'interno degli impianti
sportivi con messaggio rivolio esclusivamente verso
I"intemo ¢ non fruibile dalla pubblica via;

c. lo targhe di giud professionali e di professionisti di
dimenzioni massime 30wl

d, le insegne ed i mezzi pubblicitari non visibili dalla
pubblica via o arretrati di olire un metro fdspeito alla
soglia o alle vetrine dei locali;

¢. la collocazione di vetrofanie o di canelli
all’interno delle vetrine relativi attivitd e servizi
offerti, qualora detti mezzi non contengano
loghi/denominazione’ragione sociale dell attivita ed
abbiano dimensioni inferiort o uguali a 0,5 mgq per
ogni vetring;

2. I mezzi pubblicitan di cw al presente articolo, seppur
non necessitant di autorizzazione/SCIA sono comungue
soggeltl o canone, qualora dovuto. Gl interessali sono
tenuti a presentare dichigrazione sostitutiva di atto
di notorietd al Servizio competente in materia di
Entrate riportants numern, misure, ubicazione e
caratteristiche dei mezzi pubblicitari instaliati, entro
7 giomni dalla dats di installazions,




ed alle pubblicaziont periodiche, se espast
sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle
vetring o sulle porte di ingresso dei negozi
dowve si effettua la vendita,

£ I manufatti destinati ad esposizioni
pubblicitarie ingtallat all'interno di mezzi di
trasporto

pubblico.

g. I manufatti destinati ad esposizioni
pubblicitarie comungue effethuate in vio
esclusiva

dallo Stato e dagli Enti Pubblici territoniali.

h. I mezzi pubblicitar, (farghe & simili et ), la
cui esposizione sia obbligatona per
disposizione di 'egge o regolamento sempre
che le dimensioni del mezzo usato, qualora
nan espressamente stabilite, non superino il
mezzo metro quadrato di superficie.

ART. S

DIMENSIONAMENTO

1. In conformita alle disposizioni contenute
nel D Lgs. 50793 e sa.mm.ii. in tutto il
territorio comunzle & congentita una superficie
globale di mg 22.600 di spazi pubblicitari &
per pubbliche affigsioni cosi ripartita:

a) Superficie per la pubblica affissione di
natura istituzionale, sociale e comungue non =
rilevanza econommica su impdants i proprietd
dell” Amministrazione Comunale: mo. 6600,
b) Superficie per la pubbliciti commerciale su
aree pubbliche e lungo e strade, su impianti
e £1 beni di proprieta dell” Amministrazione
Comunale: mag. 10.000.

In tale superficie Son0 cOMpres:

- mi 1.000= relativi ad impianti ricondwcibil
alla Tipologia D1 “Cartello Stradale™;

) Superficie per la pubblicita di superficie su
impianti di proprietd non comanale (bent ed
aree di proprietd di terzi, ovvero di proprieta
comnale azsernate in concessione & barzi )
g, 6.0,

Al nternn delle quantiti stabilite dal
comma 1 lettera b) del presonte articolo le
axiende affidatarie di servizi pubblici locali
nel territorio del Comune di Firenze, possono
utilizzare gli impianti o strutture, ricadenti in
gree pubbliche, finalizzate allo svolgimento
dei servizi medesimi per installazione di
manufatti pubblicitar nei limiti dimensionali
¢ quantitativi di cui alla Tabella C, allepata &
parte integrante del presente Regolamento.

ART. 6
MEZZI PUBBLICITARI NON
RIENTRANTI NEL

VEDI Art. & nuovo regolamento
ART. & DIMENSIONAMENTO
Mel territorio comunale & ammissibile una superficie
massima per impianti pubblicitart pari & mg 22.600 cosi
ripartita:
i) pubbliche affizsiont 6.600 maq;
b) ares pubbliche, strade, impianti & beni di proprieth
dell’Amministrazione  Comunale  (ancorché i |
concessione 4 terzi a qualsiasi titolo): B.000 mq;
) aree di proprigtd privata 8.000 myq di cui:
- 700 mq riservati ad impianti pubblicitari da
installare presso nuovi parchegel scambiator;
= 1200 mq nszervati ad impianti pubblicitari m
ares/pertinenze ferroviarie;
= 400 mq riservatl ad impianti sporiivi privati ed a
pertinenee -con superficie di almeno 3.000 mg-
di locali di pubblico spettacolo ¢ di medie e
grandi struthure di vendita;

VEDI ari, 7 noovo regolamento
ART. 7 MEZZI PUBBLICITARI
RIENTRANTI NEL DIMENSIONAMENTO

MNO™N




DIMENSIONAMENTO

Mon rientra nel dimensionamento:

&) la pubblicith provvizoria

b) le superfici degli impianti previsti dal
successivo art, 18, che comundgue non
polranna

eccedere complessivamente mg. 120K,

¢} nessun tipo di insegna o preinsegna di
EHETCIZIO

d) Pubblicitd sui veicoli conformi alle
normative del Codice della Strada e eelativo
Regolamento di Attuaziona.

¢} Manufatti e cartelli con sponsor di cui
all’art 9. g

f) impianti pubblicitari in costanza di
autorizzazione da pit cinguanta anni ancorché
difformi dalle norme contenute nel presente
Regolamento, purchd in perfetio stats di
manutenzions,

ART. 7T CARATTERISTICHE DEGLI
IMPIANTI

I. Gfi impianti pubblicitar di cud all'art. 2
devono nispettare le s2puenti caratteristichs
generali

a) La qualitd progettuale ed esccutiva degli
impiantt pubblicitan dovra essere cursta con
particolare attenzione al fine di garantire
"integrazione di tali elementi nell'ambiente
urbano & di migliorare Uimmagine della citt,
tenendo, altres], presente [a solidith e la
durevolezza nonché Ia facilitd di pulizia e &
manutenzionhe degli elementi stessi;

b) gli impianii pubbliciten devono essere
realizzati con mateniali non depenbili &
resistenti

agli agenti atmosferici; devono avere sagoma
regolare che non pud essere quella di disco
o irangolo ed in ogni caso non deveno
ingenerare confiusione con la segnaletica
gtradale

ed ostacolame la visibilitd entro o spazio di
avvistamento;

c] le strutture di sostegno e di fondazione
devono eszere calcolate per resisters alla
spinta

del vento e degl alin agenili almostene,
saldamente realizzate ed ancorate zia
elobalmente che nel singoli elementi. Owe ci
i avvalza di strutture preesistenti devono
COMmungue essers rispettate & garantite le
esigenze di sicurezza a tutela della pubblica
incolumita;

o} tuttn gl impianti pubblicitan luminogi o
illuminati non possonn avere luce
intermittente, né

di colore rosso e devono essere di intensita

MNon rientrano nel dimensionamento:

a) pubblicitd di durata non superiore a 365 giornd

b} insegne;

€} praingegne;

d} pubblicita sui veicoli;

e) Mamufatti & cartelli con sponsor di cui all"art. %;

f) impianti pubblicitari in costanza di antorizzazione da
pil cinquanta anni ancorché difformi dalle norme
contenute nel presente Begolamento, l:lu.mhf-. in perfetto
stato di mamitenzions,

g} impianti pubblicitari da autorizzare a seguito di
sentenze passate i giudicato, fransazionl approvale
dall” Amministrazione Comunale;

VEDI art. 13 Noovo Regolamento

ART. 13 CABATTERISTICHE DEI
FUBBLICITARI

1. Tutti 1 mez= pubblicitan devono nspettare 12 seguent
carattenstiche peneraliz

a) ecssere realizzati conm materiali non deperibili e
resistenti apli agenti atmosferici;

b} avere sagoma regolare {che non pud essere quella di
disco o triangolo)

c} non devone ingenerare confusione con la segnaletica
siradale ed oetacolarne la visibilith entro Lo spazio di
avvistamenio;

d) le strutture di sostegno ¢ di fonduaons devono essere
coleolate per resistere alla spinta del vento @ degli alirt
apenti atmosferic, saldamente realizeate ed ancorate s1a
globalments che nei singoli elementi. Ove cf 51 svvalga
di strutture preesistenti devono comungue  esserc
rispettate ¢ garantite le esigense di sicurezza a futela
della pubblica incolumiti;

¢) gli impianti pubblicitard luminosi o illuminati non
possono né avers luce intermittente, né di colore rosso e
non devonoe procurare abbapgiiamento. Il sistema di
illurminazione deve essere conforme a futle le specifiche
norme in matenin;

) L'evenfuale vanabilitd Jdei messapei degli impianti
pubblicitari non dovrd essere inferiore o 10 secondi.

£} non deveno pregiudicare la visibilita della segnaletics
stradale {cartelli indicatori, impianti semaforici, ecc.), di
postazioni di controllo per il nlevamento della veloaita o
di altre mdicerdont di interesse pubblico né nidume o
impedire la corretta visibilith degli  attraversamenti
pedonali, semaforici e non. In particolare 1 manufati non
devonoe in alcun modo interferire con il cono ottico di
avvistaments delle lanterne semaforiche, sia degli
impianti sulle infersezioni che in quelli che regolano i
Mussi padonali.

2. Gl impianti devone aliresi rispettace 1 régquisit & le

MEZLEL

L




tzle da non procutare abbagliamento. 11
sigterma di illuminazione deve essere
conforme & tutte le specifiche norme in
matera;

10

&) tutti gli impianti pubblicitari realizzar
successivamente all’entrata in vigore delle
presenti

NOImE non possons essen: auledlluminanti o
tHluminati autopomamente, con prelieve di
energia dalla rete, In deroga al divieto di cu
zopra la realizzazione di impionti pubbliciten
autoilluminanti o illuminat suionomamente &
possibile solo a condixione che essi siano
alimentati da impianto fotovoltacs o, in
alternativa, che venga stipulato idoneo
contratto di

fornitura di energia elettrica di durata pari
almeno alla durata della concessione
dell'impiante pubblicitario stesgo, da parte del
soggetto gestore dell impianto steszo, che
attest che la fornitura avviens con energia
elettrica prodotta da fonti Annovabili con
certificato verde;

f) tutti gli impianti luminosi sutorizzati prima
dell"approvazione delle presentt modifiche al
Regolamento, alla scadenza
dell*antorizzazione dovranno sssere resi
conformi alla

VigEnie normativi;

£} per futt gli impiant pubblicitar luminosi o
pon luminosi, per quanto attens Muso di
wolon

che possano generare confusione con la
segmaletica stradale si fa riferimento alle
dizsposizioni del Regolamento di Attuazione
del Codice della Strada;

h} 1a collocazione in opera deghi impianti non
deve pregiudicare anche parsaimente la
visibilitd della seanaletica stradale (cartell
indicatori, impianti semaforics, ece., di
postazioni di contrallo per 11 rilevemento della
velocith o di altre indicazioni di interesse
pubblico né ridurre o impedire la corretta
visibilith degli attraversamenti pedonali,
semaforici ¢ non. In particolare i manufatti
non devono in alcun modo interferire comn il
Cono

ottice di avvistamento delle lanterne
semaforiche, sia degli impianti sulle
interseziont che

in quelli che regolano i fluss: pedonale.2. Gh
impianti devono altres] rspettare le
indicazioni

conterte nell” Allegato 1:

-PARTE A - CARATTERISTICHE

ndiceziom contenute nell’Allegato 1 parte integrante al I
presente Begolamento.




TIFOLOGICHE DEGLI IMPLANTI
PUBRBLICITARL .

-PARTE B - REQUISITI TECKICO-
PRESTAZIONMALI DEGLI IMPIANTI
PUBBLICITARL

ART. 8

NORME DI RISPETTO

1. Relativaments al contenuto del messaggio
pubblicitaric si rimanda all*art.25 del
presente Regolatnento.

2, E” vietata |a collocazione o ["ancoraggio di
qualziasi impianto pubblicitatio su piante o
sostanze arbores e per gli intervent da
effettuarsi in prossimith di esse si applbicano le
dizposizioni previste dul vigente
"Hegolamento per I tutela del patrimonio
arboren e arbustivo della citt e relative
Dizciplinare” il cuwl nspetto deve zssere
aylocertificaio dal nehiedents all"atto di
presentazione dell'istanza come provisto
dafl” Allegato 3 — Elenco della
documentarione necescaria glla presentazione
dei progetti, costituente parte integranta @
sostanziale del presente Regolamento

In particolare, nessun impiants pubblicitario
di nuova realizzazions pud essere collocmo a
meno di tre metri dal piede di un albers. Per
gli impianti di dimensioni superion ai pannelb
luminosi con dimensions massima cm
120 1 B, come definit al punto G5.2.2

dell’ Allegato T, Parte A del presenie
Regolamento, la distanza minima dowvrd essere
di almeno £ medri dal piede dell’albero e
polm essere derogata previo nulla-osta da
parte della Direzione competents per materia,
La presenza di impianti pubblicitar in
prossimité di alberature di alto fusto non pud
costituire motivo di contenimenio e potatura,
né tantomeno di abbattiments @ sostituzione
delle stesse per motivi di visuale ed ogm
intervento sille stesse deve comungue essers
sottopasto all autorizezions della direzione
competente, secondo quanto previsto dal
vigente “Regolamento per il patrimonio
arboreo ed arbustivo della citta e relativo
digciplinare,”

3. Nelle aree private soggetie a vincolo
espropriativo si procederd al rilascio di
autorizzazion: all"installazione di impianti
pubblicitari, previa sottoscrizione di un atio
unilaterale d obbligo in cul il privato si
impegna alla rimozione senza onen o canco
dell” Amministrazione Comunale.

&, Gili impianti pubbliciian devono essera
collocati in opera in conformita alia vigente
normaliva in matera di abbattimento barriere

Vedi art. 12 nuove regolamento

ART. 12 NORME DI RISPETTO

I. E° vietata 1'installazione di impianti pubblicitari sul
muro di cinta & sugli edifici adibiti a sedi di ospedali,
fattn salva la discipling di cui agli articoli Be 8.

1. Gl impienti pubblicitari non debbono ocoultarsi
TECIpracamente.

3. Linstallarions di impianti pubblicitari non deve
procurare  pregindizio a teyzi. A tal fine qualora
I'matallazione richiesta sia in posizione di confine con
altra proprietd o possa comundgue recare pregivdizio alla
piena godibilitd del proprio beme, & necessario il
conzenso del proprietario della medesima.

4. Llauvterizzazione  all'installagione & mEnpdant
pubblicitari e mezzi pubblicitat & nlasciata fath salv 1
diritti di terzi ed il Comune resta solfevato da qualsias:
responsabilith  derivante  dall'installazione e dalla
presenza del mezzo pubblicitano.




architettoniche.

5. E' vietato qualsiasi impianto pubblicitario
sul muro di cinta ¢ nella zona di nspetto dei
cimiters, supli edifici adibiti a sedi di ospedali
chicse o luoghi di cultn, fatta galva la
disciplina di cui all"articolo 8.

6. Fatti salvi i divieti stabiliti dal Regolaments |
di esecuzione e di atheazions del Codice

della Sirada e in atfuazione delle prevists
[acolid di deroga, le distanze dalla sede
siradale sono quelle previste nella Tabella B
“Dhstanze”, Al fini del computo delle distanze
di cui alla menmonata tabella, gl impiant
pubblicitari sono suddivist nelle seguenti
tipalogie:

[} cartelli @ impianti per affissioni su suolo
pubblico o privato;

1T}y impianti in appoggio o in aderenza &
fabbricati o recinziond di cantiers;

111} impianti di arredo urbano, pannedli
luminos: ¢ impianti speciali;

'V} stendardi.

7. Le distanze dai segnali di pericolo,
prescrizions @ indicazione debbono essere
migurate in linep retta ossia considerando
I"allineamento del mezzo pubblicitanio
rigpeite al segnale in modo che lo siezso possa
eszere percepilo dall ‘utente della strada s
partire dalla distanza indicata; pertanto se
["impianto pubblicitario, per il suo
posizonamento, non & allineato al segnale, la
distanza deve intendersi rigpettata, purché non
venga in aleun modo occultatd il segnale
stesso né impedito il relative avvistamento, Le
distanzz di cui alla Tabella B allegata
dovranno essere misurate dalla proiezione al
suolo dell"impianto pubblicitario, Sono
esciuse dal computo di queste distanis |2
inserne di esercizio.

§. Gli tmpianti pubblicitan non debbono m
alcun mode occultarss reciprocamente. Al fim
della valufazione del suddetio requisito,
o¢corre fenere conto di quello proritariamente
autortzzato o installato,

9. L'eventuale variabiliti dei messaggi degli
impiant pubblicitan non dovred essere
inferiore & 10 zecondi.

ART. ¢ MANUFATTI E CARTELL] CON
SPONSOR

1. 1 manufatti o cartelli che abbiano lo scopo
di promuovere 11 nome, il marchio,
["immagine.

["attivith o il prodotto dell”athvita del soggetio
che eroga un contmbuto a Giolo di

ART. 9 MANUFATII E CARTELLI CON
SPONSOR

I. 1 manufaii o alid mezzi pubblicitari che abbiano lo
scopo di prommuovere il nome, il marchio, 'mmagine,
["attreitd o 1l prodotto dell attivitk del soppetto che erog
un contributo a ttolo di sponsonzzacione, direttaments o
mediante societd concessionarie di pubblicitd, tecnica o

sponsonzzazione, dirsttamente o mediante | di puro finanziamento di opere pubbliche ¢ ares verdi




=

societh concessionane di pubblicitd, tecnica o
di puro finanziamento di opere pubbliche,
aree verdi o qualsivoglia iniziativa culturale,
turistica o istituzionale, non gono soggetti ai
himiti di superficie di cui al presente
Regolamento,

2. Mel contratto di sponsorizzazione, stipulato
a normea delle vigenti discipline di setiore,
song definite le modalita di erogazione del
contributo, nonché le forme del controlla, da
parte del sogpgetto erogante, sulla
realizzazione dell'iniziativa cui il contributs 5§
riferisce

3, Qualora |"eropazions a titolo di
sponsorzzazions sia destinata esclugivaimente
all'athmazione di progetti di restaun e
manutenzione dei sottoelencati beni
architettonici ¢ artistici rappresentativi
dell*identith ¢ dell'tmmagine della Citd di
Firenze:

Palazzo della Signoria

Cattedrale di Santa Maria del Fiore

Battistern di San Giovanni

Campanile di Giotto

Fonte Vecchio

la proprieid del bene pud proporme
I"instaliazione di impiant pubblicitari sui
ponfege o sulle recimzioni di cantiere nei
limiti di superficie e di durata nel tempo di cui
al suceessivo art. 17. Quando la proposta ton
& ritenuta dalla Giunta compatibile eon il
particolare pregio del contesto in cui va ad
INSEriTsi, ovvero non oibenga e necessane
putorizzazioni delle autorith competentd, |a
proprietd pud proporre un progetto di
collocazione di impianti pubblicitari su spazi
pubhblici, ferma restando la disciplina prevista
dal presente regolomento e con un fimite di
superficie par al 20% di quella effettiva del
ponteggio o della recinzione di cantiers se g1
collocano nelle zone 1, 1a, Th del piano, del
40% nelle altre rone. L’ accoglimento della
proposta, previa valutazione preventiva da
parte della Giunta dell"interesse pubblico e
I"acquisizione delle necessarie autorizzazioni,
i sostanzia in una convenzons o
Amministrazions e proprieti in cui sono
definiti il valore dello sfruttamento di tali
impianti ¢ [a sua destinazione all'intervemto
oggetto della sponsonzzaziones, la durata
dell’installazione e allo scadere di tale termine
I'eventuale acquisizione gratmita degli
implanti al pammonio comunale,

ART. 10 ZONIZFAZIONE DEL
TERRITORIO COMUNALE

POSSON0 CESCrS autorizzati & scguito di procedura ad

evidenza pubblica

2 1l numero, la tipologia, Pubicazione, la durats, le
caratteristiche degli impianti sono  individuati nel

relativo bandio,

3. Gli impianti pubblicitari su ponteggl ¢ recinzioni di
cantiere finalizeafi al fsaneiamento di mierventt -di

restaure di bend pubblicn sono autorizzati

previa

procedura ad evidenza pubblica. 1 singoli bandi devono
individuare caratteristiche ¢ dimensioni degli tmpianti.

Vedi art. 4 nuove regolamento

ART. 4 ZONIZZAZIONE DEL TERRITORIO




1. Ai fini della collocazione degli impanti
pubblicitari il territofio comunale & suddiviso
nelle

sepuenli 2one:

= FOMNA 1: formata dal centro storico pid la
fastia ottocentesca fino alla ferrovia & dal
parco delle Cascine, caratterizzata dalla
diffusa presenza di valor storict, artistici o
ambientali in coerenza con gli strumenti
urbanistici; essa & perimetrata tenuto anche
COonto

dei vincoli di cui al D.Lgs. 4272004 2
ssmmLil. Bono equiparati i centri storici
MInGrl comea

individuati dal vigente strumento urbanistico.
Essa comprende al suo interno particolari
ambiti urbani, indicati come softozone,
OVVETD

= 12 il pucleo centrale storico, @ lungarmi e il
parco delle Cascine;

= 1b viali del Poegt & plazes ottocentesche,

« FONA 2: formata dalle partl dal termitorio
cominale di particolare presio ambientale,
stonco e culturale sottoposte o vincolo
ambientale di cut al D.Lgs. 422004 ¢

5. TTIITL L.

urbanizzate ed il cm 51."Ll1.1pp|:| od assetho
urhanistico i & consolidato nella zeconda
meti

del szcolo scorso € la zona di piazza delle
Cure<Campo di Marte,

La zoma 2 comprende al suo intemo alcune
sirade classificate come sottozona 2a

La sottozona 2a) individua strade pubbliche &
sedime di pertineniza delle stesse, di
proprieta pubblica.

- ZONA 3: corrisponde alla parte rimanente
del territorio comunale in prevalenza non
sottoposta 8 vincolo ambientale,

= DONA 4: comisponde alla zona collinare
che circonda Firenze e che rappresenta una
componente da ntelare vietanda nuovi
inzediamenti di manufacd o funzioni
comtrastanti

con la vocazione di questa parte del termitorio.
La zona collinare comprende al suo infermno
alcune strade classificate come sottozona 2a.
2. Le tipologie di impianti pubblicitar:
consentite & le relative specifiche sono
contenutes

nclla Tabella A - Tipologic degli impianti
ammissikili per ciascuna zona - allegata al
presente Regolamento ¢ costifuente parte
integrante e sostanziale dello stesso

nTeLo i

COMUNALE

. Fatte salve lo cventuali lmitaziond derivanti da
specifiche previsioni ivi compresi gli stumenti di
pianificazione urbanistica e regolamentazione edilizia, il
territorio comunale & suddivizo nelle segnenti zone, cosi
comee rappresentate nell’ Allegaio 4:

= ZONA 1: centro storico pin 8 fescis
ottocentesca fino alla ferrovia e dul parco delle
Cascine, caratterizzata dalle diffuss presenza di
valori storici, artisticl o ambientali.  Sono
equiparati 1 centri storici minod  come
individuati dal vigente strumento urbemstico.

- FONA 1: territorio comunale di particolare
pregic ambientale, storico ¢ culturale 11 cul
sviluppo ed asseitg urbanistico 8i & consolidato
netla seconds metd del gecolo seorso e la zona di
piazza delle Cure - Campo di Marie.

= JAOINA 3 zona nord della cittd,

=  JONA 4 pona collinare che circonda Firenze.




| ATTUAZIONE DEL REGOLAMENTO
ART. 11

REALTZZAZIONE E/D GESTIONE
DEGLI TMPIANTT PUBBLICITARI
1. L' Amministrazione Comunale gi riserva la
facoltd di affidare, previo esperiments di
procedure ad evidenza pubblica ¢ altraverso
convenzions con 1"Universita degh Studi di
Firenza, ["attivila di censimento sul temitono
di impaanti pubblicitan.

2. L' Amministrazione potrd approvars
progeiti unitar finslizzati alla risllocazions
sul territoria di impiant pubblicitari, in base
alla disponibilita det metn gquadn esistents di
cut all’art. 5 comma 1 lett. b) del presente
Eegolamento.

3. Ciascun progetto dovrd individuare in base
alle superfici disponibili, le tipologie degli
mmpianti fra quelle di cui all’Allegato 1 parte
A - Tipologie degli impianti ammisaibili per
clascuna zona ovvero le diverse tipologie di
cui si richiede I'approvazione e |3
localizzazione degli impianti stessi.

4 Ferma restando la generale potasth
pianificatoria e regolamentare dell’ente,
installazione deglhi impianti pubblicitari &
soggeits ad muorizzarions, che viens
rlasciats previa valuiazione della conformith
dell*attivitd privata con il pubblico interesse,
nel rispelto e & garanzia della sicurezza nella
circolazione & della visbilita, dei valori
estetici e delle caratteristiche abitative &
ambientali nonché dei vincoli paesaggistici,
ART. 12

FROGETTI UNITARI

|, Per “'progetto unitaria” deve intandersi un
progefte di massima, redatio in scala
adegnata, corredato di futtd gh elaborat
necessar, funzionale ad individuare le
carattenstiche di progettarione ed
installaxione di impiant pubblicitan
nell”ambito del territonio cittadine o in parti
omogenes dello stesso, per formire una
solurione complessiva in relazione ad una
tematica predeterminata. 11 progetto unitario
dowrd in ognil caso essers cormradato da una
dettagliata relazione tecnica contenente:
I"analisi del ferritorio cui lo stesso & riferito; i
singoli siti oggetto degli interventi con precisa
descrizione dello stato amuale del luoghi; e
proposte di inserimento del meza pubblician,
sta in termind di caratieristiche degli stessi, sia
in termini di impatto nel confronti dei singeoll
sitl che & intendono utilizzare.

2.1l ricotso a progetti unitari, oltre che nei
€asi espressamente previsti negli articoli 2,

LA PREVISIONE NON ESISTE PIL”

Vedi art. 8 nusvo regolamento

ART. 8 PROGETTIUNITARI

|. L*Amministrazione Comunale pud approvare progetti
unitari i impianti pubblicitan sy seolo pubblico da
affidare a tersl mediante procedurs di evidenza pubblica
per la realizzaione di progetti dell ‘amministrazione o la
gestione di servizi di pubblics utilitd.

2. Il numero, la tpologia, "ubicarions, la durata, le
caratieristiche degli impianti  sono  individuati  nel
relativo bando.




| comma 14; 16 e |8 dal presente Regolamento,
poded essere deciso dall” Amministrazione

al fine di attuare una rmghore distnbuone
degli impiantt pubblicitari in ragione della
niqualificazione di aleune zone della cittd,
nonché un gradwale ricrding degli stessi per
ambiti urbani omogenei o per tipalogie di
impianti pubblicitari con caratteristiche simili,
anche su istanza o proposta di privati,

3, T progetti unitar di cud ai commi precedanti
potranno riguatdare anche |"ndepuamento

alle caratteristiche tipologiche omogenes
individuate per ragioni di pubblico interesse di
impianti preesistenti, laddove s1 inbervenga su
ambdti urbani per nordimame globalments i1l
contesto, 1 tempd di attuazions degli
adepuamenti dovranno comungque sssere tali
da non pregindicare i diritt acquisiti dalle
azriende concessionarie degli impiant

4. 1 progetti unitari potranno prevedere anche
impianti di tipologic diverse da quelle
previste dal presente Regolamento, purché
vengano rispetti i principi di tutela delle
caratteristiche storicha, ambientali, funzionali
e di immagine delle diverse zona del

territorio comunale, nonché di diffusione
equilibrata ¢ ordinata degli impianti stessi,

5. Resta ferma la validita dei progetti unitan
Eid approvati al momento dell’entrata in
vigore delle vigent disposizioni.

ART. 13

REALIZZAFIONE E GESTIONE DEGLI
IMPIANTI DENOMINATI CARTELLI
STRADALI

E PREINSEGNE

1. L'installazione degli impianti pubblicitani
riconducibili alla tipologia “Carelli stradali™ 2
"Pre-Insegne’™ resta sogpetia ad autorizzazions
diretta, anche in caso in cul

I' Amministrazione s sia avvalsa delin facolta
dhi cui all"ar. 11,

ART. 14 INTERVENTO DA PARTE DE]
PRIVATI SU AREA PRIVATA

1. Per pubblicitd esterna dei privat su
impianti di proprictd non comunale, deve
intendersi quella effettuata su aree di proprieti
priveta, sul demanio non eomunale ovvers su
arce ¢ beni di proprietd comunale date in
concessiong esclusiva a terzd.

2. Gli impianti su area privala sono aulocmezatt
dall"Utficio competente, nel rispetio delle
norme del presente Regolamento ¢ della
legislazione vigents in meteria previa
presentazione di un progetto del/degli

LA DISCIPLINA #DELLE PREINSEGNE E'
TRATTATA AGLT ARTT. 25, 26, 27 & 28

I CARTELLI STRADALI RIENTRANO NEL
TITOLO IT ART. 17 (Impianti pubblicitari su soolo
pubibilica)

VEDI ART. 18 nuovo Regolamento

ART. 18 IMPIANTI PUBBLICITARI SU SUQLO
PRIVATO

l. In riferimento alla zonizzazione di cui all’art. 4 e nel
rispette delle nserve di cui all’art, & gli impiant
pubiblicitari auwtorizzabili su swolo privato sono:

A) CARTELLI PUBBLICITARI Tali manufacr
possono avere dimensioni mazsime di 12 @m0 & possono
essere monofacoall o bifacciali purché ¢ostinut da
unmico cassometto con sexione massima di o cm )L
Possono essere enche luminosi, tlluminati € possono
comtenere messaggl variabili. Mon sono ammessi sul
tetti, lastrici solari, etc.




e

impiantoi

3. 11 progeito di cui al comma 2 del presente
articolo dovra tener conto del seguent fattor:
= rispetto delle tipologie di impiant di coi al
commi 4 del presente articola, cosi coma
descritbe all” Allegato | parte A;

- nspetto delle distanze di cui all'allegata
tabella H.

4. Le tipologie di impianti ammesse ai sensi
del presente articelo sone esclusivamenis 12
seguenti;

A, Cartello

AL = formato fino a mag. §;

Al — formato compreso tra mg. 8 e mg. 12
., Opers di particolare progio.

C.1 Impianto pubblicitario su pareti cieche.
C. 1.1 Decorazions su parete.

C.1.2 Gigantografia,

. 1.3 Impianto su parste.

C.I Gigantografia su ponteggl

C.2.1 Artistica.

.1 Cartello Stradale.

E.1 Stendardo.

(.11 Pre-insegne.

3. Per i mezzi pubblicitari rientranti nel
contingente previsto all®art. 3 comma 1) pumia
c) del presente Regolamento, il rilascio

dell" autorizzazione avverri sulla bose del
criterio eronologics, tenende conto della data
di ricevimento della relativa istanza, 11
relativo procedimento verra concluso con
provvedimenio formale di archiviazione
motivata se, decorsi sei mesi dafla data di
riceviments dell istanzz medesima, non =i
rendano disponibili aree assegnabili per
impianti pubblicitari.

L'archiviazione esclude qualsiasi priocita di
assegnazione di spagi successivaments resisi

' disponibili.

ART. 15 IMPIANTI PER LE PURBLICHE
AFFISSIONI

1. Gli impianti per le pubbliche affissicni sono
niservati al Servizio pubbliche affissioni che
predispormid un progetto di dettaglio
contenente ['ubicarione dei nuovi impianti ed
il riordino dell'esistente, nei limiti quantitativi
indicati all'art. § comma 1 lett. &), Tali
impianti sono costituiti da supponti ani ad
ospitare le affissioni di natura istinnzionale ¢
sociale o comungue non a filevanza
poonomica. Tuiti gl impiant per le affisson
hanno di regola dimension parl o mulbtiple di
can 70 FO,

B. Impianto per affissioni

B.1 Yelrina

‘Non sono ammessi nells zona | ¢ nella zona 4 di cui |
all’art.4. MNella zona 2 sono ammessi solo presso
impianti sportivi ed in pertinenze -con superficie di
almeno 3.000 mg- di locali di pubblico spettacolo e di
madis e grandi struttere di vendita

B) IMPIANTI PUBBLICITARI SU PARETI CIECHE.
Tali manyfaiti possons avers dimensioni massime pari al
60% della parete sy cul iosistono. Possono essere
gquadrati o rettangolon ¢ devono essers posizionati
centrabments sulla parete lazciando almeno 50 cm dai
margini dell"edificio. Non potendo creare pregiudizio a
terzi, il nichisdente deve preveniivamenie ottenere il
consenso del proprietario dell’ immobilefcondominio s
cui il mernufatio insiste ¢ di quei soggetti cui il manufato
possa recare concreto pregiudizio ivi compresa la fage di
camhbio messaggio. Presupposto per il rilascio ed il
rinnovo dell"sutorizzazions & di impegnarsi & mantenere
la facciata oggetto dell’intervento in buono stato di
manitenzione,

Gli impianti pubblicitari su pareti cieche non zono
ammessi nella zona 1 e nella zona 4 di cui all’art. 4

nonché  sugli  immobili  clasgificad  dal  vigernte
Regolamento Urbanistico come: Emerpenze di valore
starico  architefionico, Emergenze di  interesse

documentile del moderno, Tessulo storicoe o storicizzato
prevalentemente serale, edifici singoll o aprregatt di
interesze documentale, nonche su fmth gl immobili
rncadenti tn £ona A

LA PREVISIONE NON ESISTE FIU” IN QUANTO
DISCIPLINATA DA REGOLAMENTO SULLE
FUBBLICHE AFFISSIONI




B2 Stendardo porta manifesti

B.2.1 - formato piceole - em 100x140, em
140% 100 (2 fogli)

B.2.7 - formato medio - cm. 140200, cm
200x140 (4 fogli)

B.2.3 - formato grande - cm. 2806200, cm
200x2R0 (8 fogli]

B4 Tabella & muro

BA4.| - formati piccoli = em 140x100, em
100 140 (2 fogli);

B.4.2 - formati medi = cm 140200, 200x% 140
(4 fogli), 280200, 200x280 (8 fogli);
B4.3 - format grandi —cm 2006280 (16
fogli), cm. 420x200 (12 fogli).

Z. L'Amministrazions Comunale 51 riserva
I"utilizze degli impianti per affissione
istituzionale nel imite massimo del 30%.

ART. 16 PROGETTO UNITARIO DELLE
AREE BIKE SHARING

1. Nellattrvita di noleggio avtomatico di
biciclette (hike-sharing) lo sfruttamento
pubblicitario allinterno del territorio cittading,
deve avvenire sulla base di un progetio
unitario che localizzl complutamente ttti gli
impianti pubblicitard, 11 progetto deve eszere
approvato dalla Giunda Comunake in
conformith alle previsioni degh atti dalia
procedura di evidenza pubblica per
laffidamenta del servizio,

2. Sulle bicicletie e sui totem elettronici che
permettono lo sgancio dai punti di attacco

delle biciclette vigono le seguenti limitazioni:
- 1a pubblicitia non potrd spoTgere rispetto al
telaio del veicolo

= la pubhblicitd ul tvem elettronico non doved
sporgere dalla sagoma del madesimo & sard
misurafa secondo la Ggura geometnca
elementare pit idomsea a ricomprendere il
messagEin,

- sard sopgetta ad autorizearione, ancorche
non rAentri nelle quantitd di cul all’art. 5.

Il numero & la tpologia degli impianti
emmessi seranno definiti dallo specifico
bando di gara.

3. Per ciascuna delle stazieni ricadenti in zona
1- 1a ed Ib il mamero € la tipologia degli
impianti ammessi saranno definiti dalflo
specifico bando di gara. Un lato sacd uiilizzato
per Tini pubblicitari menire 1altro lato pola
ezsere wtilizzato per find di comunicazions
istituzionale secondo [¢ previsiont delia
procedura di para.

4. Ad find del raggiungimento della superficie
pubblicitaria individuata nella procedura di

| gara per |"affidamento, entro i limiti delle

LA PREVISIONE NON ESISTE PIL"




| miserve sabilite dal presente Regolamento, nel
progetto unitario di cui al comma | potranno
essere previsti ultenon impiant, che dovranno
eszere installat nelle alire zone prevists dal
présents Regolamento, fermma restando la
facoltd di utilizro di un late degli impianti per
fini istituzionali, secondo le previsioni della
procedura di gara.

ART. 17 PUBBLICITA" SU CANTIER] E
PONTEGGE

|. La pubblicitd su cantieri e pontegpi deve
inserirsi armoniosamente e con decoro
nell"ambiente whano,

2. In cazo di opere esclusivamenie inteme
all’edificio non & in alcun modo assentibile La
collecazione di impianti pubblicitan, fermo
restardo I'obbligo del decoro del pomteggio,
da garantire, ove ritenuto necessans, anche
per Ia particolane ubicamone dello steaso,
mediante |"apposizione di telo riproducente
esclusivamente la facciata dell"edificio.

3. E' consentita 1” installazione di pubblicita
su cantient dell” Amministrasdone Comunale,
su decistone della stessa. In meteria di
sponsorizzazioni si applicano le disposizioni
di cui all’art. 9 del presente Regolamento,

4. Linstallazione di pubblicit di cantieri e
ponteggl di privati € auforizzata ai sensi del
prezente articolo. La relativa istanza deve
essere corredata da un progetto che esplicit il
messaggio pubblicitario in termini
dimensionali e di contenuto.

5. Nella zona 1, zona la ¢ zona 1b del
Regolamento, 1a superficic degli impianti
pubblicitari di privati da epporre sulle
recinzioni non pud essere superiore al 20%
della superficie complessiva della recinzione
di cantiere caloolata moltiplicando la
lunghezza effettiva della stessa per un'allezs
comvenzionale di ml. 3, Nelle Zone 2, 2a, e 3
del Regolamento, la superficie degli impianti
pubblicitari di privati da apporre sulle
recinzion non pud superare il 40% della
superficie complessiva di recinzione

di cantiere stessa, sempre calcolala
moltiplicande la lunghezza della stessa per
I"altezza convenzionale di mi. 3.

In tutte le zone di oul sopra sono AMIMCssi
impianti pubblicitan di dimensioni massime
pari a me. 12,00, Gli impianti pofranno essere
privi di luce o retreilluminati.

Il richicdente dovrd atrezzare una parte di
recinziene par al 20% della stessa, da
destinare & rappresentare ["opera in
sosiruzions ed ad informare | cittading sulla

VEDI ART. 21 Nuovo Regolamento

ART. 21. IMPLANTI PUBBLICITARI
TEMPORANEL SU PONTEGGI E CESATE D1
CANTIERE

1. Le istanze di suiorizzazione all'installazions di
impdant pubblicitan temporaned su pontege & cesate di
cantiece soppeti all®art. 49 del Dilgs. 4272004 pozsono
esgere  presentate  solo se  gid autorizzate  dalla
competente Soprintendenza,

2. Per poter autorzzars impianti pubbhicitan femporanel
s ponieggl privatl, gli stessi devono essere copertt da
una gigantografia artistica nproducente completamente
il prospetto delledificio coperto dal ponteggio opgetto
di intervento, E' ammessa una sola  porzione
pubblicitaria  iflumipata da  farciti, ma oon
retroil lnminata,

3. Nella zona | di cwi all’art. 4, Dinstallazione di
impianti  pubhblicitari su  pontegpi  completamente
decorati con gigantografie arfistiche & autorizzata previa
presentazione di istanza secondo la modulistica prevista
dalla Direrione competente in materia & Ativiig
Economiche.

4, Melle zone 2, 3 ¢ 4 di cul all®arl. 4, & consentita
I"installazione i fmpianti pubblicitan sy ponteggn
completamente  decorpti con  pigantografic  artistche
previa presentazione di SCEA secondo la modulistica
prevista dalla Direzione competentz in materia di
ALtivitd economiche,

5. MNella zona 1 — esclusi i lnoghi di cul ai swecessivi
commi 6 ¢ 7 - e nelle zone 2, 3 ¢4 di cui all"art, 4, 1a
durata  complessiva MMassima dell’esposizione
pubblicitaria & di 12 mesi, non prorogabile. La supecficie
pubblicitaria & autorizeabile nella misuma del 20% della
superficie riproducents il tratte architetlonico olale della
gigantografia. In caso di arr wall su tela, che nports il
Iogo'ragions sociale o ragione del 5% dell’art wall, 1a
porzione pubblicitaria costituste dall art wall stesso pud
cssere aumentata fine al 40%.

fi. Non & conscntita ['esposizione puobblicitaria su
pontcggi‘canticri  nelle  scguenti  ubicazioni:  Piazza
Duomo, Piazza San Giovanni e Piazea della Signoria,
eccezion falta che per i cantieni finalizzati al restauro del
patrimoaio di cul all®ar. 10 comma 1 del Codice dei
Beni Culwrali. In guest®uliime caso, 1esposizione non
pud comungue superare il 3% = in caso di an wall il
40% - della superficie frontale di una sola feccata e
reghizzata su una sola faccista nell’eventualith di un
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realizzamone della stessy,

Per mon renders gl interventi pubblicitan una
consequenzialitd di affissioni che coprono
golo una parte limitata dell'intera recinzione,
la pubblicitd non deve avere carattere di
continuith; a tal fine, fra un"immagine
pubblicitari e I'alira, dovrd, inderogabilmente,
essere garatniiio un intervallo uguale & quello
uhilizzato. In alternaliva polranng essere
realizzati impiant, della medesima tipologia,
accoppist o 2 a 2 con una distanzs fra gli
stessi part alla metd della dimensione
orizzontale utilizzate, purche fra una coppia
ed il successivo impianto Sia garantita wha
disizoza non inferiore a mi, §,00=.

#. Tenuto conto del particolare pregio artiztico
¢ storico delle Zone 1, 1aed Th ed al fine di
evitare che attraverso gli impianti pubblicitari
correlati a cantieri, ponteggi e'o recinsioni
venga vanificata la finalith di tuteln delle
stesse, che sta alla base dei vincali
all"installazione di impianti pubblicitar:
ordinari, | istanza dei privati dovrd specificars
dettapgliatamente la tipologia del messaggio
pubblicitario. Il rlascio dellautorizzazions &
subordinato alla valutazione da effermuarsi ai
sensi degli articoli 8, 25 e 26 del presente
Repolamento, e nel rspetto di appositi
indinizz deliberati dalia Grunta Comunale.
Relativamente alla pubblicith su pontegir, la
variazione del messaggio pubblicitario dovra
sempre cssere richiesta con specifica istanza,
ed ottenere apposito provvedimento, da

parie della Direzione Attivita Economiche.
La Giunta si riserva la facolid di determinare
cob propeio atto modalitd, forme, limiti e
divien per 1" insenmento di impianti
pubblicitari su ponteggl e recinzioni di
cantiere nonché per ka varazione del
messeggio pubblicitario, laddove ne s
prevista la collocazione in piazze, vie, strade
ed altri spazi aperti urbani di interesse
artistico ¢ storico nonché su immobili di
propricta pubblica o privata di interesse
artisticn, storico, archenlomico od
gtnoantropologico.

7. L'istanza per ["autorizzazione di pubblicita
U pomleggi e cantieri dovrd essere
accompagnata da dichiarazione indicante gli
estremi del procedimento edilizio relativo
all'tmmobile su el insiste il ponieggio o
canticre. Per le gigantoprafie artistuche e per
gl allestiment pubblicitan di cui al commi 3
& necessariy inoltre o contestuale
dichiarazione che negli ultimi cingue anni non

cantiere con esposizione su pin lat. Non potrd esserce
comungue contemporanesmente pit di un impianto per
Pimzza, La  dursia massima  dell’esposizione
pubblicitaria, pari a 12 mesi, pud essere prorogata per
ulteriornn 12 mesi, previn acquisizione della relativa
approvazione da parte della Giunta, salvo che il restauro
non richieds un tempo pin lungo asseverato dalla locale
Soprintendenza, che ginstifichi un"ulteriore proroga.

7. Nel caso di ponteggifcantier su edifici privatl nelle
Piazze di coi al comma precedente, potrd essere
applicata un’agevolazione sul canone di occuparione di
swolo  pubblico, come determinata nel  relativo
Regolamento, &  fronte  dell’spposizione  di
comunicazione istituzionale da collocarsi in uno spazio
non superione al 20% della superficie fromale di una sola
facciata del ponteggiofcantiere.

£ Le installazioni pubblicitarie su ponteggi che
interessing Palazzo della Signoria, la Cattedrale di Santa
Maria del Fiore, i1 Batistero di San Giovanni, il
Campanilé d Giolto e Ponte Vecchio devono acquisire
approvazions da parte della Giunta.

9. L'impianto pubblicitaric deve essere realizzato in
modo da non interferire con le segnalazioni di pericolo
diurme ¢ nothurme, installate nelle strutture di cantiere, ng
costituire pericolo per la circolazione stradale.

10, In tutte le #one, in caso di opere esclusivamenie
interne all’edificio, non & autarizzabile la collocazione di
impianti pubblicitari sui ponteggi ad eccerione dei
cartelli vendesi‘affitasi o delle insegne autorizrate degli
esercizl sotostanti.

11. In tutte le zone, in caso di opere estérne, la durata
della esposizione pubblicitaria deve essere congrua alla
entitd delle opere da eseguice, asseverata con relazions
tecnica dal Direttore dei lavor e da sotopome a verifica
della competente direzione Seevizi Tecnicl,

| 2. Qualora la recinzione di cantiere o la cesata siano
riferite a lavori che rignardano gli esercizi fronte strada,
pud essere prescntata SCIA con la modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di
Antivitd economiche per pubblicitd provvisora riferita
esclusivamente all'aftivitd in essi esercitata o di
prossimi aperiura.

| & stata apposts pubblicitd per il medesimo



immobile.
8. La durata delle autorizzazioni sia per
ponteggl che per cantieri non polrd superirne
effettivo periodo di svolgimento dei lavori e
oomungue non oftre 12 mesi.
Eventuali proroghe verranno valutate dalla
CFinmita su progetti che rspondann a criten di
decars o di rilevante interesse pubblico e
comungue comprensivi di documentazione
afta ad asseverare | tmpossibilitd teonica d
eoticlusionsg dei lavor enfro 1l termine
sopracitato.
9. La pubblicita su cesate si pud riferire alla
zola attivitd svolta all'interno dei Iocali
oggelio di nstrotiurazion: |
10. I suddetti impianti sono sottoposti al
regirne di cul ai Titoli Ve VT del
Fegolamento.

ART. 18 PROGETTO UNITARIO DELLE
AREE FERROVIARIE

1. T cartelli & gli altri mezzi pubblicitari posti
lungo fe sedi ferroviarie, quando siano visibili
dalla strada, sono soggetti alle disposizioni
dell'art. 23 del Codice della Strada ¢ la loro
collocazione viene autorizzats dall'ente
Ferrovie dello Stato, previo nullaosta dell'ente
proprietario della strada.

2. G tmipianti in area ferroviana dovranno
essere individuati all'inteme di un apposito
progetio unitario approvato dalla Giunta
Comunale, che tenga conto detle
caratteristiche stesse dell’ambito ferroviario,
di fattori ambientali,architettonici, di decoro
urbano ¢ redatio nel rispetio dell"articole 25
del presente Regolmento, 1 rilascio del nulla
osta di cui al comma 1 avviene solo previa
presentazione del progetio e subordmatamente
alla verifica delle condizioni stabilite dal
presente Begolamento.

3. 1 Progetto unitario, redateo ai sensi
dell'articolo 12, dovré localizzare
compiutermente tetti gli impianti pubblicitari
propostl ¢ contensne:

a. Analisi dello stato attuale degli spazi
interessat dall'intervento evidenziando il
degrado funzionale € visivo e gli elementi in
contrasto con il presente Regolamento

b. Proposta progettuale comispondents alle
preserizioni del presente Begolamento che;

= gvidenzi gli impianti previsti e la loro
congruits con le prescrziont del presente
Eegolamento,

=waluti il cormetto nserimento ambientale dei
TUOYL Impianti;

- tenga conto delle caratteristiche

LA FREVISIONE NON ESISTE PIL. La disciplina
¢ maziomale, il progefto unitario ¢ gia stato approvato
dalla Giuntn nel 2016,




marfologiche, formali, compositive ed
architettoniche dello spazio inferessato
dall'intervento & del suo intorno urbano;

= coninbiisca a diminaine Pingquinamento
vizivo della scena urbana;

- risponda alle esigenze di circolazione e di
traffico.

4. Con I'npprovazione del Progetio Unitario si
intende rilasciato il nullapsta di competenza
dal Comunne.

Resta ferma 'applicazione della legge 18
marzn 1959, n. 132

TITaLo

ALTRA PUBBLICITA' EFFETTUATA
SUSUOLO PUBBLICO E PRIVATO
ART. 1% .

PUBBLICITA FONICA

1. Pubblicita fonica effettuata a mezzo di
apposifl apparecchi amplificaton ¢ simili, &
ammessa all’interno degli impianti sportivi e,
previa autorizzazione, su suolo pubblico solo
se finnlizzata alla promozione di
manifestazioni sportive o di particolare
rilevanza cittading o nazipnale, limitatamente
alla durata della manifestazione stessa

2, E ammessa la pubblicitd dei candidati o

| cariche pubbliche nel periodo Jella compagna
| elettorale, con le modalita & prescriziont
previsie dalla legpe.

3. La stesza comungue, non poird superare 1
limiti massimi di esposizione al rumore,
fissati dal DVP.C M. del 1.03.199]1 & s5 mm_it.
4. Ai fini di cui all’art, 155 del D.Lgs.
30/04/1992 n. 285 ¢ s5.mm.ii., con gli
autoveicoli, motoveicoli, rimorchi e
ciclomotori, non & consentito effetiuare
pubblicith fonica, Possono essere diffusi
unicamente messappi di pubblico interesse
dizgposti dall"autonith di pubblica sicurezza o
dal Sindago,

ART. 20

PUBBLICITA A MEZZ0 AEROMOBILI
O PALLONI FRENATI E NATANTI

1. La pubblicitd a mezzo aeromobili o palloni
frenati & ammessa, previa autorizzazions,

sportive o di particolare rilevanza cittadina

& nazionale:

2. Gli seromobili potranio stazionare nei
luoghi ove avviene la manifestazione o, 22 in
violo, solo regolarmente autorizeati dalln
competente autontd ministerale,

3. E vietata qualsiasi forma di pubblicita sui
natasnk,

4. La durata dell’autorizzazione & sirettamenic
| lepata alla durata della manifestazione.

psclusivamente in oceasione di manifestazion |

VEDI Art. 2% noove regolamento

ART. 29 PURBLICITA FONICA, A MEXED
AEROMOEILI O PALLONMI FRENATI E
MATANTI

1. Non & consentito effettuare pubblicita fonica sulla
pubhlica via.

2. La pubblicita effedtuata a mezzo agromobili 0 a mezzo
palloni frepati @ ammissibile esclusivamente  in
pocasione di manifestazioni sportive o di particolare
rilevanza cittading per la durata strettamente legata alla
manifestazione, Tali mezd potranne sfazionare nei
luoghi owve avviens ba manifestaziong previa CONCEssions
di suolo pubblico o, s& in wolo, solo s& regolarmente
autorizzail daghi organt preposti. A tal fine & necessano
presentare gpposita SCLA sulla modulisticn predisposta
dalla Direzione competente in materia di Attivita
Economiche per pubblicita m manifestazione.

3. E victata -quaiﬁiu:ai forma di pubbliciti sui natanti.

VEDI 5O0FRA




ART, 21 PUBBLICITA’ SUI VEICOLI

1. L'apposizione sui veicoli di pubblicita non
Iurninosa € consentita, salvo quanto previsto
ai epinmi 3 € 4, unicamente 52 non effettuata
per conbo terzi a titolo oneroso e se realizzata
G0N SPUCESTEE 000 Superior 8 3 om rispetio
alla superficie del veicolo sulla quale sono
applicate, fermi restande i limiti di cui
all'articolo 61 del Codice della Strada,

Sulle antovetture ad uso privato & consentita
unicamente lapposizione del marchio e della
ragione seciale della ditta cui appartiens il
wveicolo.

2. La pubblicitd non luminosa per conto terzi
€ consentita sui veiooli adibiti al tmsporto di
linca e non di linea alle seguenti condizioni:
a) che non sia realizzata mediante messuggn
variahbili;

B che non sia esposta sulla parie anteriore del
veicolo;

¢} ehe sulle alire parti del veicolo sia
posizionata, rispetto o1 dispositivi di
segnalazione visiva ¢ di dluminazicne od alle
targhe, in modo tale da non ridurre la visibilita
¢ la percettibilita degli steasi;

d) che sin contenuta entro forme geometriche
regolar;

¢) che, se realizzata mediante pannelli
aggiuntivi, gli stessi non sporgano di olire 3
em rispetto alla superficie sulla quale sono
applicati,

3, La pubblicitd non luminosa per conto terzi
¢ consentita sul vercoli adibatd al servizio taxi
unicamenie so effettuate mediante scritte con
caratten alfanumerict, abbinati & marchi ¢
simboli, ed alle seguenti ulterion condizioni;
2} che =ia realizzata con pannello rettangolare
pianc bifacciale, saldamente ancorato al di
sopra dell'abitacolo del veicolo e posto in
posizione parallela al senso di marcia. 11
pennella deve avers le dimensioni esterne di
T3%35 cm e la pubblicit? non deve essere
realizzata con messagel variabili; b) che sia
realizzata tramite l'applicazione sul lunotto
posieriore del veicolo di pellicola della misura
di 100x%12 ¢m; ¢) che sia realizzata tramite
l'applicazione di pellicola sulle superfici del
veicole ad esclusione di quelle vetrate. Le
esposizioni pubblicitarie di cui alle Jettere a) ¢
c} sono alternative tra loro. I veicoli adibiti al
servizio taxi sui quali sono esposti messaggi
pubblicitart di cui al capo &) non possono
circolare sulle autosirade.

4. L'apposizione di scritte e messaggt
pubblicitari rifrengenti & ammessa sui velcol
unicarnente alle sepuentt condizion:

ART. 30 PUBBLICITA" SUI VEICOLI

l. Per la pubblicitd sui veicoli si rimanda integralmente
al vigente Codice della Strada ed alle disposizion di cu
all’art. 37 del Regolamento di esecuzione al Codice della
Strada (D.P.E. 4951992 ¢ s5.1i.mm.).

&, Tale formn di pubblicitd & ammessa previa
presentazione di apposita SCIA comedata da e e
dichiaraziont ed allegati secondo la modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di
Altivita Economiche.

3. E vietata 1a pubbliciti effettuata mediante Ia sosta, in
strade ¢ piazze pubbliche o in vista di esse, di veicoll di
cui all*art. 52, 33, comma [, lett. g} e W), all’ar. 34 lett
g} e all’art. 56 =] DLgs 30041992 n, 285 e di cui
all*art. 200, comma 2, lett. &) e all'ar. 203 comma 2
lettera q) del DLPR. 1671271992 n, 495 e ss.mm. i,




&} che la pellicola utilizzata abbia |
caratteristiche di rifrangenza non superiori a
quelle di classe 1;

) che Ia supercficie della parte rifrangente non
pecupd pit di due tera della Dancata del
vieicolo € comungue non sia superiore a 3 m®;
i) che il colore bianco sia contenuto nella
misura non superiore ad 1/6 dells superficie;
d} che stn esposta unicamenic sui finnchi del
veicolo a distanza non inferiore a 70 cm dai
dispaositivi di segnalazione visiva;

) che non sia realizzata mediante messaggi
variabili.

F. In tutti i casi, be scritte, i simboli e 1a
coanhinazione dei colori non devono generare
comfusionz con i segnali siradali e, in
particolare, non devono avere forme di disco o
di riangolo, né disegni confondibili con i
simboli segnaletici regolamentar di pencolo,
obblige, prescrzione o indicazions.

&, Allinteroo dei veicoli & protbita ogni scritta
& insegna luminosa pubblicitaria che sia
visibile, direttamente o indirettamente, dal
conducente o che comungue possa
determinare abbagliamento o motivo di
confusione con 1 dispositivi di segnalazione
visiva € di illuminazione dei veicoli stessi.

7. Le disposizioni di cui &i commi precedenti
non 51 epplicanoe ai veicoli al seguite delle
competizioni sportive aulorizzate ai sensi
dellarticolo 9 del Codice della Strada.

ART. 22 VEICOLI SPECIALI
DESTINATI A PUBBLICITA
ITINERANTE

1. E vietata la pubblicitd effetmata mediante la
sosta, in strade e piazze pubbliche o in

vista di esse, di veicoli di coi all*an, 54 lett g)
del D.Lgs. 30/04/1992 n, 285 e art 203
comma 2 lett q) del DFR 16/12/1992 n. 495,
all’art. 53, comma 1, lett, g) e h), del D, Lgs.
V0471992 n. 255, art. 200, comma 2, lett. )
del DPR 16/1271992 n. 495 ¢ s5.mmuiL.

2. Su detti veicoli in sosta la pubblicitd dovra
ERSEME FMOEsa 0vvero coperta in modo tale
che sia privata di efMicacia

1, Qualora le disposiziont di cui al comma
precedente siano disattese ¢ forme restando |e
alire sanziond vizent in materia, il mezzo
pubblicifario sard considerato abusivo ai sensi
dei successivi artt, 48 ¢ 49 del presente
Regolamento ¢ si procede ai sensi del
successivo art, 30, Le disposiziont di cul ai
commi precedenti i applicano anche ai
veicoli di cui all’art, 52 del D.Les. 30.04.1992
n. 285 nonché all'an. 56 del medesimo

YEDI 5OPRA




decreto.

ART. 23 PUBBLICITA IN LUQOGHI
FUBBLICT O APERTT AL PUBBLICO
1. All'interno dei locali adibiti alla vendita di
beni o alla prestazione di servizi e nei locali di
pubblico spettacolo & consentita ['esposizione
di materiale pubblicitario cartaceo o simli e
la pubblicitd effetuata con meza audiovisivi.
Dretie materiale pud essere conlenuio anche
in appositi contenitor. I matenale comungue
L3posio o projefato, non poira in aloun modo
easere visibile dalla pubblica via ed avers
dimensioni superiori o mag. 2. All'interno degli
ascenson, i sensi dello £ 1407930 235¢
del DDP.R. 16.01.95 n. 42, & ammessa
|"esposizions di pubblicitdy, con superficie
complessiva massima di 1 ma, con esclusione
di proieziont luminose siz a luce fissa che
intermittente o vanabile, ovvers a mezao
apparcechi sonori.
2. Previa autorizzezione & effettuabile la
pubblicitd mediante distribuzione di manifesti
o altro materiale pubblicitario ovvero
mediante persons circolant con cartelli ed
altri mezzd pebblicitan sul territorio
comunale, Tali forme di pubblicita sone
sempre vietate nella zona 1 indicata all*art. 10
del presente Begolamento e nelle altre zone
individuate di volta in volta con erdinanza
sindacile adottata ai sensi ¢ per le finalitd di
cui all'art. 1, commi | e 2 del presente
Repolamento. Nellautorizzazione vengono
specificati 1 luoghi, i giomi e il numero delle
persene impicgate sulla base dei quali verrd
calcolato il canone.
3. Qualungue tipo di pubblicita commerciale
effettuata a mezzo di projesiont luminose con
qualsiasi tipo di apparecchio & sempre victata
ad eccezione della zona 3, sia che s fratty di
prodegioni su suolo o edifici pubblici, sin che
s tratfi di protezioni su edifici ¢ spazi privati,
Tale tipo di pubblicitd deve comungue sempre
rispettare 1 requisiti previst nell"Allegato 1
del presente regolamento ¢ la normativa
specifica di nferimento.
4.1 cartelli riguardanti la locazione @ la
endita di beni immaobili &fo posti auto
quando siano di dimensioni superior ad un
quarto di metro quadrato e/o riportine la
ragione seciale ¢ atlivitd di colui che vende
o affitta a condizione che siane colloceti sul
bepe interessato ¢fo nelle sue perfinenze. Gl
impiantt pubblicitan riferit alla vendita o alla
Izeazione di immobil di nuova o vecchia
costruzions dovranno avere 1a caratteristica di

VEDI art. 31 Nuove Regolamento

ART. ) FUBBLICITA TEMPORANEA
EFFETTUATA IN LUDGHT FUBBLICT O APERTI
AL PUBBLICO

1. Prévia presentazione di apposite SCLA  sulla
modulistica predisposta dalla Direzione competente in
materia di Attiviti Economiche & effettuabile pubblicita
mediante:

a. distribuzione di volantini/gadgets o mediante persone
circolanti con cartelli ed altri mezzi pubblicitari. Tali
forme di pubblicitd sono sempre vietate nella zona |
indicata all'articalo 4 del presente Regolamento.

b. Pesposizione di mezzi pubblicitari di locamons e
vendita di beni immsobili e'o posti auts, Pud avere
dimengione massima pari ad un sesto di ciascuna
facciats interessata, Pud essere collocata sul bepe o nelle
sue pertinenze per la dursta massima di 365 giomi.
Dualors siano di dimensioni inferiori ad un quarto di
metre quadraie ¢ pon rechino cagiond sociali non &
richiesto aloun sdempimento.

¢. campagne pubblicitarie temporanee (di durata non
superiore a 90 giomnd) effethuabill con cartelli/vetrofanie
who. presso o sede delle attivitd o nel resedi osclusivi
delle stesse. Qualora si tratti di bandiere/roll up possono
avere superficie massima di 2,5 mq. ad il loro numero
non pud essere superiore &8 dieci. Tali mexa sono
consentiti golo nei resedi ad uso esclusive delle ativitd
commerciali e produttive & telle aree di distriburione di
earburante,

d. Minstallazione i meze pubbliciton in oceasione di
manifestazioni culturali, sportive e commerciali, per la
duraty delle stesee, Per effettuare pubblicitd in occasione
di manifestazioni su suolo pubblico deve cssere
preventivamente  otterto  apposito  provvedimento
concessorio da allegare alla SCIA.

e. stendardi e simili con dimensioni masgime di 10 mg in
occasione  di  manifestazioni, mosire, spettacoli e
imiziative commerciali a far data dai 7 giomi antecedenti
levento e fino alle 24 ore successive, Sono consentiti
esclusivamente presso la sede dell'evento, Per gli eventi
a4 caraftere culfurale le dimensioni possono  essere
raddoppiate,




cartello pubblicitarie non lumineso ed una
dimensione massima di mg, 3, da collocarsi su
pareti o pontegei degli immobili stessi.

Detta pubblicits, nel nspetto di quanto
previsto dal I, Lgs. n. 4284, potrd essere
asvtorizzaia in tutto il termitorio cittading; in
presenzs di ponieggl essa dovrd casere
posizionata ad vnalterzs di oltre me. 3 da
terma.

5. Le Bandiere:

- apprescntanti antiche arti e mestieri cittadini
o aventi altro contenwto indicato dall"Uiicie
competente in materia di Tradizion Popolan
Fiorentine dovranng essere realizzale
esclusivamente in tela di codone senzn :
aggiunte di carta, plastica o altro materiale
con dimensioni massime di 2,5 myg. Tali
elementi potranno essere autorizzati
limitatamente alla strelta durata di specifict
evemntl,

- pubblicitarie poste nel resedi ad uso
ezclusivo delle attivitd commerciali e
produttive, nells aree di distnbuzione di
carburante, come specificatamnente indicate
negli strumentt urbaniztici comunali, sono
autorizzabili se pabblicizzano il proprio
marchio o quelle di prodotti commercializzati
nei suddetti spazi o se riferibili @ campagne
pubblicitaric svolte dall’azienda che ha sede
nel luogo, a condizione che abbiano una
superficie massima di 2,5 my. e che 1l loro
FUITIETs 0N Sl supenore adiect per ciascun
inzediamento,

6. Polranns essere aufonzzatl, mezzl
pubblicitar in forma provvisosia per
munifestazioni culturali, sportive,
commerciali.

TIToLo Iy

AUTORIZZAZIONE PER

LTINS TALLAZIONE DI IMPIANTT
PUBBLICITARI

ART, M4 MODALITA® DI RILASCIO
DELL AUTORIZFAFIONE

1. Per tutte [e fattispecie di impianti
pubblicitari contemplate nel presents
Regolamento nonché per ke tipologie di alta
pubblicita su suolo pubblico e privato, non
trowit applicazione 1"istitute del silenzio-
assenso né della segnalazione certificata di
inizio attivith di cui agli antt. 19 e 20 della
Legge 708,90 n, 241 ¢ s5.mm. i1, atteso che il
nilascio dell"awtorizzazione comunale alla
collocazione di impianti pubblicitar comporta
valutazioni tecniche & discrezionali
nell'ambito di limiti di contingente
complessiv,

Vedi art. 19 nuove regolamenio
ART. 19
ALL'INSTALLAZIONE

I. L'installazione degli impianti pubblicitan sias su suolo
pubblico che in  arge prnvate, & soggetta od
autorizzazione, L'istanza deve essere presentata allo
Sporteilo Unico Attivith Produttive (SUAP} con la
specifica modulistica predisposta e deve essere comredata
dalla documentazions ivi prevista dal soggetto che ha
tifela per fchiedare 1" autorizzazione.

2, L'elenco degh claborati necessari alla presentazione
delle istanze & definito nells specifica medulistica
predisposta dalla Direzione competente in matena di
Attivitd Ecopomiche.
3. Llistanza per

AUTORIZZAZIONE

la richiestn di  suiornzzazicne




2. Tutte le domande efo comunicazion
previste dal presente Bepolamento devono
essere indirizzate esclusivamente alla
Direzions Attivita Economiche, ¢ possono
essere compilate sul moduli predisposti
doll’ Amministrazione. L'elenco degli
clabarati necessari alla presentazione de
progetti & contenuto nell’ Allegato 3 alle
presenti norme che sard aggiomato da parte
della Direzione competente & seguito di
eventuali modifiche normative.

3. I procedimento autorizzatonio avrd la
durata di novanta giomi che decorreranno con
le modalitd di cui al vigente Regolamento
comunale in materin di procedimento
amministrativo,

4. Entro il termine stabilito dal precedente
commi, qualera la domanda sia completa
della documentazione prevista nell’ Allegato
3, I'ufficio competente provvede a rilasciare
la relotiva putorizzazione o comunicsne
maotivate diniego; nel caso in cui la domanda
non sia corredata dalla decumentazione

previsia, ovverg nel caso in cui il responsabile |

del procedimento ritenga di dover acqusine
nlteriore documentazione, ne fa richiesta entro
30 giemi dalla data di presentazions della
domanda, Chaalora 1"ulteriore documentazions
richigsta non sia prodotia dall’mieressato
entra 30 giomi dalla richiesta stessa, Ja

| domanda sard archiviata.

5. L' autorizzazione per installare e modificare
impianti pubblicitari & rilasciata fatti salvi i
diritti di terzl ed il Comune resta sollevatlo da
qualsiasi responsabilith derivante
dall'installazione e dalla presenca del mezzo
pubblicitario,

&.Qnando gli impianti pubblicitan siano
installati in strade ricadenti nel demanio
provingiale o statale, I'autorizzazione &
subordinata al preventivo nulla osta dell"ente
proprietarie della strada, Quando i cartelli o
altri mezzi pubblicitart collocati su unp stradas,
siano visibili da un'altra strada appartenente
od ente diverso, I"autorizzazione & subordinata
al preventivo nulla osta di quest'ultime,

7. In ogni caso il rilascio del titolo
sutorizzatonio agli affidatari di pubblici
serviz, che utilizzine gli impiant o strutiure,
ricadenti in aree pubbliche, finalizzate allo
svolgimento dei servizl medesim, per
Iinstallagione dei manufath pubblicitar, pud
essere condizionato ad utilita pubbliche, anche
in termini di sérvizi per la citti e Putenza,

. Dunlora pervengano tstanze relative a
proposte di installazione di impianti

gllI"installazione di impianti pubblicitan deve essere
riferita ad un solo impiante ad eccezione delle istanze
che =i riferiscone a piit impiand  insistent solla
medesima ares.
4, I rilascio dell’autorizzazione avverrd nei fimiti dei
contingenti di cui all articolo 6.
| 5. Per l'installazione di impianti pubblicitari di coi al
presentc Titolo, non trova applicazione 1istine del
silenzio-assenso. La durata del procedimento dalla
prescntazione  dell’istanza  completa i tutta  la
documentazions — in considerazione della complessita
dell"istruttoria - & di 20 giomi,




pubblicitari nella medesima area la prionth &
determinata dalla data di presentazione della
richiesta.

ART. 25 CONTENUTO DEL
MESSAGGIO PUBBLICITARIO

1. Sugli edifici ¢ nelle arce tutelati come beni
cultural & pacsaggistici la collocazione di
impianti pubblicitan & ammessa nelle forme,
dimensioni, modalitd di installazione e
posizionamento € materiali consentiti dalla
vigenie normativa di setioee (D, Legs.4 202004 ¢
88, mm.ii. & conformemente al presente
Regolamento),

2. 11 messaggio pubblicitano di qualsiast
patira, fia essa istiluzionale, culturale, sociale
o commerciale, deve garantire il rispetto della
dignitd umana ¢ dell*integrita della persona;
mon deve comportare discriminaziond diretie o
indirette, né conteners alcun incitamento
all"odio basato su sesso, rarza o origine
etnica, religione o convinzioni personali,
disabilitd, etd o crientamento sessuale; non
deve contenere elementi che, valutati nel loro
contesto, approving, esalting o inducano alla
violenzn contre le donne o richiaming la
mercificazione del corpo, ovvers veicolino
messagel od imragini allusive o che facciano
esplicito riferimento ad attivith di spetiacoli a
sfondo erotico,

3. A tal fiog & necessana, all’atto della
presentazione della richiesta di autonzzazionc
all"installazions del mezzo pubblicitario,
apposits dichiarazione in tal senso da parte del
richiedente, come previsto all’Allegate 3 —
Elenco delln documentazione necessaria alla
presentazione del progetti, costituente parte
integrante ¢ sostanziale del presente
Regolamento.

4 Qualora il richiedente abbia sccettato 1
eodici di autodiscipling della Comunicazione
Commerciale ovvero abbin inserito nei propri
contratti una speciale clousola di accettazione
dei summenzionati codicl, o aderisca ad
associazione che abbia fatto propri tali codici,
deve redigere, sotto la propria responsabilita,
#pposita comunicazione da presentars insieme
plla nchiesta di antorizzazione,

5. In caso di nscontrata mancata conformith ai
criten di cul sopra Pantorizzazione non

verri rilasciata ovvero ne sark sospesa la
validita fino alla rproposizions di un nuove
messaggio pubblicitaric, conforme af prncipi
medesin.

ART. 26 DIVIETI DI PROPAGANDA
PUBBLICITARIA E RESPONSABILITA

Vedi Art, 10 nuevo regolamento

ART. 10 CONTENUTO DEL MESSAGGIO
FUBBLICITARIO

1. I messaggio pubblicitario deve garantire il rispetto
della dignitd umana e dell’integrith della persona; non
pud veicolare discriminazioni dirette o indirette su razza
0 ongine ctnice, religione o convinzioni personali,
disabilitd, etd o0 orientamento sessoale, né conlenere
alcun incitamento all'odio; non pud veicolare messaggi
che approvino, csalting o inducanc alls violenem, che
richiamino la mercificazione del compo, che veicolino
messagEl o immaging allusive o che Beciano sspliciio
riferimento ad attivitd di spettacoli a sfondo erotico.

2. Nella Zona Unesco, | bozzetti pubblicitari deveno
garantire sobrieth ed essere nspeitost del contesto storico
¢ architettonico circostante. A fal fine opm variazione
del messaggio pubblicilane  deve sempre otenerc
apposite  provvedimento  autorizzatonio previa
presentazione di specifica istanza.

VEDI ART. 11 5UOVO REGOLAMENTD
ART, 11 DIVIETI DI PUBBLICITA®




DEL COMUNME

1. In tutse il termtorio comuiale & vietata la
pubblicith di qualsiasi tipo di groco d'azzardo,
intendendosi per tale ogni gioco, lotteria,
SCOMUNESSA O COnCorso pronostico che
consiste nell'effettuare una puntata,
scommessa o impiego di denaro o di altri beni
al fine di ottenere una vineita al verificarsi di
un evente fubirg, sia in case di gioco
d'azzardo sia tramite operaton [ss1, sia
tramife operaton on line, anche s¢ in possesso
di regolare concessione amministrativa
rilasciata all'Amministrazione autonoma de:
monopoli di Stato (AAMS), Sono esclusi dal
divieto: | comcorst o prermi, indedts a1 sensi di
quante dizposto dal regolamento di cud al
decreto del Presidents della Bepubblics 26
ottobre 2001, n. 430; le lotterie, le tombole 2
le pesche o banchi di beneficienza, indetti da
associazioni o fondazioni, disciplinati dagli
articoli 14 & seguents del codice civile, o datle
organizErzion non lucrative di utilitd sociale
di cui all’ articolo 10 del decreto legislativo 4
dicembre 1997, n. 460, & successive
modificazioni; lotterie nazionali.

2. Nelle insegme o nei messaggi pubblicitard, |
non possono essere utilizzati il termine
“cagind™, in quants riservato alle case da
gioco awtorizzate con Legpe dello Stato, né
alri termini che richiamino il concetto d:
“gioco di azzardo™.

3. Chi trasgredisce al divieto di cui al
precedents comma & soggetto alla sanzione
amministrativa prevista dall'art. 7 bis del
Testo Unico degli Enti Locali in caso di
violazione dei regolamenti comunali.

4. 1 proventi di defie sanzioni amministrative
sono destinati all' informazione ed educazione
samitaria, con particolare rferimento alla
prevenzione della ludopatia,

5. 1 Comune non assume alcuna
responzabilita, sia in sede civile che penale,
per eventuali infraziond, danni o altro che, in
consesienza dei mezz pubbliciian espost
possano derivare a persone o cose.

6. Il Comune resta sollevato da ogni
responsabilitd derivante dall’eventuale
mfrazione alle disposizioni di legge e
regolamentar.

ART. 27 VARIAZIONI DEL
MESSAGGIO PUBBLICITARIO

[. E* consentita la variazions del messagaio
sugli impianti pubblicitan, senze alcuna
comunicazione all'ufficio a condizione che
non sia alterata la struttura dell impianto, né l

1. In matena di groce lecito i rimanda -i]‘.I_‘r'-i.EI::I'IH.‘
Regolamento in materia approvato con Deliberazione di
Consighio Comunale.

VEDI Comma 1 art. 20 nuove regolamenio

La vanaxione del messapgio pubblicitania & consentiia
senza alcuna comunicezione all ufficio purché effettuata
nel rispetto degh actt. 10 & 11 sia per gh impiant di cui
all’articolo 17, che all’articolo 18,




